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lll. OTRAS DISPOSICIONES

UNIVERSIDADES

12031 Resolucién de 22 de julio de 2019, de la Universidad de Sevilla, por la que se
publica la modificacién del plan de estudios de Graduado en Publicidad y
Relaciones Publicas.

De conformidad con lo dispuesto en los articulos 26 y 28 del Real
Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de
julio, por los que se establece el procedimiento para la modificacion de planes de
estudios ya verificados y una vez recibido informe favorable de la Agencia Andaluza del
Conocimiento del 30 de mayo de 2017 a las modificaciones presentadas del plan de
estudios del titulo de Graduado/Graduada en Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universidad de Seuvilla,

Este Rectorado, de conformidad con lo previsto en el articulo 26.3 del Real
Decreto 1393/2007 anteriormente citado, ha resuelto ordenar la publicacion de la
modificaciéon del plan de estudios del titulo de Graduado/Graduada en Publicidad y
Relaciones Publicas por la Universidad de Sevilla que queda estructurado segun consta
en el anexo a esta Resolucion.

Sevilla, 22 de julio de 2019.—El Rector, Miguel Angel Castro Arroyo.

ANEXO

Plan de estudios de graduado/a en Publicidad y Relaciones Publicas por la
Universidad de Sevilla

Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas
Centros de imparticion:

— Facultad de Comunicacion.
— Centro Universitario EUSA (Centro adscrito).

Distribucién del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia

Tipo de materia Créditos

F Formacién Basica. 60
O Obligatorias. 108
P Optativas. 66
T Trabajo Fin de Grado. 6
Total. 240
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Estructura de las ensefianzas por modulos
Médulo Asignatura RES d_e Créditos
materia
Derecho Publicitario. F 6
Economia Aplicada a la Publicidad. F 6
Marketing. F 6
Ciencias Sociales. Psicologia Social de la Publicidad y
. o F 6
las Relaciones Publicas.
Sociologia y Estructura Social. F 6
Teoria de la Comunicacion. F 6
Estructura de la Informacion. F 6
Historia de la Publicidad y las F 6
Relaciones Publicas.
Basico de Comunicacion. Lengua Espafiola y Publicidad: Saber
Idiomatico y Competencias F 6
Comunicativas.
Tecnologia de los Medios
L F 6
Audiovisuales.
Gestion de Empresas de 0 6
Especializaciéon en Comunicacion  Comunicacion.
Empresarial.
Imagen y Comunicacion Corporativa. 0] 6
Gabinetes de Comunicacion. 0] 6
Especializacion en Comunicacion
Institucional. Programacion y técnicas de las 0 6
relaciones publicas.
Ceremonial y Protocolo. P 6
Comunicacién Comercial y Cultura
P 6
de Masas.
Gestion Publicitaria de Espacios
. P 6
Comerciales.
Esp.emgllzamon en Corpunlcacpn Comunicacion Politica. P 6
Institucional, Empresarial y Social.
Deontologia y Responsabilidad = 6
Social en Publicidad.
Direccion de Cuentas. P 6
Publicidad, Cultura y Generacién de
) P 6
Contenidos.
Publicidad en Sectores Econémicos y 0 6
Especializacion en Comunicacion  gogiales.
Social.
Teoria e Historia de la Propaganda. 0] 6
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Médulo Asignatura UED d_e Créditos
materia
Contexto Artistico de la Publicidad. P 6
Estrategias Discursivas de la
Comunicacion Verbal en Publicidad y P 6
de las Relaciones Publicas.
Evolucién de la Economia Europea y P 6
|nStrumenta| de Pub|ICIdad Yy |aS Espaﬁo|a y su Entorno.
Relaciones Publicas.
Produccién Publicitaria en Medios P 6
Audiovisuales.
Tendencias Literarias en la Cultura P 6
Contemporanea.
Teoria del Consumo. P 6
Investigacion Publicitaria. (0] 6
Investigacion en Comunicacion. Métodos y Técnicas de Investigacion o 6
Social.
Disefo Publicitario Digital. 0] 6
Nuevas Tendencias en
Comunicacion. Tecnologias Digitales Aplicadas a la 0 6
Publicidad.
Creatividad Publicitaria. o 6
Planificacion, Estrategias y Estrategia Publicitaria. o] 6
Creacion en Comunicacion. Planificacion y Gestion de Medios
C 0] 6
Publicitarios.
Andlisis del Discurso Publicitario. P 6
Historia de la Comunicacion. 6
Historia de la Cultura = 6
Contemporanea.
Publicidad y Cultura. Teoria de la Imagen. P 6
Teoria e Historia del Cartel P 6
Publicitario.
Teoria e Historia del Disefio P 6
Publicitario.
Direccion de Arte y Disefio. 0] 6
Técnicas y Herramientas en Redaccién Publicitaria. (0] 6
Comunicacion.
unicacl Teoria y Tecnologia de la Fotografia 0 6
Publicitaria.
Teoria y Estructura de la Publicidad. 0] 6
Teoria e Historia de la
Comunicacion Teoria y Estructura de las Relaciones
: g o 6
Publicas.
Proyecto de Fin de Grado y Trabajo Fin de Grado. T 6
Practicas en Empresas. Practicas en Empresas. 6
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Organizacion temporal de las asignaturas del plan de estudios

Curso  Duracién Asignatura Tipo de materia Créditos
C1 Economia Aplicada a la Publicidad. F 6
C1 Lengua Espaﬁola y Pu_blicjdad: Saber Idioméatico y E 6
Competencias Comunicativas.
C1 Teoria de la Comunicacion. F 6
C1 Teoria y Estructura de la Publicidad. (0] 6
C1 Teoria y Estructura de las Relaciones Publicas. (0] 6
Primero C2  Estructura de la Informacién. F 6
c2 Egsgﬁ(r:i::e la Publicidad y las Relaciones E 6
Cc2 Marketing. F 6
c2 Ps’icc_>logia Social de la Publicidad y las Relaciones E 6
Publicas.
Cc2 Sociologia y Estructura Social. F 6
C1 Tecnologia de los Medios Audiovisuales. F 6
C1 Creatividad Publicitaria. 0] 6
C1 Estrategia Publicitaria. (0] 6
C1 Métodos y Técnicas de Investigacion Social. (0] 6
Segundo C1 Tecnologias Digitales Aplicadas a la Publicidad. (0] 6
C2 Derecho Publicitario. F 6
Cc2 Direccion de Arte y Disefio. (0] 6
Cc2 Investigacion Publicitaria. (0] 6
Cc2 Redaccién Publicitaria. o 6
Cc2 Teoria e Historia de la Propaganda. (0] 6
C1 Planificacion y Gestion de Medios Publicitarios. (0] 6
C1 El;%ﬁ;zacién y técnicas de las relaciones o 6
C1 Teoria y Tecnologia de la Fotografia Publicitaria. (0] 6
C1 Optativa 1. P 6
Tercero C1 Optativa 2. P 6
C2 Gestién de Empresas de Comunicacion. (0] 6
Cc2 Disefio Publicitario Digital. (0] 6
Cc2 Gabinetes de Comunicacion. o 6
Cc2 Optativa 3. P 6
Cc2 Optativa 4. P 6
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Curso  Duracion Asignatura Tipo de materia Créditos
C1 Imagen y Comunicacién Corporativa. (0] 6
C1 Publicidad en Sectores Econémicos y Sociales. (0] 6
C1 Optativa 5. P 6
C1 Optativa 6. P 6
C1 Optativa 7. P 6
Cuarto
C2 Optativa 8. P 6
Cc2 Optativa 9. P 6
Cc2 Optativa 10. P 6
Cc2 Optativa 11. P 6
C2 Trabajo Fin de Grado. T 6
Relacién de asignaturas optativas
Asignatura Créditos
Analisis del Discurso Publicitario. 6
Ceremonial y Protocolo. 6
Comunicacion Comercial y Cultura de Masas. 6
Gestion Publicitaria de Espacios Comerciales. 6
Comunicacion Politica. 6
Contexto Artistico de la Publicidad. 6
Deontologia y Responsabilidad Social en Publicidad. 6
Direccion de Cuentas. 6
E§tra_tegias Discursivas de la Comunicacién Verbal en Publicidad y de las Relaciones 6
Publicas.
Evolucién de la Economia Europea y Espafiola y su Entorno. 6
Historia de la Comunicacion. 6
Historia de la Cultura Contemporanea. 6
Practicas en Empresas. 6
Produccién Publicitaria en Medios Audiovisuales. 6
Publicidad, Cultura y Generacion de Contenidos. 6
Tendencias Literarias en la Cultura Contemporanea. 6
Teoria de la Imagen. 6
Teoria del Consumo. 6
Teoria e Historia del Cartel Publicitario. 6
Teoria e Historia del Disefio Publicitario. 6

A: Anual; C1: 1¢" Cuatrimestre; C2: 2.° Cuatrimestre.

Nota: Segun dispone la memoria de verificacion del Titulo, el estudiante, antes de la finalizacion de sus
estudios, debera acreditar un nivel de competencias linguisticas en un idioma extranjero equivalente, al menos,
al nivel B1 del Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas.
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