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Justificacion

Justificacion del titulo propuesto

Interés académico, cientifico o profesional del mismo:

La configuracién del nuevo Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) obliga al
replanteamiento de los planes de estudio universitarios. El disefio actual queda obsoleto y se hace
necesario crear una nueva via de acceso al Doctorado a través del Master de Investigacion. En
primer lugar, por tanto, esta propuesta representa un paso adelante en la reforma para la
integracion de la Universidad de Sevilla en el EEES, por cuanto enriquece la oferta de estudios de
posgrado sujeta a la nueva legislacion mediante la incorporacion de una via de formacion que
satisface una futura demanda social. Merece la pena destacar que se trata del primer master
universitario propuesto por la Facultad de Comunicacién, una de las que cuentan con mas
alumnos de la Universidad hispalense, que por otra parte han venido demostrando curso tras curso
interés preferente por estudios de Doctorado y de especializacién profesional superior, como se
probard mas adelante.

El Master Universitario en Comunicacién y Cultura pretende aportar una base tedrica y
metodoldgica suficiente para la formacion de investigadores cualificados en el ambito de la
comunicacion y la cultura, y un conocimiento bésico para el uso de las herramientas de
investigacion mas habituales en las ciencias sociales. Aunque los futuros estudios de Grado en
Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion Audiovisual y otras ciencias
sociales contemplan tangencialmente la formacion en competencias de investigacion, el espacio
que el desarrollo de estas competencias ocupa en estos Planes de Estudio de Grado no permite de
ninguna manera la formacion suficiente de las capacidades relacionadas con la investigacion. El
Master profundizara significativamente en estas competencias y deberd ser capaz de formar
finalmente expertos con una excelente capacidad de andlisis, prospeccién, resolucién y evaluacion
de proyectos de investigacion.

Cabe recodar en este punto que el Plan Nacional de I+D+1 2004-2007 del MEC contempla dos
grandes areas donde resulta fundamental la investigacion en comunicacion: el Programa
Nacional de Ciencias Sociales, Econémicas y Juridicas y el Programa Nacional de
Humanidades. Entre las 22 lineas prioritarias de este Gltimo programa aparecen dos lineas
directamente relacionadas con la comunicacion: Estudio de las técnicas comunicativas (area
01.16) y Comunicacién interpersonal, de masas e institucional (area 01.14), asi como una linea
estrechamente relacionada con los estudios de comunicacion: la de Identidades culturales,
multiculturalismo y efectos de la globalizacion en la cultura (area 01.03).

En las sucesivas convocatorias de Programas Marco de la Union Europea, durante los ultimos
quince afos, probablemente uno de los espacios mundiales en los que concurren proyectos de
mayor solvencia cientifica propuestos por complejos consorcios de instituciones de investigacion
publica y privada, son lineas de accion (action lines) recurrentes y priorizadas las derivadas del
sector de la informacién y de la comunicacion, especificamente: sociedad de la informacion y del
conocimiento, nuevas tecnologias de la informacion, gestion y organizacion de la comunicacién
cientifica o apropiacion ciudadana del patrimonio histdrico y cultural mediante la utilizacion de
plataformas virtuales y multimedia.
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Segun se evidencia, a tenor de los proyectos presentados en las lineas de accion mencionadas, las
aportaciones y enfoques de las instituciones e investigadores involucrados en dichos proyectos,
presentados como equipos de investigacion obligadamente interdisciplinares, suelen privilegiar la
tecnologia y la innovacion tecnoldgica para satisfacer algunos indicadores de la evaluacion, en
detrimento del cambio social y cognitivo, del respeto a las culturas y minorias o de la promocion
de necesarios y nuevos modos y medios de comunicacion que insten al cambio y a la
comunicacion transversal en el espacio europeo, objetivos que atafien a indicadores no menos
fundamentales del proceso de seleccion.

Esto se debe, en gran medida, a la debilidad de las justificaciones adosadas a las dimensiones
culturales, sociales y comunicacionales de los proyectos, sin duda, consecuencia de la debilidad —
cuando no de su ausencia- de una formacion cientifica adecuada entre los investigadores que
representan al binomio comunicacién/cultura en los proyectos presentados.

La mayoria de los doctorados directamente relacionados o afines con la investigacion en
comunicacion, a lo largo de todo el Estado espafiol, ha sido orientada hacia teméticas puramente
medidticas y periodisticas, sectores que han evidenciado hasta el momento una suficiente
cobertura por parte de la formacion universitaria de investigadores. Sin embargo, el area de
investigacién en comunicacion y cultura, de toda suerte imprescindible para comprender y
proponer herramientas de innovacion y cambio social, con el apoyo de unas tecnologias
comunicacionales dirigidas desde lo cultural-comunicativo y no al contrario, ha tenido muy escasa
representacion en el dltimo ciclo de estudios universitarios, aun siendo tan relevante para una
discusion cientifica competitiva y critica con los ingenieros, informaticos y gestores cuyas
visiones tecnicistas 0, abiertamente desde el méas puro management, suelen constituir
mayoritariamente los proyectos competitivos presentados y atendidos en las convocatorias de mas
prestigio.

Por estas razones, el Master en Comunicacién y Cultura se propone formar investigadores
altamente cualificados, procedentes de diversas disciplinas sociales, capaces de abordar
criticamente el debate cultural y comunicacional e incluirlo como elemento indispensable de la
discusion y el avance cientificos en foros y proyectos desde los que por ejemplo se propician, o
pueden sufrir reducciones, la conciencia e imagen que sociedades y ciudadanos tienen de si
mismos, el desarrollo social y cultural de las comunidades o el decisivo papel que juegan los
medios y las mediaciones en la construccion o destruccion de la relacién y el vinculo social o
comunitario, utilizando las tan implantadas como poco neutrales tecnologias —tecno/logicas- de la
informacién y de la comunicacién, unas herramientas que pertenecen al compositum social,
cultural, politico, histérico y comunicacional en el que surgen y deben ser adaptadas, apropiadas
y, en definitiva, como argumenta Clifford, capaces de devolver diversidad a pesar de su objetivo
unificante.

Se ofrece por tanto respuesta a una demanda creciente de la sociedad internacional, espafola y
particularmente andaluza, que viene solicitando en los Gltimos afios de la Universidad
investigadores formados en excelencia y en razon de una proyeccion laboral doble:

a) por un lado, el &mbito académico, donde los estudios en ciencias de la comunicacion
resultan determinantes para dar respuesta a los multiples desafios — tecnoldgicos, politicos,
econdmicos, éticos... - que la sociedad de la informacién propone a los ciudadanos del
presente. En este sentido, este Master formara investigadores cualificados que podran
integrar futuros cuadros de profesores universitarios y de otros centros de investigacion y
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ensefianza superior; pero también investigadores adscritos a las secciones de investigacion
de organismos publicos y Administracién en general, en los que se requiere de
especialistas que ayuden a los poderes publicos a entender la compleja realidad de los
procesos de comunicacion social y propongan estrategias para corregir desviaciones y
disfunciones.

b) Por otro lado, el &mbito de la empresa, grande o media, y en el cada vez mas expandido de
la asociacion profesional, ciudadana, ONGs, etc., que requiere de investigadores que
aporten las ideas y los métodos que permitan detectar nuevas demandas ciudadanas, y a
gestionar para éstas politicas correctas y eficientes de accidn social en consecuencia con
estas necesidades.

El Maéster debera por tanto responder a la demanda social de mediadores que analicen, evallen y
propongan estrategias de comunicacion que ayuden a administraciones, empresas, asociaciones,
etc. a rentabilizar, tanto en términos de impacto en la opinion pablica como de compromiso con
las necesidades del entorno, sus programas de accion social.

En este sentido, este Master fomentara en el alumno competencias relacionadas con la reflexion y
el andlisis critico, a fin de convertir a este en un agente dinamizador de politicas comunicativas
que generen solidaridad y compromiso social. Muy especialmente, la orientacion de este Master
se justifica en tanto que resulta un espacio académico propio para plantear en profundidad
ensefianzas relacionadas con los derechos fundamentales y de igualdad entre hombres y mujeres,
con los principios de igualdad de oportunidades y accesibilidad universal de las personas con
discapacidad y con los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos, que
vertebran todos y cada uno de los modulos del Méster en tanto que este asume entre sus objetivos
generales la formacion en valores de cooperacién y compromiso.

El Master esta destinado en primer término a alumnos licenciados o graduados en Comunicacion:
Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacién Audiovisual. La formacion prevista
en el Master resulta también de interés prioritario para alumnos titulados en cualquiera de las
restantes Ciencias Sociales, asi como para otros titulados dispuestos a reconducir su trayectoria
académica en el sentido propuesto por este Master.

Paralelamente este Master aborda cuestiones centrales en el estudio de la comunicacion y la
cultura cuyo objetivo final es la comprension de los medios, los contenidos y los procesos de
comunicacion publica que transforman los referentes y patrones de la cultura popular,
particularmente de “lo popular andaluz”. Facilita por tanto una formacion profesional
especializada de alto nivel en el campo cada vez mas determinante de la gestion de los medios, la
direccion de empresas culturalesy la gestion de las politicas publicas en campos como el
Patrimonio Historico, el Turismo, la planificacion educativa y cultural, etc.

En un tercer nivel son destinatarios tambien de este Master los profesionales de las industrias
culturales, gestores del conocimiento y sistemas de informacion, periodistas en ejercicio,
tecnologos, educadores, y en general profesionales de la comunicacion, la educacion y la cultura
gue deseen obtener una formacién actualizada que les ayude a comprender la complejidad y la
amplitud de los procesos que atraviesan la mediacion cultural por parte de las industrias de la
comunicacion.
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El alumno del Master en Comunicacion y Cultura tiene acceso a un amplio, panordmico y
completo planteamiento de todos los aspectos de la comunicacion, a traves de los diferentes
modulos propuestos: desde sus origenes y esencias epistemoldgicas e historicas a los complicados
entramados empresariales que conforman la telarafia informativa actual, pasando por la
trascendencia de la informacion en la conformacion del tejido social y la incidencia de los poderes
en el desarrollo informativo y el disefio de agendas.

Ademas dispondréd de las herramientas necesarias para el andlisis cuantitativo y cualitativo de
contenidos, asi como para el estudio de los formatos al uso de discursos informativos,
publicitarios y audiovisuales. Se trata finalmente de aportar herramientas teérico-metodologicas y
cultura reflexiva a partir de un enfoque pluridisciplinar, para introducir al alumno en el
conocimiento de los principales problemas teéricos y debates de la cultura contemporénea, de
manera que éste resulte capaz de desarrollar nuevas propuestas, preguntas originales y estrategias
innovadoras sobre problemas cruciales en el terreno de la comunicacion y la cultura.

El profesorado de este Méaster en Comunicacién y Cultura, orientado a la investigacion, esta
integrado por doctores especialistas en las materias propuestas en los médulos. En la nébmina de
los profesores se hallan por tanto profesores de la Facultad de Comunicacion y de otras facultades
sevillanas, asi como profesionales de otros entornos directamente relacionados con las
competencias en formacion que procura el Master.

Normas reguladoras del ejercicio profesional:

En el caso de que el titulo habilite para el acceso al ejercicio de una actividad profesional regulada
en Espafia, se debe justificar la adecuacion de la propuesta a las normas reguladoras del ejercicio
profesional vinculado al titulo, haciendo referencia expresa a dichas normas

No procede
Referentes externos:

Aunque no se contempla la obligatoriedad de este epigrafe en las propuestas de estudios de
Maéster, debe hacerse notar un argumento fundamental que avala la oferta que aqui se presenta. La
Facultad de Comunicacion viene impartiendo ensefianzas de Doctorado desde los primeros afios
de su creacion, concretamente desde 1994, lo que acredita la larga trayectoria del centro en este
ambito. Ha sido, como podra comprobarse con los datos que se adjuntan, tarea que, junto con la
docencia en licenciatura, ha supuesto uno de los pilares fundamentales en las actividades de este
centro. Desde entonces hasta ahora se han desarrollado los siguientes programas de Doctorado:

- Programa “La informacién en prensa, radio y television”.

- Programa “Literatura y Comunicacion”.

- Programa “Procesos de la Comunicacion Audiovisual”.

- Programa “Periodismo, Comunicacion e Informacion. Teorias, Métodos y Sistemas”.
- Programa “Comunicacion y Critica de la Cultura”.

- Programa “Periodismo y Sociedad. Perspectivas, Estrategias y Tendencias”.
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Por otra parte, y este resulta un dato esencial a nuestro entender, han cursado estudios en estos
programas - en estos casi quince afios de recorrido - un total aproximado de 600 alumnos, lo que
implica un promedio de 40 alumnos matriculados en Doctorado en cada curso académico. Por
tanto, si en términos globales puede afirmarse que la universidad espafiola ha sufrido en los
ultimos afios un desinterés creciente por parte de sus egresados, que abandonan los estudios tras la
finalizacion de la licenciatura, esta tendencia esta lejos de comprobarse en los estudios de
Comunicacion de la Universidad de Sevilla.

Otra informacidn relevante tiene que ver con el hecho de que muchos de estos alumnos
provenian del extranjero, en torno a un 35%, siendo especialmente notable la afluencia de
alumnos procedentes de Latinoamérica: Chile, Brasil, México, Venezuela, Colombia, asi como de
universidades europeas (ltalia) y otras universidades espafiolas (Universidad de Malaga,
Universidad Complutense de Madrid, Universidad del Pais Vasco...). De hecho, el Departamento
de Periodismo | tiene suscritos convenios de Doctorado con Chile (Universidad de Temuco),
Brasil (Universidad Federal de Parand), México (Universidad de Colima, Tecnoldgico de
Monterrey), Venezuela (Fundacion Causa Amerindia en Venezuela), Cuba (Universidad de La
Habana), Portugal (Universidade Aberta de Portugal, Universidade do Algarbe), Reino Unido
(Nottingham Trent University) y Alemania (Freie Universitate, Bauchweig Universitate), y el
Departamento de Periodismo Il con las universidades mexicanas de Chihuahua y Mérida.

Finalmente, los programas de Doctorado impartidos en la Facultad de Comunicacion se
han distinguido por su orientacion multidisciplinar, puesto que, ademas de recibir alumnos
egresados de las tres licenciaturas de la Facultad, se ha acogido a alumnos procedentes de
disciplinas como Filosofia, Geografia e Historia, Filologia Hispanica, Matematicas, Informaética,
Masica...

De la misma manera, ese espiritu abierto a lo multidisciplinar se ha manifestado en la
nomina de profesores de los cursos de Doctorado. Ademas de profesores de las mismas areas de
conocimiento pero de otros centros espafioles o extranjeros, estos cursos han contado en efecto
con profesores invitados de Sociologia, Estética, Matematicas, Ciencias Politicas, Antropologia.
Sus procedencias geograficas han sido también notablemente diversas: Portugal, México, Brasil,
Cuba, Chile, Francia.

Los resultados académicos de esta formacion en Doctorado son especialmente
contundentes[1]:

a)  Se han defendido en la Facultad un total de 66 Tesis Doctorales;

b)  Se han defendido igualmente un total de 114 Trabajos de Investigacion.

Uno de los objetivos finales del Master propuesto es que, una vez que se hayan superado
los distintos periodos tanto de formacién como de investigacion prescritos en el R. D. 1393/2007
de 29 de octubre, los alumnos puedan concurrir a los concursos publicos universitarios para los
gue sea indispensable ser doctor con la mejor formacion posible: Ayudante Doctor, Contratado
Doctor, Titular de Universidad y Catedratico.

[1] . Datos referentes a noviembre de 2007.


https://sevius.us.es/SOVETI/visor.php?ids=c11b66d3b&idx=53#_ftn1
https://sevius.us.es/SOVETI/visor.php?ids=c11b66d3b&idx=53#_ftnref1
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Descripcion de los procedimientos de consulta utilizados para la elaboracién del plan de
estudios.

Descripcidn de los procedimientos de consulta internos:

El primer procedimiento de consulta interno empleado para la elaboracion del plan de estudios de
este Master fue la creacion, a instancias del Decanato del Centro, de una Comision de Trabajo con
la siguiente composicién: un Coordinador, un Secretario, y un representante por cada uno de los
tres departamentos universitarios que tienen su sede en la Facultad de Comunicacion:
Departamento de Periodismo I, Departamento de Periodismo Il y Departamento de Comunicacion
Audiovisual, Publicidad y Literatura.

Los representantes de los departamentos fueron designados por los directores o los
Consejos de Departamento de los mismos. La Comision quedd constituida el dia 18 de octubre de
2007 con los siguientes miembros:
- Coordinadora: Dra. Carmen Espejo Cala (Dpto. de Periodismo I)

Secretario. Dr. Juan Carlos Gil Gonzalez (Dpto. de Periodismo 1)

Representante Dpto. de Periodismo I: Dr. Rafael Gonzalez Galiana

- Representante Dpto. de Periodismo II: Dr. Ramon Reig Garcia (posteriormente
sustituido por la Dra. M2 del Mar Garcia Gordillo)

- Representante Dpto. de Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Literatura: Dr. Adrian
Huici Mddenes (posteriormente sustituido por la Dra. Inmaculada Gordillo Alvarez).

Esta Comision tuvo una primera reunién con los directores de los tres departamentos
mencionados (10 de octubre de 2007), donde se fijaron lineas fundamentales de actuacion en
términos académicos asi como lineas directrices del Master en el aspecto cientifico.
Posteriormente la Comision de Trabajo ha venido convocandose con una frecuencia minima de
una reunion cada dos semanas, y ha mantenido sesiones de consulta con los directores de los tres
departamentos implicados y el Decano del Centro.

Con fecha 3 de diciembre de 2007 la Comision de Trabajo convocO a una reunién a todos los
profesores del Centro que, a su criterio, tienen competencias superiores en el ambito de la
investigacion, esto es: los directores de los tres departamentos con sede en el Centro, los
directores de todos los programas de Doctorado con sede principal en el Centro y los directores de
todos los Grupos de Investigacién P.A.l. con sede en el Centro.

En esta reunion se revisé el trabajo efectuado por la Comision hasta ese momento y se
debati6 en torno a la posibilidad de fijar una serie de criterios de seleccion para elaborar la nomina
de profesores del Centro que en un futuro pudieran integrar las Lineas de Investigacion derivadas
de este Master en Comunicacion y Cultura — criterios abiertos, adecuados a los que se demandan
desde organismos como la ANECA o la AGAE y en cualquier caso nunca excluyentes -.

Finalmente, con fecha 4 de diciembre de 2007 la Coordinadora y el Secretario de la
Comision de Trabajo mantuvieron una reunion con el entonces Vicerrector de Postgrado y
Doctorado de la Universidad de Sevilla, Dr. Antonio Ramirez de Arellano, en la que comunicaron
la intencién de la Facultad de Comunicacion de presentar esta propuesta de Master y recibieron
informacidn detallada sobre la estructura prevista para estos estudios, a fin de proponer un plan de
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estudios lo més ajustado posible al disefio general previsto por la Universidad de Sevilla para el
Postgrado.

Por otro lado, esta Comisién ha recabado abundante informacion sobre otros planes de
estudio de masteres aprobados en la Universidad de Sevilla u otras universidades, que ha utilizado
como ejemplos y, en su caso, inspiracion. Particularmente atil ha sido contar con una copia del
documento completo del Master en Comunicacion Social y Tecnologias de la Informacion:
Gestion, Politicas y Efectos de la Universidad del Pais VVasco, méster que fue aprobado e inicio su
andadura en el curso 2007/08. Este Master, por su orientacion hacia la investigacion, resulta
particularmente proximo a los objetivos de esta propuesta; el hecho de que la Universidad del Pais
Vasco y la ANECA lo hayan considerado viable avala indirectamente la viabilidad de nuestra
propuesta.

Por otra parte los estudios aqui programados tienen objetivos y planteamientos similares a los de
estudios ofertados en paises europeos de referencia en aspectos educativos como Francia, Reino
Unido y Alemania: asi, planes de estudios muy préximos a los aqui esbozados se cursan en el
Institut Universitaire de Technologie Michel Montaigne (Burdeos), en la City University de
Londres y en el Institut fir Journalistik de la Universidad de Hamburgo.

Descripcién de los procedimientos de consulta externos:

Uno de los elementos de consulta externos han sido los libros blancos. Durante el proceso de
elaboracion de los mismos, se incluyd en las comisiones a representantes de colegios
profesionales y/o empresas e instituciones afines a la naturaleza del titulo.

Por otra parte, los modulos comunes acordados por el Consejo Andaluz de Universidades fueron
propuestos en comisiones de rama que contaban con la presencia de agentes sociales. Estos
estuvieron también presentes en las comisiones de rama que aprobaron finalmente las estructuras
modulares de los titulos.

Igualmente, la Universidad de Sevilla encargd un proyecto de analisis estratégico para la
convergencia europea que contemplaba entre sus objetivos valorar para cada una de las
titulaciones las competencias genéricas que los empleadores y agentes sociales consideraban
basicas en la formacion de los estudiantes universitarios. En dicho estudio participaron tanto
empleadores publicos y privados, como poderes publicos, colegios profesionales y asociaciones
de diverso tipo. Las conclusiones de ese estudio han servido de base para orientar las propuestas
de titulo.

Por otra parte, la Facultad de Comunicacion que presenta esta propuesta de titulo de Master
procedio, a través de la figura institucional del Decano, a celebrar reuniones periddicas e
informales con Administraciones, instituciones, empresas publicas y privadas, institutos,
fundaciones, ONGs, etc. de &mbito andaluz, con muchas de las cuales tiene de hecho convenios
de colaboracidn, a fin de detectar en las expresiones de sus maximos representantes cuales son sus
necesidades en el ambito de la investigacion aplicada. Debe apuntarse que de estas
conversaciones se deduce la mas que probable buena acogida que tendran los egresados de este
Méster — lo que viene a corroborar, por otra parte, la buena disposicion de estas empresas,
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organismos, etc. a firmar convenios para practicas de alumnos, que se ha materializado ya en
varios preacuerdos -.

En esta linea, se ha presentado mediante un detallado dossier los objetivos del Master a
instituciones como el Centro de Documentacion Europea, el Centro Informatico Cientifico de
Andalucia (CICA), Centro de Estudios Andaluces, Centro Nacional de Aceleradores, Consejo
Audiovisual de Andalucia, Consejo Superior de Investigaciones Cientificas, Filmoteca de
Andalucia, Fundacion Tres Culturas, Hemeroteca Municipal de Sevilla, Instituto Andaluz de la
Mujer, Instituto Andaluz de la Juventud, Instituto Andaluz de Patrimonio, etc.

Objetivos

Objetivos y Competencias
Objetivos:

Especificar los objetivos generales del titulo y las competencias que adquirira el estudiante tras
completar el periodo formativo.

El disefio del titulo se atiene a las normas y regulaciones vigentes respecto a la igualdad de
oportunidades, no discriminacion y accesibilidad, contemplados en la Ley 51/2003 de 2 de
diciembre, de igualdad de oportunidades, no discriminacion y accesibilidad universal de las
personas con discapacidad, y se pondran en marcha los medios que el Servicio de Asistencia a la
Comunidad Universitaria tiene previstos para la atencion a estudiantes con necesidades educativas
especiales que pueden consultarse en la direccion electronica
http://www.sacu.us.es/sacu/es/05_04.asp

Las garantias de igualdad de género estan supervisadas por la Unidad para la Igualdad, una
instancia recientemente constituida en la Universidad de Sevilla encargada de vigilar las mismas y
de promover politicas de igualdad

OBJETIVOS:

- Formar sélidamente a los investigadores en las metodologias de la investigacion de
mayor uso en el campo cientifico de la comunicacion.

- Transmitir conocimientos y criterios sobre las principales areas de trabajo cientifico en
comunicacion, en especial en cuanto a la incidencia de las nuevas tecnologias de la
comunicacion.

- Ofertar experiencia préactica en el seno de empresas y organismos publicos u oficiales
como investigador en comunicacion.

- Promover los futuros trabajos de tesis doctoral y de investigaciébn mediante la
realizacion del Trabajo Fin de Master, como base de un verdadero trabajo de doctorado de
calidad.

- Contextualizar la investigacion en comunicacién de masas tanto epistemoldgica,
politica como deontologicamente.

- Comprender la estructura de relaciones funcionales y dialécticas entre el subsistema
info-comunicativo y el sistema social.
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- Conocer las principales metodologias de investigacion tanto cualitativas como
cuantitativas aplicables a la comunicacion.

- Saber usar estas metodologias de forma competente en cualquier campo de la
investigacion en comunicacion.

- Conocer las nuevas metodologias a partir de la fragmentacion y triangulacion de las
metodologias clasicas.

- Conocer las herramientas conceptuales y metodologicas que permiten el analisis y la
interpretacion de los procesos comunicativos en sus dimensiones sintacticas, semanticas y
pragmaticas.

- Ser capaz de realizar propuestas metodologicas aplicadas a objetivos de investigacion

concretos.

Conocer los principales campos de trabajo de la investigacion actual en comunicacion.
Saber planificar adecuadamente un proyecto de investigacion en todas sus etapas.
Saber plantear un proyecto de investigacion ante instituciones y organizaciones.

Competencias

Competencias generales:

GO1: Que los estudiantes desarrollen la capacidad de comprender la complejidad inherente a los
procesos comunicativos en las sociedades actuales, de manera que identifiquen la necesidad de
desarrollar estrategias para la investigacion aplicada en comunicacion igualmente complejas.

G02: Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y formular juicios a partir de
una informacion limitada e incompleta, desarrollando capacidades para la sintesis, la
comprension en grado de complejidad y la autoformacion.

GO03: Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucion de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios
(multidisciplinares) relacionados con el area de estudio de la investigacion en comunicacion.

G04: Que los estudiantes reconozcan la existencia de diferentes paradigmas cientificos en la
investigacion aplicada en comunicacion, y sepan evaluar la impronta relativa de cada uno de
ellos en la definicion de los objetivos de las actuales agendas de investigacion de
administraciones, empresas, etc.

GO05: Que los estudiantes consigan detectar carencias de la investigacion acumulada en el campo
de la comunicacién, mediante la aplicacion e integracién de los conocimientos adquiridos asi
como de las habilidades desarrolladas para avanzar y engrosar los estudios existentes en la
materia.

G06: Que los estudiantes conozcan fuentes y recursos para la investigacion teorica y aplicada en
comunicacion, y sean asimismo capaces de generar, a partir de las aplicaciones tecnologicas
especificas del campo, nuevos recursos documentales que promuevan mas investigacion en el
futuro.

GO07: Que los estudiantes se reconozcan como destinatarios de una serie extensa de recursos
tecnoldgicos, economicos, documentales, etc. dedicados a la investigacion de excelencia, y se
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genere en ellos el estimulo para abordar investigaciones complejas y de calidad que rentabilicen
es0s recursos en beneficio de la sociedad.

G08: Que los estudiantes sean capaces de proceder a la integracion de conocimientos de diversos
ambitos académicos, de manera que se desarrolle en ellos una comprension en clave
interdisciplinar de los fendmenos complejos abordados por la investigacion en comunicacion.

G09: Que los estudiantes reconozcan la existencia de una comunidad internacional de
investigadores en comunicacion, conozcan las mas importantes tradiciones academicas de la
investigacion en comunicacion en el mundo y se desarrolle en ellos el interés por participar de
las motivaciones, valores y objetivos de estos &mbitos.

G10: Que los estudiantes sean capaces de identificar e inferir criterios y valores explicitos o
implicitos en las nociones tedricas o practicas aprendidas, de manera que se suscite en ellos la
reflexion sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de sus
conocimientos Yy juicios.

G11: Que los estudiantes se reconozcan como depositarios de una serie de conocimientos,
capacidades, criterios de valoracion, destrezas tecnoldgicas, etc. transmitidos en el &mbito
académico y comprendan la necesidad de hacer participes de ese acervo a la sociedad en general,
y en particular a los sectores menos protegidos de la misma (minorias, excluidos sociales, etc.)
mediante la divulgacién apropiada de los resultados de la investigacion.

G12: Que los estudiantes sean capaces de aplicar el acervo de conocimientos, recursos, destrezas,
criterios de valoracion, etc. adquiridos a la proyeccion y resolucién de investigacién aplicada
relevante y Util para la sociedad, particularmente en beneficio de los sectores mas desprotegidos
de la misma.

G13: Que los estudiantes se reconozcan vinculados con los valores de igualdad, tolerancia, paz y
compromiso social fomentados en el Master, y sean capaces de articular propuestas de
investigacion aplicada o estrategias de comunicacion conducentes a la promocion de estos
valores.

G14: Que los estudiantes sepan comunicar las conclusiones de su investigacion (y los
conocimientos y razones ultimas que las sustentan) a publicos especializados y no
especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

G15: Que los estudiantes se sientan motivados para emprender iniciativas empresariales,
sociales, culturales, etc.

Competencias especificas:
EO01: Que el estudiante conozca en profundidad las diversas metodologias de investigacion, tanto

cualitativas como cuantitativas, empleadas en la investigacion de la comunicacion y la cultura de
masas.
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E02: Que el estudiante sea capaz de justificar, planificar y estructurar metodolégicamente una
investigacion cientifica aplicada a problemas presentes, pasados o futuros de la comunicacion
social.

E03: Que el estudiante sea capaz de comprender la estructura de las relaciones funcionales y
dialécticas entre el subsistema info-comunicativo y el sistema social.

E04: Que el estudiante sea capaz de analizar las diferenciaciones y diversidad cultural en etapas
y modos comunicativos de la construccion social del “yo”.

E05: Que el estudiante conozca las principales teorias y elementos mediadores de la
comunicacion y la politica en procesos democraticos.

E06: Que el estudiante sea capaz de introducir elementos conceptuales y metodologicos de
analisis de la mediacion social en procesos de cambio politico.

EO07: Que el estudiante sea capaz de proponer estrategias para la autodeterminacion,
emancipacion y participacion etno-cultural en las democracias complejas.

E08: Que el estudiante sea capaz de plantear y desarrollar practicas comunicativas que impliquen
una mediacién cultural y que pueda reconocer criticamente aquéllas que son contrarias al
pluralismo y a los derechos etno-culturales.

E09: Que el estudiante conozca las politicas de evaluacion de la calidad de la investigacion que
se aplican en el &mbito andaluz, espafiol e internacional y conozca los criterios de valoracion de
las mismas.

E10: Que el estudiante conozca los principales recursos documentales (impresos, audiovisuales,
digitales, en linea, etc.) aplicables a la investigacion en comunicacion y desarrolle una serie
concreta de actividades practicas que lo conduzcan al manejo agil de éstos.

E11: Que el estudiante conozca las metodologias clasicas de andlisis del discurso audiovisual y
las nuevas propuestas metodoldgicas desarrolladas a partir de la fragmentacion y triangulacion
de las anteriores.

E12: Que el estudiante sea capaz de reconocer arquetipos iconoldgicos en el discurso
audiovisual.

E13: Que el estudiante conozca las principales tendencias de la Historiografia aplicadas en el
pasado y en el presente a la Historia de la Comunicacién.

E14: Que el estudiante sea capaz de comprender los problemas epistemol6gicos asociados a la
investigacion en Historia de la Comunicacion y el Periodismo, y evaluar la pertinencia 'y
relevancia social de las soluciones propuestas a lo largo de las Gltimas décadas.

E15: Que el estudiante sea capaz de comprender y emplear metodologias complejas para el
analisis y la evaluacion de los discursos publicitarios y propagandisticos.

E16: Que el estudiante sea capaz de comprender los discursos publicitarios y propagandisticos en

15



ufé?f Memoria de verificacion del titulo de
' Master Universitario en Comunicacion y Cultura por la Universidad de Sevilla

tanto que inscritos en un determinado contexto estructural - social y econémico — y desarrolle por
tanto la capacidad de reflexionar criticamente acerca de su relevancia para el progreso de las
sociedades.

E17: Que el estudiante conozca los principios del pensamiento estratégico (de Sun Tzu a
Prahalad) y su aplicacién al &mbito de la investigacion en Comunicacion.

E18: Que el estudiante sea capaz de aplicar principios estratégicos a la planificacion de la
Comunicacion.

E19: Que el estudiante sea capaz de comprender las corrientes complejas del pensamiento y de
aplicar por tanto al andlisis de la comunicacion un enfoque estructural.

E20: Que el estudiante sea capaz de enjuiciar criticamente la denominada cultura mosaico o de
vasos incomunicantes.

E21: Que el estudiante perciba la cultura, particularmente en sus expresiones literarias y
musicales, como una red de procesos comunicativos en los que se fijan las representaciones
simbolicas que dan sentido a la realidad.

E22: Que el estudiante conozca las herramientas conceptuales y metodoldgicas mas importantes
para el andlisis y la interpretacién de los discursos artisticos considerados en tanto que procesos
de comunicacion.

E23: Que el estudiante conozca los principios méas habituales de la divulgacion artistica y
cientifica a través de los medios de comunicacion social, y sea capaz de analizar criticamente su
pertinencia para el progreso de las sociedades.

E24: Que el estudiante conozca los procesos de creacion artistica y reproduccién de los medios
de comunicacion a través de su tecnologia.

E25: Que el alumno sea capaz de evaluar la situacion del arte contemporaneo en relacion con los
publicos y la tarea de mediacion de los medios de comunicacion en este punto.

E26: Que el alumno sea capaz de contribuir, a partir de su conocimiento en materia artistica, a la
elaboracidn de un estado de opinion critico, en el marco de las sociedades contemporaneas.

E27: Que el estudiante sea capaz de presentar con correccion académica las conclusiones de su
investigacion en el Trabajo Fin de Master, a través del soporte escrito, audiovisual o cualquier
otro considerado pertinente.

E28: Que el estudiante sea capaz de defender correctamente el Trabajo Fin de Master a través de
una exposicion oral, y que pueda debatir con los academicos que participen en el acto de defensa
a partir de argumentos correctos, profundos y correctamente expuestos.

E29: Que el alumno sea capaz de obtener de las experiencias profesionales desarrolladas a través

del Practicum complementos Utiles para su formacion como investigador o asesor en materias de
comunicacion.

16



ufé?f Memoria de verificacion del titulo de
' Master Universitario en Comunicacion y Cultura por la Universidad de Sevilla

E30: Que el alumno sea capaz de aplicar al entorno de la empresa, la institucion, etc. que lo
acoge en el Practicum la formacion tedrica y préactica recibida en las asignaturas del Master.

RELACJON DE MODULOS/ASIGNATURAS Y COMPETENCIAS GENERALES Y
ESPECIFICAS QUE SE DESARROLLAN

MODULO I: EPISTEMOLOGIA, TEORIA Y METODOLOGIA DE LA
INVESTIGACION EN COMUNICACION

OBLIGATORIAS:

Epistemologia y metodologia de la investigacién en comunicacion (Al-1)
Sociologia y Antropologia de la comunicacion (Al-2)

OPTATIVAS:

Politicas de comunicacion y cambio social (Al-3)

Mediacion e interculturalidad (Al — 4)

Fuentes e informacion cientifica en comunicacion (Al — 5)

MODULO I1: TENDENCIAS DE LA INVESTIGACION EN COMUNICACION
OBLIGATORIAS:

Investigacion en Comunicacion Audiovisual (All-6)

Investigacion en Estructura de la Informacion Periodistica (All-10)

OPTATIVAS:

Historiografia de la Comunicacion y el Periodismo (All-7)

Comunicacion publicitaria: teorias, analisis y nuevas tendencias (All-8)

Estrategias de la Comunicacion (All-9)

MODULO I1I: PRACTICUM

MODULO IV: TEORIA DE LA CULTURA Y EL ESPECTACULO
OPTATIVAS:

Literatura, musica y comunicacion (AlV-11)

Arte, ciencia y tecnologia de la comunicacion (AlV-12)

Estética de la comunicacion (AlV-13)

MODULO V: TRABAJO FIN DE MASTER
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MODULO |

MODULO Il

MODULO I

MODULO IV

MODULO
\

COMPETENCIAS GENERALES

Al-

Al-
2

Al-
3

Al-
4

Al- | All-

All-
-

All-
8

All-
9

All-
10

PRACTICUM

AlV-
11

AlV-
12

AlV-
13

TRABAJO
FIN DE
MASTER

G01: Que los estudiantes desarrollen la capacidad de
comprender la complejidad inherente a los procesos
comunicativos en las sociedades actuales, de manera que
identifiquen la necesidad de desarrollar estrategias para la
investigacion aplicada en comunicacién igualmente complejas.

X

G02: Que los estudiantes sean capaces de integrar
conocimientos y formular juicios a partir de una informacion
limitada e incompleta, desarrollando capacidades para la
sintesis, la comprension en grado de complejidad y la
autoformacion.

G03: Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos
adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (multidisciplinares) relacionados con el area de estudio
de la investigacion en comunicacion.

G04: Que los estudiantes reconozcan la existencia de diferentes
paradigmas cientificos en la investigacion aplicada en
comunicacion, y sepan evaluar la impronta relativa de cada uno
de ellos en la definicidn de los objetivos de las actuales agendas
de investigacion de administraciones, empresas, etc.

G05: Que los estudiantes consigan detectar carencias de la
investigacion acumulada en el campo de la comunicacion,
mediante la aplicacion e integracion de los conocimientos
adquiridos asi como de las habilidades desarrolladas para
avanzar y engrosar los estudios existentes en la materia.

G06: Que los estudiantes conozcan fuentes y recursos para la
investigacion teérica y aplicada en comunicacion, y sean
asimismo capaces de generar, a partir de las aplicaciones
tecnolégicas  especificas del campo, nuevos recursos
documentales que promuevan mas investigacion en el futuro.

G07: Que los estudiantes se reconozcan como destinatarios de
una serie extensa de recursos tecnolégicos, econdmicos,
documentales, etc. dedicados a la investigacion de excelencia, y
se genere en ellos el estimulo para abordar investigaciones
complejas y de calidad que rentabilicen esos recursos en
beneficio de la sociedad.

G08: Que los estudiantes sean capaces de proceder a la
integracion de conocimientos de diversos ambitos académicos,
de manera que se desarrolle en ellos una comprension en clave
interdisciplinar de los fendmenos complejos abordados por la
investigacion en comunicacion.
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MODULO |

MODULO Il

MODULO I

MODULO IV

MODULO
V

COMPETENCIAS GENERALES

Al-

Al-
2

Al-
3

Al-
4

Al-

All-

All-
-

All-
8

All-
9

All-
10

PRACTICUM

AlV-
11

AlV-
12

AlV-
13

TRABAJO
FIN DE
MASTER

G09: Que los estudiantes reconozcan la existencia de una
comunidad internacional de investigadores en comunicacion,
conozcan las mas importantes tradiciones académicas de la
investigacion en comunicacién en el mundo y se desarrolle en
ellos el interés por participar de las motivaciones, valores y
objetivos de estos dmbitos.

X

G10: Que los estudiantes sean capaces de identificar e inferir
criterios y valores explicitos o implicitos en las nociones
tedricas o practicas aprendidas, de manera que se suscite en ellos
la reflexion sobre las responsabilidades sociales y éticas
vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.

G11: Que los estudiantes se reconozcan como depositarios de
una serie de conocimientos, capacidades, criterios de valoracion,
destrezas tecnolégicas, etc. transmitidos en el ambito académico
y comprendan la necesidad de hacer participes de ese acervo a la
sociedad en general, y en particular a los sectores menos
protegidos de la misma (minorias, excluidos sociales, etc.)
mediante la divulgacién apropiada de los resultados de la
investigacion.

G12: Que los estudiantes sean capaces de aplicar el acervo de
conocimientos, recursos, destrezas, criterios de valoracion, etc.
adquiridos a la proyeccién y resoluciéon de investigacion
aplicada relevante y (til para la sociedad, particularmente en
beneficio de los sectores mas desprotegidos de la misma.

G13: Que los estudiantes se reconozcan vinculados con los
valores de igualdad, tolerancia, paz y compromiso social
fomentados en el Master, y sean capaces de articular propuestas
de investigaciéon aplicada o estrategias de comunicacion
conducentes a la promocion de estos valores.

G14: Que los estudiantes sepan comunicar las conclusiones de
su investigacion (y los conocimientos y razones Gltimas que las
sustentan) a publicos especializados y no especializados de un
modo claro y sin ambigiiedades.

G15: Que los estudiantes se sientan motivados para emprender
iniciativas empresariales, sociales, culturales, etc.
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MODULO | MODULO Il MODULO I MODULO IV MODULO V

COMPETENCIAS Al- | Al- | Al- | Al- | Al- | All- | All- | All- | All- | All- | PRACTICUM | AIV- | AIV- | AIV- | TRABAJO FIN
ESPECIFICAS 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 DE MASTER

EO1: Que el estudiante conozca en
profundidad las diversas metodologias de
investigacion, tanto cualitativas como
cuantitativas, empleadas en la
investigacion de la comunicaciéon y la

cultura de masas.

EO02: Que el estudiante sea capaz de
justificar, planificar y  estructurar
metodolégicamente una investigacién
cientifica aplicada a problemas
presentes, pasados o futuros de la

comunicacién social.

EO03: Que el estudiante sea capaz de
comprender la estructura de las
relaciones funcionales y dialécticas entre X
el subsistema info-comunicativo y el

sistema social.

EO4: Que el estudiante sea capaz de
analizar las diferenciaciones y diversidad
cultural en etapas y modos X
comunicativos de la construccion social

del “yo”.

EO05: Que el estudiante conozca las
principales  teorias y  elementos
mediadores de la comunicacién y la

politica en procesos democraticos.

E06: Que el estudiante sea capaz de

introducir elementos conceptuales y X

metodolégicos de andlisis de la

20




Memoria de verificacion del titulo de

Master Universitario en Comunicacion y Cultura por la Universidad de Sevilla

MODULO |

MODULO Il

MODULO llI

MODULO IV

MODULO V

COMPETENCIAS
ESPECIFICAS

Al-

Al-
2

Al-
3

Al-
4

Al-

All-

All-
-

All-
8

All-
9

All-
10

PRACTICUM

AlV-
11

AlV- | AlV-
12 13

TRABAJO FIN
DE MASTER

mediacién social en procesos de cambio

politico.

EO7: Que el estudiante sea capaz de

proponer estrategias para la

autodeterminacién,  emancipacion y
participacion  etnocultural en las

democracias complejas.

E08: Que el estudiante sea capaz de

plantear y desarrollar practicas

comunicativas que impliquen una

mediacién cultural 'y que pueda
reconocer criticamente aquéllas que son
contrarias al pluralismo y a los derechos

etno-culturales.

E09: Que el

politicas de evaluacion de la calidad de la

estudiante conozca las

investigacion que se aplican en el ambito

andaluz, espafiol e internacional y
conozca los criterios de valoracion de las

mismas.

E10: Que el

principales

estudiante conozca los
recursos  documentales
(impresos, audiovisuales, digitales, en
linea, etc.) aplicables a la investigacion
en comunicacién y desarrolle una serie
concreta de actividades practicas que lo

conduzcan al manejo agil de éstos.

E11: Que el estudiante conozca las

metodologias clasicas de analisis del

discurso audiovisual y las nuevas
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MODULO |

MODULO Il

MODULO llI

MODULO IV

MODULO V

COMPETENCIAS
ESPECIFICAS

Al-

Al-
2

Al-
3

Al-
4

Al-

All-

All-
-

All-
8

All-
9

All-
10

PRACTICUM

AlV-
11

AlV- | AlV-
12 13

TRABAJO FIN
DE MASTER

propuestas metodoldgicas desarrolladas
a partr de la fragmentaciéon y

triangulacion de las anteriores.

E12: Que el estudiante sea capaz de
reconocer arquetipos iconolégicos en el

discurso audiovisual.

E13: Que el
principales

estudiante conozca las
tendencias de la
Historiografia aplicadas en el pasado y
la Historia de la

en el presente a

Comunicacion.

E14: Que el estudiante sea capaz de
comprender los problemas
epistemoldgicos asociados a la
investigacion en  Historia de la
Comunicacién y el Periodismo, y evaluar
la pertinencia y relevancia social de las
soluciones propuestas a lo largo de las

Ultimas décadas.

E15: Que el estudiante sea capaz de

comprender y emplear metodologias

complejas para el analisis y la evaluacion
discursos

de los publicitarios y

propagandisticos.

E16: Que el estudiante sea capaz de
comprender los discursos publicitarios y
propagandisticos en tanto que inscritos
en un determinado contexto estructural -
social y economico — y desarrolle por
reflexionar

tanto la capacidad de
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MODULO |

MODULO Il

MODULO llI

MODULO IV

MODULO V

COMPETENCIAS
ESPECIFICAS

Al-

Al-
2

Al-
3

Al-
4

Al-

All-

All-
-

All-
8

All-
9

All-
10

PRACTICUM

AlV-
11

AlV- | AlV-
12 13

TRABAJO FIN
DE MASTER

criticamente acerca de su relevancia

para el progreso de las sociedades.

E17: Que el

principios del pensamiento estratégico

estudiante conozca los

(de Sun Tzu a Prahalad) y su aplicacion
al ambito de la investigacion en

Comunicacion.

E18: Que el estudiante sea capaz de

aplicar principios estratégicos a la

planificacion de la Comunicacion.

E19: Que el estudiante sea capaz de
comprender las corrientes complejas del
pensamiento y de aplicar por tanto al
analisis de la comunicacién un enfoque

estructural.

E20: Que el estudiante sea capaz de

enjuiciar criticamente la denominada

cultura mosaico o de vasos

incomunicantes.

E21: Que el estudiante perciba la cultura,
particularmente en sus expresiones
literarias y musicales, como una red de
procesos comunicativos en los que se
fijan las representaciones simbdlicas que

dan sentido a la realidad.

E22: Que el

herramientas

estudiante conozca las

conceptuales y
metodolégicas mas importantes para el
andlisis y la interpretacion de los

discursos artisticos considerados en
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MODULO | MODULO Il MODULO llI MODULO IV MODULO V

COMPETENCIAS Al- | Al- | Al- | Al- | Al- | All- | All- | All- | All- | All- | PRACTICUM | AIV- | AIV- | AlV- | TRABAJO FIN
ESPECIFICAS 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 DE MASTER

tanto que procesos de comunicacion.

E23: Que el estudiante conozca los
principios mas habituales de la
divulgacion artistica y cientifica a través
de los medios de comunicacién social, y X
sea capaz de analizar criticamente su
pertinencia para el progreso de las
sociedades.

E24: Que el estudiante conozca los
procesos de creacion artistica y
reproduccion de los medios de

comunicacion a través de su tecnologia.

E25: Que el alumno sea capaz de
evaluar la situacién del arte
contemporaneo en relacién con los X
publicos y la tarea de mediaciéon de los

medios de comunicacion en este punto.

E26: Que el alumno sea capaz de
contribuir, a partir de su conocimiento en
materia artistica, a la elaboracién de un X X X
estado de opinién critico, en el marco de

las sociedades contemporaneas.

E27: Que el estudiante sea capaz de
presentar con correccion académica las
conclusiones de su investigacion en el
Trabajo Fin de Master, a través del
soporte escrito, audiovisual o cualquier

otro considerado pertinente.

E28: Que el estudiante sea capaz de X
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MODULO | MODULO Il MODULO llI MODULO IV MODULO V

COMPETENCIAS Al- | Al- | Al- | Al- | Al- | All- | All- | All- | All- | All- | PRACTICUM | AIV- | AIV- | AlV- | TRABAJO FIN
ESPECIFICAS 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 DE MASTER

defender correctamente el Trabajo Fin de
Master a través de una exposicion oral, y
que pueda debatir con los académicos
que participen en el acto de defensa a
partir  de argumentos correctos,

profundos y correctamente expuestos.

E29: Que el alumno sea capaz de
obtener de las experiencias profesionales
desarrolladas a través del Practicum
complementos utiles para su formacion

como investigador o asesor en materias

de comunicacion.

EXPLICACION DE LAS TABLAS:

Las tablas muestran la relacién entre las competencias generales y especificas y los médulos y asignaturas, indicando mediante una X las
competencias a las que se pretende atender en cada una de las asignaturas, identificadas segin una doble adscripcion a médulo, por un lado, y a
su condicién de obligatorias u optativas, por otro.

Todas las asignaturas de este Master, ademas del Practicum y el Trabajo Fin de Master, se relacionan con la competencia G13, “Que los
estudiantes se reconozcan vinculados con los valores de igualdad, tolerancia, paz y compromiso social fomentados en el Master, y sean capaces
de articular propuestas de investigacion aplicada o estrategias de comunicacion conducentes a la promocion de estos valores™.

El Modulo 1 se relaciona en mayor medida que los demas con las competencias generales, ya que en este modulo se pretende hacer participe al
alumno de las nociones mas generales en torno a la investigacion en comunicacién, a la par que se desarrollan en él estrategias cognitivas y
recursos para la comprension, el analisis, la evaluacion, etc. de los fendmenos complejos de la comunicacion en las sociedades contemporaneas.

Todas las competencias generales seran por tanto trabajadas en este Mddulo, particularmente por las dos asignaturas obligatorias del mismo. Las
asignaturas optativas de este Modulo se dirigen especificamente a incidir en la formacion de algunas de las competencias generales.
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Los modulos 11 'y 1V, en los que se contienen el resto de las asignaturas del Master, desarrollardn de forma compartida algunas de las
competencias generales: ademas de la G13 a la que ya hemos aludido, las G01, G02, G03, G04 y la G08 (referidas a la formacién en el &mbito
del pensamiento complejo, aplicado a los problemas de la investigacion aplicada a la comunicacion) y la G11, en la que se destacan de nuevo
valores como la relevancia y el compromiso social.

El Practicum se ve comprometido con la mayoria de las competencias generales, en tanto que serd a través de su experiencia préctica en
empresas, organismos, instituciones, etc. como el alumno podréa evaluar la pertinencia de los conocimientos y valores aprendidos en relacion con
las necesidades de éstas, por un lado, y de la sociedad en general, por otro.

De manera similar, catorce de las quince competencias generales del Méaster aparecen referidas al Trabajo Fin de Master, en el que el alumno
podra someter a ejercicio y evaluar el nivel adquirido en estas competencias tras la realizacion de las diferentes asignaturas, y extender en lo
posible ese nivel mediante la realizacion de este Gltimo modulo.

Segln se aprecia, muchas de las competencias generales del Master son compartidas por los modulos y asignaturas del mismo; no ocurre lo
mismo con las competencias especificas, que se relacionan de manera muy concreta y en namero corto con las diferentes asignaturas (un
promedio de dos competencias especificas por cada asignatura). De esta forma, y a pesar de que pueda objetarse que los fendbmenos
comunicativos son fendmenos complejos que requieren inevitablemente de la aproximacién interdisciplinar, se ha procurado que los docentes
responsables de cada una de las asignaturas puedan poner énfasis en la adquisicién por parte de los estudiantes de unas competencias bien
delimitadas y asumibles en el periodo de tiempo previsto para el aprendizaje. De esta forma se favorece también la evaluacion final de las
asignaturas.
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Acceso y Admision
Sistemas de informacion previa:

Sistemas de informacién previa a la matriculacién y procedimientos de acogida accesibles y
orientacion de los estudiantes de nuevo ingreso para facilitar su incorporacion a la universidad y
la titulacion.

En el procedimiento P10 del Sistema de Garantia de Calidad del Titulo (apartado 9) se establece
el mecanismo que se debe seguir en la Universidad de Sevilla para publicar la informacién sobre
el plan de estudios, su desarrollo y sus resultados. La aplicacion de dicho procedimiento garantiza,
entre otras cuestiones relacionadas con la difusion del titulo, la existencia de un sistema accesible
de informacion previa a la matriculacion.

Los sistemas de informacidn previstos se canalizan a través de dos procedimientos fundamentales:
la informacidén que con caracter general ofrece la Universidad de Sevilla, Vicerrectorado de
Posgrado y Doctorado; y la informacion que ofrecera el Master a través de su propia web y
carteleria especificamente disefiada al efecto, ademas de enlaces ofrecidos en las webs de la
Facultad de Comunicacion, de los departamentos implicados y portales universitarios de
utilizacion mayoritaria por parte de los alumnos.

A los estudiantes de nuevo ingreso se les recibird en una sesion informativa con posterioridad a la
publicacion de la lista de preinscripcion, de forma que cuenten con la informacion mas precisa
posible antes de ratificar su decision de cursar el Méaster. Una vez publicada la lista de inscritos
definitivos, y antes del comienzo de las clases, se organizara una nueva sesion informativa y de
acogida.

Criterios:

Criterios de acceso y condiciones o pruebas de acceso especiales.

No existen condiciones o pruebas de acceso especiales.

El sistema de acceso y admision en el Méster Universitario se rige por los articulos 16 y 17 del
RD 1393/07, con las siguientes aclaraciones:

Acceso a las ensefianzas oficiales de Master.

Para acceder a las ensefianzas oficiales de este Master sera necesario estar en posesion de un titulo
universitario oficial espafiol u otro expedido por una institucién de educacién superior del Espacio

Europeo de Educacion Superior que facultan en el pais expedidor del titulo para el acceso a
ensefianzas de master.
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Asimismo, podran acceder los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio
Europeo de Educacién Superior sin necesidad de la homologacion de sus titulos, previa
comprobacion por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formacion equivalente a
los correspondientes titulos universitarios oficiales espafioles y que facultan en el pais expedidor
del titulo para el acceso a ensefianzas de postgrado. El acceso por esta via no implicara, en ningan
caso, la homologacion del titulo previo de que esté en posesion el interesado, ni su
reconocimiento a otros efectos que el de cursar las ensefianzas de Master.

Admision a las ensefianzas oficiales de Master.

Los estudiantes podran ser admitidos en este Master conforme a los requisitos especificos y
criterios de valoracion de méritos que seran establecidos cada curso por la Comisién Académica
del Méster Universitario.

Estos sistemas y procedimientos deberan incluir, en el caso de estudiantes con necesidades
educativas especificas derivadas de discapacidad, los servicios de apoyo y asesoramiento
adecuados, que evaluaran la necesidad de posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios
alternativos.

La admisién no implicara, en ningln caso, modificacion alguna de los efectos académicos y, en su
caso, profesionales que correspondan al titulo previo de que esté en posesion el interesado, ni su
reconocimiento a otros efectos que el de cursar ensefianzas de Master.

La Universidad de Sevilla participa en el procedimiento de ingreso en Masteres Oficiales que
cada curso acuerda la Comision de Distrito Unico Andaluz.

Este maéster va dirigido a licenciados que aspiren a recibir una formacion critica y
compleja en el terreno de la Comunicacién Social en tanto que proceso cultural. Mas
concretamente, a aquellos que deseen profundizar en la dimension epistemoldgica de la
comunicacion, en los aspectos reflexivos y criticos de los procesos sociales de comunicacién
masiva, asi como aquellos que deseen acceder a una titulacion de Doctorado en alguno de los
campos concernidos por las lineas de investigacion de estos estudios. Para ello es recomendable
gue posean una formacion solida en materias humanisticas y sociales, cualesquiera que sean sus
estudios de procedencia.

Dado que es muy posible que el nimero de solicitantes supere el numero de plazas
ofertadas, serd preciso establecer unos criterios de admision a fin de dar preferencia a los
candidatos mejor preparados, lo cual mejorara la homogeneidad y especializacion del grupo,
elevando el nivel académico del méster.

Para valorar la adecuacion de los alumnos candidatos se reunira la Comision Académica
del Master que abajo se presenta, a fin de baremar la documentacion aportada por cada alumno.
Los criterios aplicados en esta baremacion seran los de la afinidad de los estudios previos a la
formacion especializada que ofrece el master, asi como su calidad.

La preferencia (alta, media, baja) con respecto al titulo previo del alumno solicitante se
expresa en la siguiente tabla:
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DENOMINACION PREFER.
410 Ldo. Periodismo ALTA
290 Ldo. Comunicacion Audiovisual ALTA
420 Ldo. Publicidad y Relaciones Publicas ALTA
015 Dip. Biblioteconomia y Documentacion ALTA
915 Ldo. Antropologia Social y Cultural ALTA
285 Ldo. Ciencias Politicas y de la Administracion ALTA
927 Ldo. Documentacion ALTA
355 Ldo. Filosofia ALTA
375 Ldo. Historia ALTA
380 Ldo. Historia del Arte ALTA
990 Ldo. Historia y Ciencias de la Musica ALTA
385 Ldo. Humanidades ALTA
415 Ldo. Psicologia ALTA
427 Ldo. Sociologia ALTA
985 Ldo. Teoria de la Literatura y Literatura Comparada ALTA
430 Ldo. Traduccion e Interpretacion ALTA
015 Dip. Educacion Social MEDIA
040 Dip. Gestion y Administracion Publica MEDIA
050 Dip. Logopedia MEDIA
080 Dip. Relaciones Laborales MEDIA
082 Dip. Terapia Ocupacional MEDIA
085 Dip. Trabajo Social MEDIA
087 Dip. Turismo MEDIA
260 Ldo. Bellas Artes MEDIA
926 Ldo. Criminologia MEDIA
295 Ldo. Derecho MEDIA
300 Ldo. Economia MEDIA
312 Ldo. Filologia Alemana MEDIA
315 Ldo. Filologia Arabe MEDIA
317 Ldo. Filologia Catalana MEDIA
320 Ldo. Filologia Clasica MEDIA
325 Ldo. Filologia Eslava MEDIA
330 Ldo. Filologia Francesa MEDIA
312 Ldo. Filologia Gallega MEDIA
335 Ldo. Filologia Hebrea MEDIA
340 Ldo. Filologia Hispanica MEDIA
345 Ldo. Filologia Inglesa MEDIA
347 Ldo. Filologia Italiana MEDIA
349 Ldo. Filologia Portuguesa MEDIA
350 Ldo. Filologia Romanica MEDIA
352 Ldo. Filologia Vasca MEDIA
365 Ldo. Geografia MEDIA
950 Ldo. Linguistica MEDIA
405 Ldo. Pedagogia MEDIA
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DENOMINACION PREFER.
940 Ldo. Psicopedagogia MEDIA
440 Maestro: Audicion y Lenguaje MEDIA
445 Maestro: Educacién Especial MEDIA
450 Maestro: Educacion Fisica MEDIA
455 Maestro: Educacion Infantil MEDIA
460 Maestro: Educacién Musical MEDIA
465 Maestro: Educacion Primaria MEDIA
470 Maestro: Lengua Extranjera MEDIA

RESTO DE LAS TITULACIONES UNIVERSITARIAS BAJA

Dentro de cada nivel de preferencia se empleard como criterio de discriminacion la
calificacion media obtenida a lo largo de los estudios universitarios.

Sistemas:
Sistemas de apoyo y orientacion de los estudiantes una vez matriculados.

Los profesores estaran a disposicion del alumnado en sus despachos en horario oficial de tutoria
publicado a través de los medios habituales de difusion de informacion académica por parte de los
departamentos y de la organizacidon del Master (especialmente en su pagina web). Las dudas y
dificultades de los alumnos igualmente seran atendidas por correo electrénico. Para la resolucién
de dudas y problemas directamente relacionados con una asignatura determinada el alumno sera
atendido por el profesor o los profesores responsables de su imparticion, mientras que para
cuestiones de organizacién podran dirigirse al coordinador académico o al secretario.

El profesorado en general y la coordinacién académica en particular estaran en constante contacto
con los alumnos, a los que se animard desde el comienzo a presentar con absoluta libertad
cualquier sugerencia o propuesta encaminada a un mejor funcionamiento del master. En el caso de
las reclamaciones, si el problema no puede ser resuelto a través del dialogo entre el alumno vy el
profesor o el alumno y la direccién, el alumnado dispondré de la posibilidad de manifestar su
queja formalmente en un escrito dirigido al coordinador academico, que procurara solucionar el
asunto con los medios de que disponga, 0, en caso de necesidad, reunird a la ya mencionada
Comision de Garantia del Titulo del Master, que deliberara sobre el problema y ofrecera una
solucidn al alumno reclamante.

Sistemas de informacién generados por la Asesoria Psicoldgica (Servicio de Asistencia a la
Comunidad Universitaria)

La Asesoria Psicologica y Social, ademas de atencion individualizada para todos los miembros de
la Universidad, desarrolla las siguientes actividades:

Rendimiento Académico: Actividad formativa dirigida a proporcionar a los alumnos las
herramientas necesarias para el correcto afrontamiento de contenidos que, por su propia
naturaleza compleja, requiere distintas estrategias de abordaje. Esta accion formativa se lleva a
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cabo en dos momentos distintos del curso escolar: en primera instancia se organiza para los
alumnos de nuevo ingreso de los 25 centros propios de la Universidad durante el mes de
septiembre, antes del comienzo del curso. En este momento el denominado “Curso para
la mejora del Rendimiento Académico en la Universidad”, se erige como actividad de libre
configuracién y reconoce, por tanto, a sus participantes créditos de formacion, con la peculiaridad
de que los docentes de dicho curso se forman realizando el curso especifico de libre de
configuracién con una carga de 60 horas titulado “Las técnicas de trabajo intelectual en la
universidad. El desarrollo de un programa de intervencion para la mejora del rendimiento
académico de alumnos de nuevo ingreso”.

En segunda instancia, y con el objetivo de abarcar al mayor nimero posible de beneficiarios —
especialmente los que se incorporan mas tarde y no asistieron entonces- , a lo largo del curso se
organizan seminarios en los centros donde se haya conformado demanda suficiente.

Asesoramiento Vocacional: Dirigido a preuniversitarios, universitarios y egresados, se ofrece a
los usuarios informacioén sistematizada, actualizada y exhaustiva acerca de las posibilidades de
educacion superior en titulaciones pertenecientes a universidades publicas y privadas, asi como
las referidas a los Grados Medio y Superior de Formacion Profesional, mésteres oficiales, estudios
de postgrado y Titulos Propios de las universidades; todo ello tanto en el &mbito de nuestro
territorio nacional como en el extranjero, conjugando variables précticas tales como las
compatibilidades u opciones preferentes en funcién de la opcion LOGSE elegida en Bachillerato,
ademas de lo referido a becas, cursos, seminarios, premios y practicas. Dicha informacion se
concreta aportando datos acerca de las asignaturas que componen cada ciclo, grado de dificultad
de las mismas y salidas profesionales potenciales. Nos basamos para ello en su software
especifico que incluye valoraciones de estudiantes, profesores y profesionales relacionados con
cada titulacion.

Actividad Formativa (actualmente Libre configuracion, pasard a incluirse como actividad en el
suplemento al titulo): Dotada de 60 horas, esta asesoria ofrece la actividad “Las técnicas de
trabajo intelectual. El desarrollo de un programa de intervencion para la mejora del rendimiento
académico de alumnos de nuevo ingreso (codigo 7770898)”.

Medios/vias de difusion de los sistemas de informacion generados por la Asesoria Psicoldgica
(Servicio de Asistencia a la Comunidad Universitaria)

Las actividades que emanan de la Asesoria Psicoldgica y Social del Servicio de Asistencia a la
Comunidad Universitaria y que tienen caracter esencialmente formativo se publicitan
suficientemente a través de dipticos y carteleria repartidos por todos los centros de la Universidad,
con especial incidencia en aquellos momentos del afio previos a la inscripcion de cada una de
ellas y, muy particularmente en los periodos de preinscripciéon y/o matricula como alumnos de
esta institucion. No obstante, la via preferente de difusion y comunicacion la constituye —cémo
no- la plataforma virtual de la Universidad de Sevilla (especialmente las referidas a las
actividades de libre configuracion) vy, especificamente, la pagina web del SACU, donde este
servicio pone el maximo empefio en ofrecer informacion total y actualizada.

Organizacion de cursos de tutela de estudiantes, cursos de iniciacion y cursos de orientacion.
Desde el Servicio de Ordenacion Académica y en coordinacién con el Servicio de Asistencia a la

Comunidad Universitaria y los Centros se organizan actividades que tienen como objeto impartir
ensefianzas basicas como refuerzo para los estudiantes de algunas titulaciones, coordinacién de
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alumnos tutores, o realizar actividades de presentacion de los estudios y de la vida universitaria.
Actualmente estas actividades se organizan con el formato de actividades de libre configuracion
especificas de los centros, en el futuro pasaran a ser actividades contempladas en el suplemento al
titulo.

En la actualidad hay programados cursos de orientacion en los siguientes centros: Escuela Técnica
Superior de Arquitectura, Escuela Universitaria de Arquitectura Técnica, Escuela Universitaria de
Estudios Empresariales, Escuela Universitaria Politécnica, Facultad de Ciencias de la
Educacion, Facultad de Ciencias del Trabajo, Facultad de Derecho, Facultad de Farmacia,
Facultad de Filosofia, Facultad de Geografia e Historia, Facultad de Matemaéticas, Facultad de
Odontologia, Facultad de Psicologia, Facultad de Quimica

En la actualidad hay programas de alumnos tutores en estos centros: Escuela Técnica Superior de
Ingenieria (alumnos tutores de alumnos propios y alumnos tutores de alumnos visitantes),
Facultad de Farmacia,

En la actualidad hay cursos de formacidn basica especifica en los centros: Escuela Universitaria
de Arquitectura Técnica, Escuela Universitaria Politécnica, Facultad de Fisica, Facultad de
Matematicas, Facultad de Quimica.

Créditos:
Transferencia y reconocimiento de créditos: sistema propuesto por la universidad.

NORMAS BASICAS SOBRE RECONOCIMIENTO Y TRANSFERENCIA DE
CREDITOS EN LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA

INTRODUCCION

El Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacion de las
ensefianzas universitarias oficiales indica que, con objeto de hacer efectiva la movilidad de
estudiantes, tanto dentro del territorio nacional como fuera de él, las universidades elaboraran y
haran pablica su normativa sobre el sistema de reconocimiento y transferencia de créditos, con
sujecion a los criterios generales establecidos en el mismo.

Las propuestas de nuevas titulaciones y la elaboracion de los nuevos planes de estudios hace
necesaria la aprobacion de la mencionada normativa a efectos de su inclusion en las memorias de
verificacion de titulos que debe acompafiarlas.

Por lo tanto, la Universidad de Sevilla, para dar cumplimiento al mencionado precepto, establece
las presentes normas basicas, que seran de aplicacion a los estudios universitarios oficiales de
Grado y Master.

CAPITULO I: RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Articulo 1. Definicion
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Se entiende por reconocimiento la aceptacion por la Universidad de Sevilla de los créditos que,
habiendo sido obtenidos en unas ensefianzas oficiales, en ésta u otra universidad, son computados
en otras distintas a efectos de la obtencion de un titulo oficial.

Articulo 2. Reglas bésicas para el reconocimiento de créditos en las ensefianzas oficiales de Grado
2.1 Entre planes de estudio conducentes a distintos titulos oficiales

2.1.1 Siempre que el titulo al que se pretende acceder pertenezca a la misma rama de
conocimiento, seran objeto de reconocimiento la totalidad de los créditos correspondientes a las
materias de formacion bésica de dicha rama.

2.1.2 Seran también objeto de reconocimiento los créditos obtenidos en aquellas otras materias de
formacion bésica pertenecientes a la rama de conocimiento del titulo al que se pretende acceder.

2.1.3 El resto de los créditos podran ser reconocidos por la universidad teniendo en cuenta la
adecuacion entre las competencias y conocimientos asociados a las restantes materias cursadas
por el estudiante y los previstos en el plan de estudios o bien teniendo en cuenta su caracter
transversal.

2.2 Entre planes de estudio conducentes al mismo titulo oficial

2.2.1 En el ambito del Sistema Universitario Publico Andaluz seran objeto de reconocimiento
automatico los modulos o materias comunes definidas para cada titulo de Grado. En caso de no
haberse superado integramente un determinado maédulo, el reconocimiento se llevaré a cabo por
materias o asignaturas en funcién de las competencias y conocimientos asociados a las mismas.

2.2.2 En el caso de titulos oficiales de Grado que habiliten para el ejercicio de profesiones
reguladas, para los que el Gobierno haya establecido las condiciones a las que han de adecuarse
los planes de estudios, se reconoceran los créditos de los mddulos definidos en la correspondiente
norma reguladora. En caso de no haberse superado integramente un determinado maédulo, el
reconocimiento se llevard a cabo por materias o asignaturas en funcién de las competencias y
conocimientos asociados a las mismas.

2.2.3 El resto de los créditos podran ser reconocidos por la Universidad teniendo en cuenta la
adecuacion entre las competencias y conocimientos asociados a las restantes materias cursadas
por el estudiante y los previstos en el plan de estudios o bien teniendo en cuenta su caracter
transversal.

Articulo 3. Reglas basicas para el reconocimiento de créditos en ensefianzas de Grado a partir de
estudios previos en las anteriores ensefianzas universitarias

3.1 Los estudiantes que hayan comenzado estudios conforme a anteriores ordenaciones
universitarias podran acceder a las ensefianzas de Grado previa admision por la Universidad de
Sevilla conforme a su normativa reguladora y lo previsto en el Real Decreto 1393/2007.

3.2 Titulos de Grado que sustituyen a titulos de las anteriores ensefianzas.

3.2.1 En caso de extincién de una titulacion disefiada conforme a sistemas universitarios
anteriores por implantacién de un nuevo titulo de Grado, la adaptacion del estudiante al plan de
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estudios de éste ultimo implicara el reconocimiento de créditos superados en funcion de la
adecuacion entre las competencias y conocimientos asociados a las materias cursadas por el
estudiante y los previstos en el plan de estudios de la titulacion de Grado.

3.2.2 Cuando tales competencias y conocimientos no estén explicitados o no puedan deducirse se
tomaran como referencia el nimero de créditos y/o los contenidos de las materias o asignaturas
cursadas.

3.2.3 Igualmente se procedera al reconocimiento de las materias cursadas que tengan caracter
transversal.

3.2.4 A estos efectos, los planes de estudios conducentes a los nuevos titulos de Grado contendran
un cuadro de equivalencias en el que se relacionaran las materias o asignaturas del plan o planes
de estudios en extincion con sus equivalentes en el plan de estudios de la titulacion de Grado, en
funcién de los conocimientos y competencias que deben alcanzarse en éste ultimo.

3.2.5 En los procesos de adaptacion de estudiantes de los actuales planes de estudio a los nuevos
planes de los titulos de Grado debera garantizarse que la situacién académica de aquellos no
resulte perjudicada.

3.3 Reconocimiento de créditos entre estudios diferentes.

3.3.1 En el caso de estudios parciales previos realizados en la Universidad de Sevilla o en otra
Universidad espafiola o extranjera, sin equivalencia en los nuevos titulos de Grado, se podran
reconocer los créditos de las materias o0 asignaturas cursadas en funcion de la adecuacion entre las
competencias y conocimientos asociados a las materias superadas y las previstas en el plan de
estudios de destino.

3.4 Quienes estando en posesion de un titulo oficial de Licenciado, Arquitecto, Ingeniero,
Diplomado, Arquitecto Técnico o Ingeniero Técnico, accedan a las ensefianzas conducentes a la
obtencion de un titulo de Grado obtendran el reconocimiento de créditos que proceda en funcion
de la adecuacion entre las competencias y conocimientos asociados a las materias cursadas y los
previstos en el plan de estudios de la titulacién de Grado, o por su carécter transversal.

Articulo 4. Reglas basicas para el reconocimiento de créditos en las ensefianzas oficiales de
Master

4.1 Quienes estando en posesion de un titulo oficial de Licenciado, Arquitecto o Ingeniero,
accedan a las ensefianzas conducentes a la obtencion de un titulo oficial de Master podran obtener
reconocimiento de créditos por materias previamente cursadas, en funcién de la adecuacion entre
las competencias y conocimientos asociados a las materias superadas y los previstos en el plan de
estudios de las ensefianzas de Master.

4.2 lgualmente, entre ensefianzas oficiales de Master, sean de Programas Oficiales de Postgrado
desarrollados al amparo del Real Decreto 56/2005 o de titulos de Master desarrollados al amparo
del Real Decreto 1393/2007, seran objeto de reconocimiento las materias cursadas en funcion de
la adecuacion entre las competencias y conocimientos asociados a las ensefianzas superadas y los
previstos en el plan de estudios del titulo de Méaster que se curse en el momento de la solicitud.
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4.3 En el caso de titulos oficiales de Master que habiliten para el ejercicio de profesiones
reguladas, para los que el Gobierno haya establecido las condiciones a las que han de adecuarse
los planes de estudios, se reconoceran los créditos de los mddulos definidos en la correspondiente
norma reguladora. En caso de no haberse superado integramente un determinado modulo, el
reconocimiento se llevard a cabo por materias o asignaturas en funcién de las competencias y
conocimientos asociados a las mismas.

4.4 Se podra obtener reconocimiento de créditos en estudios oficiales de Master a partir de
estudios previos cursados en titulos propios de la Universidad de Sevilla, en funcién de la
adecuacion entre las competencias y conocimientos asociados a las materias superadas y los
previstos en el plan de estudios de las ensefianzas de Master.

Articulo 5. Reconocimiento de créditos por actividades universitarias

La Universidad de Sevilla reconocera, de acuerdo con los criterios que establezca al efecto, hasta
6 créditos por la participacion de los estudiantes de titulaciones de Grado en actividades
universitarias culturales, deportivas, de representacién estudiantil, solidarias y de cooperacion. El
namero de créditos reconocido por estas actividades se minorara del nimero de créditos optativos
exigidos por el correspondiente plan de estudios.

Articulo 6. Reconocimiento de créditos por actividades profesionales y estudios no universitarios

En virtud de lo dispuesto en el articulo 36 de la Ley Organica de Universidades, en la redaccion
dada por la Ley Organica 4/2007, de 12 de abril, y de acuerdo con los criterios y directrices que
fije el Gobierno, la Universidad de Sevilla podréa reconocer validez académica a la experiencia
laboral o profesional, a las ensefianzas artisticas superiores, a la formacion profesional de grado
superior, a las ensefianzas profesionales de artes plasticas y disefio de grado superior y a las
ensefianzas deportivas de grado superior.

Articulo 7. Reconocimiento de créditos en programas de movilidad

7.1 Los estudiantes que participen en programas de movilidad nacionales o internacionales
suscritos por la Universidad de Sevilla, cursando un periodo de estudios en otras Universidades o
Instituciones de Educacion Superior obtendran el reconocimiento que se derive del acuerdo
académico establecido antes de su partida.

7.2 El periodo de estudios realizado en el marco de un programa oficial de movilidad debera
obtener un reconocimiento académico completo en la Universidad de Sevilla, debiendo
reemplazar a un periodo comparable en ésta con los efectos previstos en el Articulo 8 de las
presentes normas.

7.3 Antes de la partida de todo estudiante que participe en un programa de movilidad, el Centro en
el que se encuentre matriculado debera facilitarle:

Adecuada y suficiente informacion actualizada sobre los programas de estudios a cursar en la
Institucion de destino.

Un acuerdo de estudios que contenga las materias a matricular en el centro independientemente de
su naturaleza o tipo y las que vaya a cursar en el Centro de destino.
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Las equivalencias entre ambas se estableceran en funcion de las competencias asociadas a las
mismas, sin que sea exigible la identidad de contenidos entre ellas.

7.4 El acuerdo de estudios deberd ser firmado por el Decano o Director del Centro o por el cargo
académico que tenga atribuida la competencia y por el estudiante, y tendra el caracter de contrato
vinculante para las partes firmantes. El acuerdo de estudios s6lo podré ser modificado en los
términos y plazos fijados en la correspondiente convocatoria de movilidad.

7.5 De los acuerdos de estudios que se establezcan se enviara copia a los Servicios Centrales del
Rectorado que corresponda.

7.6 Con carécter general lo dispuesto en estas normas serd de aplicacion a la movilidad para
dobles titulaciones sin perjuicio de las previsiones contenidas en los convenios respectivos.

7.7 Resultaran igualmente de aplicacién las normas que eventualmente se aprueben por los
6rganos nacionales o internacionales competentes para cada programa especifico de movilidad.

Articulo 8. Efectos del reconocimiento de créditos

8.1 En el proceso de reconocimiento quedaran reflejadas de forma explicita aquellas materias o
asignaturas que no deberan ser cursadas por el estudiante. Se entendera en este caso que dichas
materias 0 asignaturas ya han sido convalidadas y no seran susceptibles de nueva evaluacion.

8.2 La calificacion de las materias o asignaturas superadas como consecuencia de un proceso de
reconocimiento sera equivalente a la calificacion de las materias o asignaturas que han dado
origen a éste. En caso necesario, se realizara la media ponderada cuando varias materias o
asignaturas conlleven el reconocimiento de una sola en la titulacion de destino.

8.3 Cuando las materias o asignaturas de origen no tengan calificacion, los créditos reconocidos
figuraran con la calificacion de apto y no se computaran a efectos del célculo de la nota media del
expediente.

Articulo 9. Tablas de equivalencias

9.1 En los supuestos en que puedan reconocerse automaticamente créditos obtenidos en otras
titulaciones de Grado de la misma o distintas ramas de conocimiento, o en titulaciones oficiales de
Maéster, los Centros elaboraran tablas de reconocimiento de créditos que seran publicas y que
permitiran a los estudiantes conocer anticipadamente las asignaturas, materias 0 modulos que le
seran reconocidos.

9.2 Las tablas de equivalencias seran aprobadas por la Junta de Centro y de las mismas se remitira
copia al Vicerrectorado de Estudiantes.

CAPITULO II: TRANSFERENCIA DE CREDITOS
Articulo 10. Definicién

La transferencia de créditos implica que, en los documentos académicos oficiales acreditativos de
las ensefianzas seguidas por cada estudiante, se incluiran la totalidad de los créditos obtenidos en
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ensefianzas oficiales cursadas con anterioridad, en ésta u otra universidad, que no hayan
conducido a la finalizacion de sus estudios con la consiguiente obtencion de un titulo oficial.

Articulo 11. Aplicacién

Los créditos correspondientes a materias o asignaturas previamente superadas por el estudiante,
en enseflanzas universitarias no concluidas y que no puedan ser objeto de reconocimiento, seran
transferidos a su expediente en los estudios a los que ha accedido con la calificacion de origen y
se reflejaran en los documentos académicos oficiales acreditativos de los estudios seguidos por el
mismo, asi como en el Suplemento Europeo al Titulo.

CAPITULO III: PROCEDIMIENTO
Articulo 12. Solicitudes de reconocimiento

12.1 Los expedientes de reconocimiento de créditos se tramitaran a solicitud del interesado, quién
deberéa aportar la documentacién justificativa de los créditos obtenidos y su contenido académico,
indicando los médulos, materias o asignaturas que considere superados.

12.2 Las solicitudes de reconocimiento de créditos tendran su origen en materias o asignaturas
realmente cursadas y superadas, en ningln caso se referirdn a materias o0 asignaturas previamente
reconocidas, convalidadas o adaptadas.

12.3 Las solicitudes se presentaran en el Centro en el que se encuentre matriculado el estudiante,
en los plazos que se habiliten al efecto, que en general coincidiran con los plazos de matricula, y
correspondera al Decano o Director dictar resolucion en primera instancia, previo informe no
vinculante de los Departamentos universitarios implicados. La resolucién, que en caso
desestimatorio debe ser motivada académicamente, debera dictarse en un plazo maximo de tres
meses.

12.4 En los casos de reconocimiento de créditos derivado de los acuerdos de estudios en
programas de movilidad, de los acuerdos del Sistema Universitario Publico Andaluz y demas
situaciones de reconocimiento automatico previstos en los planes de estudio no se requerird
informe de los Departamentos.

12,5 En los casos previstos en el apartado anterior, corresponderd, igualmente al Decano o
Director del Centro dictar resolucion en primera instancia, interpretando y aplicando los acuerdos
suscritos y lo previsto en las tablas de equivalencias incluidas en los planes de estudio y las que
puedan establecerse al amparo del articulo 9 de esta normativa.

12.6 Contra las resoluciones del Decano o Director del Centro se podra interponer recurso de
alzada ante el Rector, en los términos que establezca el Reglamento General de Actividades
Docentes.

Articulo 13. Solicitudes de transferencia de créditos

Los expedientes de transferencia de créditos se tramitardn a peticion del interesado. A estos

efectos, los estudiantes que se incorporen a un nuevo estudio, mediante escrito dirigido al Decano
o Director del Centro y en los plazos que se establezcan para la matricula, indicaran si han
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cursado anteriormente otros estudios oficiales sin haberlos finalizado, aportando, en caso de no
tratarse de estudios de la Universidad de Sevilla, la documentacion justificativa que corresponda.

CAPITULO IV: ANOTACION EN EL EXPEDIENTE ACADEMICO
Articulo 14: Documentos académicos

Todos los creditos obtenidos por el estudiante en ensefianzas oficiales cursados en cualquier
Universidad, los transferidos, los reconocidos y los superados para la obtencion del
correspondiente Titulo, seran incluidos en su expediente académico y reflejados en el Suplemento
Europeo al Titulo, previo abono de los precios publicos que, en su caso, establezca la Comunidad
Auténoma en la correspondiente norma reguladora.

DISPOSICION ADICIONAL

Las normas bésicas objeto de este documento podran ser desarrolladas mediante Resolucion
Rectoral.

DISPOSICION FINAL

La presente normativa, una vez aprobada por el Consejo de Gobierno de la Universidad de
Sevilla, entrard en vigor con la implantacion de los nuevos planes de estudio de Grado y Master,
salvo lo dispuesto en el articulo 7 que entrara en vigor inmediatamente después de su aprobacion.

En desarrollo de esta normativa el Consejo de Gobierno de la Universidad de Sevilla aprobara
una norma que desarrollard el reconocimiento de las actividades universitarias culturales,
deportivas, de representacion estudiantil, solidarias y de cooperacion, contempladas en el Real
Decreto 1393/2007. En todos los casos, el reconocimiento se efectuara con cargo a créditos de
caracter optativo del plan de estudios.

Planificacion enserianza

Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS por tipo de materia
Formacion bésica: 0

Obligatorias: 22
Optativas: 30
Précticas externas: 0
Trabajo de fin de grado: 8
Total: 60
Explicacion:

Explicacion general de la planificacion del plan de estudios
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EXPLICACION GENERAL DE LA PLANIFICACION DEL PLAN DE ESTUDIOS.

El alumno del Master Universitario en Comunicacion y Cultura deberd completar 60 créditos; 30
de ellos son materias obligatorias (incluido el Trabajo Fin de Grado) y otros 30 tendran carécter
optativo para el alumno, que podrd optar por cursar diferentes asignaturas optativas en cada
maodulo y/o realizar un moédulo Practicum de practicas en empresas, organismos e instituciones.

El Plan de Estudios del Master Universitario en Comunicacién y Cultura esta integrado por cinco
modulos, de los cuales tres son modulos de docencia, uno mas se corresponde con el Practicum —
de caracter optativo - y el Gltimo es el Trabajo Fin de Master — de caracter obligatorio -.

Cada uno de los modulos de docencia agrupa a varias asignaturas. La constitucion de estos
modulos se ha hecho atendiendo a cuestiones derivadas, por una parte, de los contenidos de las
asignaturas y, por otra, de la prevision de los procesos de aprendizaje que los alumnos deberan
activar para superarlas. De esta forma, cada mddulo esta destinado al desarrollo de una o varias
competencias generales y de varias competencias especificas que resultan compartidas por las
asignaturas integradas en dicho mddulo. También resultan comunes por tanto a todas las
asignaturas del modulo las actividades de formacion, la metodologia empleada y los sistemas de
evaluacion.

El Moddulo 1, “Epistemologia, Teoria y Metodologia de la Investigacion en Comunicacion”
desarrolla la competencia general GO2 y varias competencias especificas derivadas de ésta. Las
cinco asignaturas de que consta este mddulo, por tanto, tienen como objetivo inicial revisar el
conocimiento previamente adquirido por el alumno en el &mbito de la Teoria y la Epistemologia
de la Comunicacion, desde una visién eminentemente reflexiva y critica que permita entender la
deuda de estos presupuestos epistemoldgicos con los paradigmas cientificos en que fueron
concebidos. En este sentido tienen lugar diversas aproximaciones, que se proponen a su vez desde
las distintas asignaturas del médulo, que presentan conceptos novedosos como los de Cambio
Social o de Interculturalidad, o que recuperan la aportacién que otras ciencias sociales como la
Sociologia o la Antropologia hacen en sus presupuestos tedricos a los estudios recientes en Teoria
de la Comunicacién. Este modulo de formacion tedrica se completa con una asignatura que
procura la actualizacion del alumno en el ambito de los procedimientos digitales de
documentacién, busqueda de informacion bibliografica y otras fuentes y recursos, etc., coordinado
por un profesor e impartido con la colaboracion del personal de la Biblioteca de la Facultad de
Comunicacion.

El Médulo 2, “Tendencias de la Investigacion en Comunicacion”, que desarrolla particularmente
la competencia general GO01, tiene una orientacion aplicada, y ofrecera al alumno una vision
actualizada de los temas, enfoques y objetivos de mayor relevancia en las agendas de
investigacion nacionales e internacionales, para cada uno de los principales ambitos cientificos
comprendidos en las Ciencias de la Comunicacion: la Comunicacion Audiovisual, la Publicidad,
la Historia y la Estructura de la Comunicacion, la Comunicacion Institucional.

El Mddulo 4, “Teoria de la Cultura y el Espectaculo”, finalmente, procurard que el alumno
desarrolle la competencia general GO1, mediante la adquisicion de conocimientos acerca de las
mAas recientes aportaciones teodricas y practicas en el ambito interdisciplinar de la Literatura, la
Mdsica, el Arte, la Ciencia, la Estética consideradas en su dimension comunicativa.
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El Mddulo 3, Practicum, coordinado y tutorizado por dos profesores, procurara la posibilidad de
que los alumnos participen de manera directa en la confeccién y desarrollo de las agendas de
investigacion antes mencionadas en condicion de asesores o consultores, integrandose en los
equipos de comunicacién de grandes organismos e instituciones con vocacion de servicio cultural
o0 social como la Administracion Pablica, los Partidos Politicos y Sindicatos, ONGs, Bibliotecas,
Filmotecas, Fundaciones, etc.

Cada uno de estos modulos de docencia esta coordinado por un profesor, que velara para que la
coordinacion entre las diversas asignaturas sea 6ptima, tanto por lo que se refiere a la coherencia y
secuencia de los contenidos como por que se deriva del empleo de similares actividades
formativas, metodologia y sistemas de evaluacion.

Con independencia de estos procedimientos propios del Master, los titulos de la Universidad de
Sevilla cuentan con mecanismos de coordinacién regulares a través de las Comisiones de
Docencia de los Centros y Comisiones de Garantia de Calidad y las Comisiones de Seguimiento
de Planes de Estudios contempladas en el articulo 28.2 del Estatuto de la Universidad, que seran
las encargadas de supervisar los procesos de coordinacion del titulo cuando no se disponga de
procedimientos especificos.

Este Plan de Estudios se ha realizado teniendo en cuenta los principios de promocion de los
derechos fundamentales, igualdad entre hombres y mujeres, accesibilidad para personas
discapacitadas y promocion de valores de paz y cultura democréatica: dado el d&mbito de las
Ciencias Sociales en el que se ubica este Master y el caracter critico y reflexivo de sus objetivos,
estos principios recorren de manera transversal todos los modulos y materias del Plan de Estudios.

PLANIFICACION TEMPORAL DE LOS MODULOS

Las asignaturas de que constan estos modulos se desarrollan a lo largo de los dos semestres
lectivos, siguiendo un orden logico en el que se ha procurado guiar al alumno desde los
planteamientos cientificos mas generales en torno a la comunicacion hasta los aspectos mas
singulares.

De esta forma, en el Primer Semestre se desarrollan cuatro asignaturas del Modulo | (Sociologia y
Antropologia de la Comunicacion; Epistemologia y metodologia de la Investigacion en
Comunicacion; Mediacién e Interculturalidad; Politicas de Comunicacién y Cambio Social), dos
asignaturas del Modulo 1 (Historiografia de la Comunicacion y el Periodismo; Investigacion en
Estructura de la Informacion Periodistica) y dos asignaturas del Modulo IV (Estética de la
Comunicacion; Literatura, Musica y Comunicacion).

En el Segundo Semestre se desarrollan las restantes asignaturas del Modulo | (Fuentes e
Informacion Cientifica en Comunicacion), del Maodulo 11 (Investigacion en Comunicacién
Audiovisual; Comunicacion Publicitaria: Teorias, analisis y nuevas tendencias; Estrategias de la
Comunicacion) y del Modulo IV (Arte, Ciencia y Tecnologia de la Comunicacién). En el
Segundo Semestre, también, el alumno puede optar por cursar como asignatura optativa el
Practicum (Mddulo 111), y debe desarrollar y presentar el Trabajo de Fin de Master (Médulo V).
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Sistema de calificaciones.

El sistema de calificaciones propuesto en la titulacion se ajusta a la normativa que recoge el Real
Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema europeo de créditos y el
sistema de calificaciones en las titulaciones universitarias de carécter oficial y validez en todo el
territorio nacional en el articulo 7 (sistema de calificaciones), a la que especifica en el articulo 55
(Sistemas de Evaluacion) del Estatuto de la Universidad de Sevilla y la que recoge el capitulo 4
(Evaluacion de competencias, conocimientos y capacidades adquiridas por los estudiantes) del
Reglamento de Actividades docentes (Aprobado en C.G. 5-02-09) por nuestra Universidad.

Segun el articulo 7 del RD 1125/2003 el sistema de calificaciones es el siguiente:

1. La obtencién de los créditos correspondientes a una materia comportard haber superado los
examenes o pruebas de evaluacidn correspondientes.

2. El nivel de aprendizaje conseguido por los estudiantes se expresarda con calificaciones
numéricas que se reflejardn en su expediente académico junto con el porcentaje de
distribucion de estas calificaciones sobre el total de alumnos que hayan cursado los estudios
de la titulacion en cada curso académico.

3. La media del expediente académico de cada alumno serd el resultado de la aplicacion de la
siguiente formula: suma de los créditos obtenidos por el alumno multiplicados cada uno de
ellos por el valor de las calificaciones que correspondan, y dividida por el nimero de
créditos totales obtenidos por el alumno.

4. Los resultados obtenidos por el alumno en cada una de las materias del plan de estudios se
calificaran en funcion de la siguiente escala numérica de 0 a 10, con expresiéon de un
decimal, a la que podra afadirse su correspondiente calificacion cualitativa: 0-4,9: Suspenso
(SS). 5,0-6,9: Aprobado (AP).7,0 -8,9: Notable (NT).9,0 -10: Sobresaliente (SB).

5. Los créditos obtenidos por reconocimiento de créditos correspondientes a actividades
formativas no integradas en el plan de estudios no seran calificados numeéricamente ni
computaran a efectos de computo de la media del expediente académico.

6. La mencion de Matricula de Honor podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacion igual o superior a 9.0. Su nimero no podra exceder del cinco por ciento de los
alumnos matriculados en una materia en el correspondiente curso académico, salvo que el
numero de alumnos matriculados sea inferior a 20, en cuyo caso se podra conceder una sola
Matricula de Honor.
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Movilidad:

Planificacion y gestion de la movilidad de los estudiantes propios y de acogida

PROGRAMAS DE MOVILIDAD INTERNACIONAL

PROGRAMA ERASMUS-ESTUDIO

1.- Renovacion de Acuerdos de intercambio y presentacién de Nuevas Actividades.

* ALUMNOS ESPANOLES

1.- Convocatoria publica de plazas

a) Destino

b)  N°de plazas por destino

c)  NO°de meses por destino

d) Perfil del candidato:
a.  Titulacion
b.  NO°de créditos minimos superados
c.  Nivel de idiomas exigido

2.- Seleccion de titulares atendiendo a su adecuacion al perfil, nota media del expediente
académico + Nivel de idiomas. En caso de empate la adjudicacion se hara al alumno con
mayor nota media, si persistiera el empate se adjudicard al alumno con mayor nimero de

créditos superados.

3.- Jornada Informativa y distribucion de la documentacion necesaria para realizar la estancia

4.- Abono de la beca en un solo pago previa presentacién de:
a) Acuerdo de estudios debidamente firmado por el Responsable de Relaciones

Internacionales y el Alumno
b) Impreso de Comunicacion de fecha de partida
c) Copia del medio de transporte a utilizar para su desplazamiento a la Universidad de

destino.
d) Firma del Acuerdo Financiero
5.- Justificacion de la estancia

6.- Reconocimiento integro de los estudios contenidos en el Acuerdo de Estudios

* ALUMNOS EXTRANJEROS

1.- Preinscripcion on-line
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2.- Envio de acreditacion como alumno Erasmus por parte de la Universidad de Origen
3.- Jornada de bienvenida

4.- Inscripcién y presentacion de documentos

5.- Apertura de cabeceras para la matriculacion

6.- Acreditacion de la partida del estudiante

7.- Expedicion de certificados académicos y envio a las Universidades de origen.

PROGRAMA ERASMUS-PRACTICAS
1.- Renovacion de Acuerdos de practicas con Universidades y presentacion de nuevas propuestas.
* ALUMNOS ESPANOLES
1.- Convocatoria publica de plazas
OPCION A:

a) Empresa de Destino

b) N°de plazas

c) NO°de meses

d) Perfil del candidato:
a.  Titulacion
b.  N°de créditos minimos superados
c.  Nivel de idiomas exigido

OPCION B: Propuesta de empresa por parte del alumno interesado

2.- Seleccion de titulares atendiendo a su adecuacion al perfil, nota media del expediente
académico + Nivel de idiomas. En caso de empate la adjudicacion se hara al alumno con
mayor nota media, si persistiera el empate se adjudicard al alumno con mayor nimero de
créditos superados.

3.- Entrega de documentacidn necesaria para realizar la estancia
4.- Abono de la beca en un solo pago previa presentacién de:

e) Acuerdo de practicas debidamente firmado por el Responsable de Relaciones
Internacionales y el Alumno

) Impreso de Comunicacion de fecha de partida
g) Copia del medio de transporte a utilizar para su desplazamiento a la Universidad de
destino.

h)  Firma del Acuerdo Financiero
5.- Justificacion de la estancia
6.- Reconocimiento integro de las practica contenidos en el Acuerdo.
PROGRAMA BECAS ESTUDIO EN SUIZA

1.- Renovacion de Acuerdos de intercambio y presentacion de Nuevas Actividades.
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* ALUMNOS ESPANOLES

1.- Convocatoria publica de plazas

a) Destino

b) N°de plazas por destino

c)  NO°de meses por destino

e) Perfil del candidato:
a.  Titulacion
b.  N°de creditos minimos superados
c.  Nivel de idiomas exigido

2.- Seleccion de titulares atendiendo a su adecuacion al perfil, nota media del expediente
académico + Nivel de idiomas. En caso de empate la adjudicacion se hara al alumno con
mayor nota media, si persistiera el empate se adjudicara al alumno con mayor nimero de
créditos superados.

3.- Distribucion de la documentacion necesaria para realizar la estancia

5.- Justificacién de la estancia

6.- Reconocimiento integro de los estudios contenidos en el Acuerdo de Estudios

* ALUMNOS EXTRANJEROS

1.- Preinscripcion on-line

2.- Envio de acreditacion del alumno por parte de la Universidad de Origen

3.- Jornada de bienvenida

4.- Inscripcion y presentacion de documentos

5.- Apertura de cabeceras para la matriculacion

6.- Acreditacion de la partida del estudiante

7.- Expedicion de certificados académicos y envio a las Universidades de origen.
MOVILIDAD A TRAVES DE CONVENIOS INTERNACIONALES

* ALUMNOS ESPANOLES

1.- Publicacién del procedimiento para solicitar movilidad a través de convenios suscritos entre la
Universidad de Sevilla y otras Universidades fuera del &ambito Erasmus

2.- Envio de curriculo y expediente del alumno a las Universidades solicitadas para su admision

3.- Comunicacion de la admision al alumno y envio de la documentacion necesaria para su
desplazamiento.

4.- Firma del Acuerdo de Estudios por parte del Responsable de Relaciones Internacionales del
Centro y del Alumno.

5.- Justificacion de la estancia
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6.- Reconocimiento integro de los estudios contenidos en el Acuerdo de Estudios

* ALUMNOS EXTRANJEROS

1.- Preinscripcion on-line

2.- Envio de acreditacion como alumno por parte de la Universidad de Origen
3.- Jornada de bienvenida

4.- Inscripcién y presentacion de documentos

5.- Apertura de cabeceras para la matriculacion

6.- Acreditacion de la partida del estudiante

7.- Expedicion de certificados académicos y envio a las Universidades de origen.

BECAS DE POSTGRADO EN EEUU

1.- Renovacion de Acuerdos de intercambio y presentacion de Nuevas Actividades.

* ALUMNOS ESPANOLES
1.- Convocatoria publica de plazas
a) Destino
b) N°de plazas por destino
c)  NO°de meses por destino
d) Perfil del candidato:
a.  Titulacion
b.  Nivel de idiomas exigido
2.- Seleccidn de titulares mediante la realizacién de entrevista en Inglés.
3.- Tramitacidn de la documentacion necesaria para realizar la estancia
4.- Abono de la beca en un solo pago

5.- Justificacién de la estancia

BECAS DE PRACTICAS DE MAGISTERIO EN LIVERPOOL

1.- Renovacién del Convenio con el Ministerio de Educacion y establecimiento del nimero de
alumnos a intercambiar

* ALUMNOS ESPANOLES
1.- Convocatoria publica

a) NO°de plazas
b) Periodo de realizacion de las practicas
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2.- Seleccidn de titulares mediante entrevista en inglés

3.- Nombramiento y envio de la documentacidn necesaria para realizar la estancia
4.- Compra de billetes de avion.

5.- Abono de la beca.

5.- Justificacion de la estancia

6.- Reconocimiento de las practicas realizadas

* ALUMNOS EXTRANJEROS

1.- Comunicacién de titulares por parte de la Universidad de Liverpool
2.- Blsqueda de alojamiento

3.- Desplazamiento aeropuerto-residencia

3.- Acto de bienvenida

4.- Inscripcién
5.- Desplazamiento residencia-aeropuerto

BECAS PARA LA REALIZACION DE UN CURSO DE INICIACION A LA
INVESTIGACION EN EL LABORATORIO X-LAB DE GOTTINGUEN (ALEMANIA)

1.- Establecimiento del nimero de alumnos a intercambiar

* ALUMNOS ESPANOLES
1.- Convocatoria publica de plazas
a) N°de plazas
b)  Titulacion requerida
c) Periodo de realizacion de las practicas
2.- Seleccidn de titulares mediante entrevista en inglés
3.- Nombramiento y envio de la documentacidn necesaria para realizar la estancia
4.- Jornada informativa para titulares
4.- Compra de billetes de avion.
5.- Abono de la beca.

5.- Justificacién de la estancia

6.- Reconocimiento de las practicas realizadas
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* ALUMNOS EXTRANJEROS

1.- Comunicacién de titulares por parte de la Universidad de Gottinguen
2.- Blsqueda de alojamiento

3.- Desplazamiento aeropuerto-residencia

3.- Acto de bienvenida

4.- Inscripcién

5.- Desplazamiento residencia-aeropuerto

BECAS PARA LA MOVILIDAD INTERNACIONAL FUNDACION BANCAJA-

UNIVERSIDAD DE SEVILLA

1.- Renovacidn del acuerdo con la entidad bancaria y establecimiento de la subvencién para el
Ccurso en cuestion.

* ALUMNOS ESPANOLES

1.- Convocatoria publica para la subvencion de estancia para estudios en Universidades fuera del
marco Erasmus

2.- Seleccion de titulares atendiendo a su admisién por parte de la Universidad o Institucion en la
que realizardn la estancia, nota media del expediente académico y contenido de la propuesta
de estudios a realizar.

3.- Distribucion de la documentacion necesaria para realizar la estancia
4.- Abono de la beca segun la modalidad concedida previa presentacion de:

e) Acuerdo de estudios debidamente firmado por el Responsable de Relaciones
Internacionales y el Alumno

f) Impreso de Comunicacion de fecha de partida
g) Copia del medio de transporte a utilizar para su desplazamiento a la Universidad de
destino.

5.- Justificacién de la estancia

6.- Reconocimiento integro de los estudios contenidos en el Acuerdo de Estudios

BECAS PARA LA MOVILIDAD INTERNACIONAL CRUE-BANCO DE SANTANDER

1.- Renovacion del acuerdo con la entidad bancaria y establecimiento de la subvencién para el
Ccurso en cuestion.

* ALUMNOS ESPANOLES

1.- Convocatoria publica para la subvencion de estancia para estudios en los destinos ofertados
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2.- Seleccion de titulares atendiendo a su admision por parte de la Universidad o Institucion en la
que realizarén la estancia, nota media del expediente académico y contenido de la propuesta
de estudios a realizar.

3.- Distribucion de la documentacion necesaria para realizar la estancia
4.- Abono de la beca previa presentacion de:

h) Acuerdo de estudios debidamente firmado por el Responsable de Relaciones
Internacionales y el Alumno

) Impreso de Comunicacion de fecha de partida
), Copia del medio de transporte a utilizar para su desplazamiento a la Universidad de
destino.

5.- Justificacion de la estancia

6.- Reconocimiento integro de los estudios contenidos en el Acuerdo de Estudios

SISTEMA DE RECONOCIMIENTO Y ACUMULACION DE CREDITOS.

Véase apartado 4.4 de la Memoria de Verificacion:

Normas Basicas para el Reconocimiento y Transferencia de Créditos en la Universidad de
Sevilla (Acuerdo 5.1/ C.G. 30-09-08).

Descripcion de los modulos o materias

Moédulo I del Master en Comunicacién y Cultura.

MODULO I: EPISTEMOLOGIA, TEORIAY
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION EN ECTS: 23 Carécter: Mixto
COMUNICACION

Unidad temporal: Primer y segundo semestre

Requisitos previos: Ninguno

Epistemologia, Teoria y Metodologia de la Investigacion

ASIGNATURA 1 e
en Comunicacion

G01, G02, G03, G04, G05, G06, GO7, GO8, G11, G13, G14, G15

COMPETENCIAS E01, E02, EQ9, E19, E20

Estudio de los fundamentos del paradigma cientifico de la Modernidad,
identificando los principales componentes y tendencias de la crisis

DESCRIPTOR . - . : : o
epistemoldgica contemporéanea, especialmente referida al territorio de las
ciencias humanas y sociales y al &mbito de la comunicacion

e Seminarios

e Discusion y debate de los contenidos abordados en los
ACTIVIDADES seminarios
FORMATIVAS e Lecturas individuales guiadas por el profesor

e Realizacién y exposicion de trabajos en grupo
e Realizacidn y exposicion de trabajos individuales
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EVALUACION

e Evaluacion de la participacion en clase
e Evaluacion de los trabajos en grupo e individuales

ASIGNATURA 2

Sociologia y Antropologia de la Comunicacion

COMPETENCIAS

GO01, G02, G03, G04, G05, G08, G10, G11, G12, G13
E03, E04

Estudio de la estructura de las relaciones funcionales y dialécticas entre
el subsistema info-comunicativo y el sistema social. Estudio de la

DESCRIPTOR . e . -
metodologia etnografica a partir del concepto semidtico de cultura y su
aplicacion a la investigacion en Comunicacion
e  Seminarios
e Discusion y debate de los contenidos abordados en los
ACTIVIDADES seminarios
FORMATIVAS e Realizacion y exposicion de un trabajo de campo individual
e  Aplicacion practica colectiva en determinados procesos rituales
coincidentes con la celebracion del curso.
e Evaluacion de la participacion en clase
EVALUACION e Evaluacion del trabajo de campo

e Evaluacion de una memoria final individual con los resultados
del aprendizaje.

ASIGNATURA 3

Politicas de Comunicacién y Cambio Social

COMPETENCIAS

G01, G02, G03, G04, G08, G10, G11, G12, G13,G15
EO05, E06, EQ7, E26

Estudio de las principales teorias y elementos mediadores de la

DESCRIPTOR Ny o e
comunicacion y la politica en procesos democraticos.

e  Seminarios
ACTIVIDADES ° SDeIr?]CiLrJISaII’?QSy debate de los contenidos abordados en los
FORMATIVAS R .

e Lecturas individuales guiadas por el profesor

e Discusion y debate de las conclusiones de la lectura.
EVALUACION e Evaluacion de la participacion en clase

e Evaluacion de una resefia critica de las lecturas de la asignatura.

ASIGNATURA 4

Mediacion e Interculturalidad

COMPETENCIAS

G01, G02, G03, G04, G08, G10, G11, G12, G13,G15
EQ07, EO8

Estudio de la interculturalidad, a través de la revision epistemoldgica y

DESCRIPTOR metodoldgica del estudio de las culturas, y disefio de précticas
comunicativas que implican la mediacién intercultural.
e  Seminarios
e Discusion y debate de los contenidos abordados en los
seminarios
ACTIVIDADES e Realizacion y exposicién de trabajos en grupo
FORMATIVAS e Andlisis colectivo de documentos (proyectos de intervencion,
cine, reportajes periodisticos impresos o audiovisuales, etc.)
e Debates con expertos de instituciones y organizaciones
dedicadas a la gestion de la diversidad etnocultural
e  Evaluacion de la participacion en clase
EVALUACION e Evaluacion del trabajo en grupo

e Evaluacion del aprendizaje global a través de una entrevista con
los profesores

ASIGNATURA 5

Fuentes e Informacion Cientifica en Comunicacion

COMPETENCIAS

G06, G07, G13,G14
EQ9, E10, E27

DESCRIPTOR

Estudio de las politicas de evaluacién de la calidad de la investigacion en
el ambito andaluz, espafiol e internacional. Estudio y aplicacion préctica
de los principales recursos de investigacién disponibles en el entorno.
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Iniciacion a la produccion de nuevos recursos de investigacion

e  Exposiciones del profesor.
e Ejercicios préacticos (acceso y seleccion de informacion en
bases de datos y otros recursos electronicos, empleo de

ACTIVIDADES procedimientos normalizados para las referencias, etc.) en el
FORMATIVAS aula U
e Ejercicios practicos con equipos especializados en la Biblioteca
del centro, tutorizados por el personal de Biblioteca.
EVALUACION e Evaluacion de los ejercicios.
ASIGNATURAS ECTS | TIPO [SEM. | PROFESORADO, DEDICACION, DEPTO.
Epistemologia y Garcia Gutiérrez, Antonio (3 créditos
Metodologia de la ECTS, PERIODISMO 1)
1 Investigacion en 6 oB | s-1 Acosta Rodriguez, Angel (2 créditos ECTS,
Comunicacion PERIODISMO 1)
Alcibar Cuello, Miguel (1 crédito ECTS,
PERIODISMO I)
Sociologia y Antropologia Bericat Alastuey, Eduardo (3 créditos
, | delaComunicacién 5 |og| 5. |ECTS SOCIOLOGIA)
Mandly Robles, Antonio (2 créditos ECTS,
ANTROPOLOGIA SOCIAL)
Politicas de Comunicacion y Sierra Caballero, Francisco (2 créditos
3 Cambio Social 4 |l op | s-i ECTS, PERIODISMO 1)
Vazquez Lifian, Miguel (2 créditos ECTS,
PERIODISMO 1)
Mediacion e Gonzélez Galiana, Rafael (2 créditos ECTS,
4 Interculturalidad 4 op | s-1 PERIODISMO I)
Llera Llorente, Mar (2 créditos ECTS,
PERIODISMO I)
Fuentes e Informacion Garcia Gutiérrez, Antonio (2 créditos
5 | Cientifica en Comunicacién 4 OP | S-1I |ECTS, PERIODISMO I)

Moédulo 11 del Master en Comunicacién y Cultura.

MODULO II: TENDENCIAS DE LA INVESTIGACION . g
EN COMUNICACION ECTS: 28 Caracter: Mixto
Unidad temporal: Primer y segundo semestre
Requisitos previos: Ninguno
ASIGNATURA 6 Investigacion en Comunicacion Audiovisual
G01, G02, G03, G04, G08, G11, G13
COMPETENCIAS EOL, EO2, E09, E19, E20
DESCRIPTOR Estudio dellas principales rr}e_to_dologlgs, tanto cIa_swz_as como
contemporaneas, para el analisis del discurso audiovisual.
e  Exposiciones del profesor.
ACTIVIDADES e Visualizacion y andlisis de material audiovisual.
FORMATIVAS e Discusion y debate sobre el material audiovisual analizado.
e Realizacion y exposicién de un trabajo individual.
EVALUACION ° Evaluac!(,)n de la par'F|C|_pa<_:|c_>n en clase.
e Evaluacion del trabajo individual.
ASIGNATURA 7 Historiografia de la Comunicacion y el Periodismo
COMPETENCIAS G01, G02, G03, G04, G08, G11, G13
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E13, E14,

Estudio de las principales corrientes historiograficas generales que han

DESCRIPTOR tenido incidencia en la particular epistemologia y metodologia de la Historia
de la Comunicacion, tanto en el ambito internacional como en el espafiol
e  Seminarios.
e Discusion y debate de los seminarios.
e Realizacidn de ejercicios practicos (comentario de textos
ACTIVIDADES hi_stor.io.gréfic,os: hemerqgréficos, et_c.)_
FORMATIVAS ° E_Je_rcmlos practicos realizados en bibliotecas y hemerotecas
digitales.
e Realizacidn de un proyecto de recuperacién y analisis de fondos
documentales desconocidos y relevantes para la construccion de la
Historia de la Comunicacion en Andalucia.
e Evaluacion de la participacion en clase.
EVALUACION e Evaluacion de los ejercicios practicos.

e Evaluacion del proyecto.

ASIGNATURA 8

Comunicacion Publicitaria: Teorias, Analisis y Nuevas
Tendencias

COMPETENCIAS

G01, G02, G033, G04, G08, G11, G13, G15
El12, E15, E16, E22

Estudio de las principales teorias y modalidades de andlisis de la
comunicacion publicitaria y propagandistica, con especial interés en las

DESCRIPTOR : P L .
tendencias que ponen énfasis en la comprension de estos discursos en toda
su complejidad social y cultural.
e Seminarios.
ACTIVIDADES e Discusion y debate de los seminarios.
FORMATIVAS e Realizacion de trabajos en grupo.
e Realizacidn de trabajos individuales.
e Evaluacion de la participacion en clase.
EVALUACION e Evaluacion de los trabajos en grupo.

e Evaluacion de los trabajos individuales.

ASIGNATURA 9

Estrategias de la Comunicacién

COMPETENCIAS

GO01, G02, GO3, G04, GO8, G11, G13, G15
El7, E18

Estudio de los principios del pensamiento estratégico y de su aplicacion al

DESCRIPTOR P : S N
ambito de la investigacion en Comunicacion.

e Seminarios.
ACTIVIDADES e Discusién y debate de los seminarios.
FORMATIVAS e Realizacidn de trabajos en grupo.

e Realizacion de trabajos individuales.

e Evaluacion de la participacion en clase.
EVALUACION e Evaluacion de los trabajos en grupo.

e Evaluacion de los trabajos individuales.

ASIGNATURA 10

Investigacion en Estructura de la Informacion Periodistica

COMPETENCIAS

G01, G02, G03, G04, G08, G11, G13, G15
E19, E20

Estudio de la Comunicacién desde un enfoque estructural que interrelaciona
diversas parcelas del saber: historia (desde la vision de la conformacién de

DESCRIPTOR las estructuras del poder), filosofia, psicologia, antropologia, sociobiologia,
etc.; estudio de las teorias y métodos méas importantes en el ambito de la
investigacion aplicada al campo.

e  Seminarios.
ACTIVIDADES Discusion y debate de los seminarios.
FORMATIVAS Lecturas individuales guiadas por el profesor.

Seleccidn, exposicion y analisis por parte del estudiante de
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documentos (escritos, audiovisuales, etc.) que ilustren las
nociones explicadas.
Realizacion y exposicién de un trabajo de campo guiado por el

profesor.

EVALUACION

Evaluacién de la participacion en las actividades y en los
debates sostenidos en clase.
Evaluacién del trabajo de campo.

ASIGNATURAS ECTS |TIPO |SEM. |PROFESORADO, DEDICACION, DEPTO.

6 Investigacion en Utrera Macias, Rafael (3 créditos ECTS,
Comunicacion COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Audiovisual PUBLICIDAD...)

Gordillo Alvarez, Inmaculada (2 créditos ECTS,
7 OB S-1l | COMUNICACION AUDIOVISUAL Y

PUBLICIDAD...)

Checa Godoy, Antonio (2 créditos ECTS,

COMUNICACION AUDIOVISUAL Y

PUBLICIDAD...)

7 Historiografia de la Espejo Cala, Carmen (2 créditos ECTS,

Comunicacion y el PERIODISMO 1)
Periodismo Ruiz Acosta, M? José (2 créditos ECTS,
7 oP S-| PERIODISMQ 1)) o
Romero Dominguez, Lorena (2 créditos ECTS,
PERIODISMO II)
Baena Sanchez, Francisco (1 crédito ECTS,
PERIODISMO 1)

8 Comunicacion Rey Fuentes, Juan (2 créditos ECTS,
Publicitaria: Teorias, COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
Andlisis y Nuevas PUBLICIDAD...)

Tendencias Huici Modenes, Adrian (2 créditos ECTS,
6 OP | S-II |COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD...)
Pineda Cachero, Antonio (2 créditos ECTS,
COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD...)

9 Estrategias de la Manfredi Mayoral, Juan Luis (2 créditos ECTS,
Comunicacion 4 op | s-1i PERIODISMO I1)

Garcia Gordillo, Mar (2 créditos ECTS,
PERIODISMO II)

10 | Investigacion en Reig Garcia, Ramoén (2 créditos ECTS,
Estructura de la 4 OB S-| PERIODISMO II)

Informacion Labio Bernal, Aurora (2 créditos ECTS,
Periodistica PERIODISMO II)

Moadulo 111 del Master en Comunicacion y Cultura.

MODULO IlII:

PRACTICUM

Caréacter:

ESE Optativos

Unidad temporal: segundo semestre

Requisitos previos: Ninguno

ASIGNATURA Practicum
ASIGNATURAS ECTS |TIPO [SEM. |PROFESORADO, DEDICACION, DEPTO.
Practicum 6 oP S| Lopez Hernandez, M2 Angeles (2 créditos ECTS,
PERIODISMO 1)
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Moadulo 1V del Méster en Comunicacion y Cultura.

MODULO IV:

TEORIA DE LA CULTURA Y EL ESPECTACULO

Caracter:

=Cus: & Optativos

Unidad temporal: Primer y segundo semestre

Requisitos previos: Ninguno

ASIGNATURA 11

Literatura, Musica y Comunicacion

COMPETENCIAS

G01, G02, GO3, G04, G08, G11, G13,
E21, E22

Estudio de las herramientas conceptuales y metodolégicas que permiten el

DESCRIPTOR andlisis y la interpretacion de los discursos artisticos (literarios y musicales
particularmente) considerados en tanto que procesos de comunicacion.
e  Seminarios.
ACTIVIDADES e Discusién y debate de los seminarios.
FORMATIVAS e Realizacion y exposicion de trabajos individuales.
e Realizacion y exposicion de trabajos en grupo.
e Evaluacion de la participacion en clase.
EVALUACION e Evaluacion del trabajo individual.

e Evaluacion del trabajo en grupo.

ASIGNATURA 12

Arte, Ciencia y Tecnologia de la Comunicacion

COMPETENCIAS

G01, G02, G03, G04, G08, G11, G13
E23, E24

Estudio critico de los procesos de creacion artistica, cientifica y tecnoldgica 'y

DESCRIPTOR su reproduccién y divulgacion a los publicos a través de los medios de
comunicacion social.
e  Seminarios.
e Discusién y debate de los seminarios.
ACTIVIDADES ° V|S|or]ado y anaI|S|_s de obras art_lstlc_a,s creadas y/o reproducidas
a través de los medios de comunicacion social.
FORMATIVAS e s Lo L
e Andlisis de documentos periodisticos especializados en la
divulgacién cientifica.
e Realizacion y exposicion de trabajos en grupo.
EVALUACION e Evaluacion de la participacion en clase.

e Evaluacion del trabajo en grupo.

ASIGNATURA 13

Estética de la Comunicacion

COMPETENCIAS

G01, G02, G03, G04, G08, G11, G13
E21, E25, E26

Estudio de las distintas maneras de afrontar la creacion en el arte

DESCRIPTOR contemporaneo y de la situacion de este en relacion con los pablicos, a través
de su divulgacion en los medios de comunicacion social.

e  Seminarios.

e Discusién y debate de los seminarios.
ACTIVIDADES e Realizacion y exposicién de trabajos individuales.
FORMATIVAS e Visitas guiadas a centros de arte contemporaneo, actividades

artisticas (exposiciones, performances, lecturas...).

e Realizacion y exposicion de proyectos de actividades artisticas.

EVALUACION e Evaluacion de la participacion en clase y en otras actividades

programadas en el curso.
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e  Evaluacion del trabajo individual.
e Evaluacion de los proyectos.

ASIGNATURAS ECTS |TIPO |SEM |PROFESORADO, DEDICACION, DEPTO
11 |Literatura, Musicay Vazquez Medel, Manuel A. (3 créditos ECTS,
Comunicacion COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
5 opP S-1 PUBLICIDAD...) ' .
Escobar Borrego, Francisco (2 créditos ECTS,
COMUNICACION AUDIOVISUAL Y
PUBLICIDAD...)
12 | Arte, Cienciay Contreras Medina, Fernando (2 créditos ECTS,
Tecnologia de la PERIODISMO 1)
Comunicacion 5 op s-1 Alcibar Cuello, Miguel (1 crédito ECTS,
PERIODISMO 1)
Gil Gonzélez, Juan Carlos (2 créditos ECTS,
PERIODISMO 1)
13 | Estética de la Marset Rodriguez, Juan Carlos (2 créditos ECTS,
Comunicacion 4 op S| ESTETICA E HISTORIA DE LA FILOSOFI’A)
Molina Flores, Antonio (2 créditos ECTS, ESTETICA
E HISTORIA DE LA FILOSOFiA)

Moddulo V del Méster en Comunicacion y Cultura.

Caracter:

MODULO V: TRABAJO FIN DE MASTER ECTS: 8 . .
Obligatorios

Unidad temporal: segundo semestre

Requisitos previos: Ninguno

Trabajo Fin de Master
ASIGNATURAS ECTS | TIPO | SEM. | PROFESORADO, DEDICACION, DEPTO.
Trabajo Fin de Master 8 OB | S-ll | Todo el profesorado
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\ Personal académico

Personal Académico
Profesorado:

Profesorado y otros recursos humanos necesarios y disponibles

El profesorado del Master Universitario en Comunicacion y Cultura esta integrado por Doctores
adscritos a seis departamentos universitarios de la Universidad de Sevilla: Departamento de
Periodismo |, Departamento de Periodismo Il, Departamento de Comunicacion Audiovisual,
Publicidad y Literatura, Departamento de Sociologia, Departamento de Antropologia Social,
Departamento de Estética e Historia de la Filosofia. Estos departamentos tienen sede en cuatro
facultades de la Universidad de Sevilla: Facultad de Comunicacion (Dpto. de Periodismo I, Dpto.
de Periodismo Il, Dpto. de Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Literatura); Facultad de
Geografia e Historia (Dpto. de Antropologia Social); Facultad de Filosofia (Dpto. de Estética e
Historia de la Filosofia); Facultad de Ciencias de la Educacion (Dpto. de Sociologia).

El numero total de profesores previstos para la docencia de la primera edicion del Master es de
30. Esto permitira, por una parte, una distribucion suficiente de los créditos de docencia ofertados
entre todos los docentes, de manera que los alumnos tengan la ocasion de acceder a una
representacion amplia de las diferentes propuestas cientificas y académicas presentes en nuestro
entorno. Por otra parte, esta distribucion permitirda también que todos los alumnos tengan
garantizada la tutorizacion atenta del Trabajo Fin de Master — se procurard, en efecto, conjugar los
principios de pertinencia, libertad de eleccion del alumno y equidad en la distribucion, a la hora
de atribuir estos trabajos a los tutores respectivos. Se recuerda a tal efecto que el nimero de plazas
ofertadas para alumnos en cada edicion del Master es también de 30.

Finalmente, una plantilla amplia de profesorado como ésta permite también que la imparticion del
Master se efectle sin menoscabo de personal académico para las programaciones docentes de las
licenciaturas o grados de los departamentos implicados, ya que cada profesor del Master tiene
asignados como promedio 2 créditos ECTS.

Ademas del personal docente especificado, el Master cuenta con la colaboracion del personal
técnico de la Biblioteca de Comunicacion, que participara en el desarrollo de las précticas
asociadas a la asignatura “Fuentes e Informacion Cientifica en Comunicacién”. Puede sefialarse al
respecto que la Biblioteca es habitualmente el servicio mejor valorado por alumnos, docentes y
PAS de todos los que ofrece la Facultad de Comunicacién, por la alta cualificacion de su personal
y las continuas iniciativas de innovacién llevadas a cabo por el mismo.

En cualquier caso, la Comision de Garantia de Calidad del Master tendra entre sus competencias
revisar para cada curso académico el claustro de profesores y el resto del personal vinculado a la
docencia del mismo, velando para que en cualquier caso sea el mas adecuado a los objetivos de
excelencia previstos.

De la misma manera, esta Comision debera vigilar que en los criterios de adjudicacion de la
docencia a los profesores y otro personal se respeten siempre los criterios de igualdad de
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oportunidad para hombres y mujeres, y vigilara con especial énfasis que no se produzca
discriminacion por esta causa 0 cualquier otra: discapacidad, procedencia geogréfica, etc.

NOMBRE DEL PROFESOR

CATEGORIA ACADEMICA

Bericat Alastuey, Eduardo

Catedratico de Universidad

Garcia Gutiérrez, Antonio

Catedratico de Universidad

Utrera Macias, Rafael

Catedratico de Universidad

Vazquez Medel, Manuel Angel

Catedratico de Universidad

Acosta Romero, Angel

Titular de Universidad

Contreras Medina, Fernando

Titular de Universidad

Checa Godoy, Antonio

Titular de Universidad

Escobar Borrego, Francisco

Titular de Universidad

Espejo Cala, Carmen

Titular de Universidad

Gonzalez Galiana, Rafel

Titular de Universidad

Gordillo Alvarez, Inmaculada

Titular de Universidad

Huici Mo6denes, Adrian

Titular de Universidad

Lopez Hernandez, M2 Angeles

Titular de Universidad

Mandly Robles, Antonio

Titular de Universidad

Manfredi Mayoral, Juan Luis

Titular de Universidad

Reig Garcia , Ramén

Titular de Universidad

Rey Fuentes, Juan

Titular de Universidad

Ruiz Acosta, M2 José

Titular de Universidad

Sierra Cabellero, Francisco

Titular de Universidad

Garcia Gordillo, M2 del Mar

Contratado Doctor

Labio Bernal, Aurora

Contratado Doctor

Llera Llorente, M2 del Mar

Contratado Doctor

Vazquez Lifidn, Miguel

Contratado Doctor

Alcibar Cuello, Miguel Ayudante
Gil Gonzalez, Juan Carlos Ayudante
Pineda Cachero, Antonio Ayudante
Romero Dominguez, Lorena Ayudante
Baena Sanchez, Francisco Ayudante
Molina Flores, Antonio Asociado

Marset Fernandez, Juan Carlos

Profesor Titular en excedencia

Todos los profesores de este Master son doctores. Igualmente, todo el profesorado de este Master
tiene dedicacion completa en la Universidad, e impartira docencia en este Master en régimen de
dedicacion parcial.

El acceso del profesorado a la Universidad de Sevilla se rige por el Real Decreto 1313/2007 de 5
de octubre por el que se regula el régimen de concursos de acceso a cuerpos docentes
universitarios. El presente real decreto tiene por objeto regular el régimen de los concursos para el
acceso a plazas de los cuerpos docentes universitarios de Profesores Titulares de Universidad y
Catedraticos de Universidad, establecidos en la Ley Organica 6/2001, de 21 de diciembre, de
Universidades modificada por la Ley Organica 4/2007, de 12 de abril. Podran presentarse a los

56



uséé Memoria de verificacion del titulo de
) Master Universitario en Comunicacion y Cultura por la Universidad de Sevilla

concursos de acceso quienes hayan sido acreditados o acreditadas de acuerdo con lo establecido
en los articulos 12 y 13 y disposiciones adicionales primera, segunda, tercera y cuarta del Real
Decreto 1312/2007, de 5 de octubre, por el que se establece la acreditacion nacional para el
acceso a los cuerpos docentes universitarios Asimismo, podrén presentarse a los concursos de
acceso quienes resultaran habilitados o habilitadas conforme a lo establecido en el Real Decreto
774/2002, de 26 de julio, por el que se regula el sistema de habilitacion nacional para el acceso a
Cuerpos de Funcionarios Docentes Universitarios y el régimen de los concursos de acceso
respectivos. A su vez se entendera que los habilitados y habilitadas para Catedratico o Catedratica
de Escuela Universitaria lo estdn para Profesor o Profesora Titular de Universidad. Dicha
Normativa garantiza los principios de igualdad, mérito y capacidad que deben regir los procesos
de seleccion de personal al servicio de las administraciones publicas. Pero ademas, la normativa
de contratacion de la Universidad de Sevilla es acorde con los principios reflejados en el articulo
55 de la LOU 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de hombres y mujeres y ha
adoptado medidas para respetar escrupulosamente dicha igualdad en funcion de lo contemplado
en la Ley 6/2001 de Universidades y la Ley 25/2003 Andaluza de Universidades. Igualmente, se
contemplan los principios regulados en la Ley 51/2003 de igualdad de oportunidades, no
discriminacion y accesibilidad universal a las personas con discapacidad.

Adecuacion del profesorado:

Adecuacidn del profesorado y personal de apoyo al plan de estudios disponible

El profesorado de este Master en Comunicacion y Cultura, orientado a la investigacion, esta
integrado por doctores especialistas en las diversas materias cientificas propuestas en los modulos.
En su mayor parte, se trata de profesores vinculados con la Facultad de Comunicacion, en razon
de la especificidad de los contenidos propuestos, pero se ha conseguido igualmente contar con la
presencia entre el profesorado de destacados académicos de otros ambitos (Departamento de
Antropologia Social de la Facultad de Geografia e Historia, por ejemplo) y de entornos
profesionales directamente relacionados con las competencias en formacién que procura este
Master.

Destacamos en este punto la participacion en el Master de docentes de la talla de Juan Carlos
Marset — Director General del Instituto de Artes las Escénicas y la Mdsica, anteriormente
Delegado de Cultura del Ayuntamiento de Sevilla - y Manuel Angel Vazquez Medel — ex
Presidente del Consejo Audiovisual de Andalucia -.

Creemos que en esta nOmina de profesores son destacables los méritos académicos, considerados
tanto desde el punto de vista de los criterios objetivos evaluados por organismos como la ANECA
0 la AGAE, como desde otros puntos de vista especificamente aplicados al &mbito profesional o
cientifico al que se refiere este Master.
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Asi, puede destacarse que, a pesar de la edad poco elevada de este profesorado — y que se explica
por la reciente implantacion de los estudios superiores en Comunicacion en la comunidad
andaluza -, son numerosos los sexenios de investigacion positivamente evaluados por la ANECA
y los tramos de investigacion reconocidos por la AGAE que pueden acreditarse.

De la misma manera, es importante hacer notar que entre los profesores del Master se retunen
algunos méritos particularmente interesantes en relacién con los objetivos del mismo: se
encuentran entre estos docentes directores de Grupos de Investigacion P.A.l., directores de
revistas cientificas reconocidas en indices internacionales, evaluadores de proyectos tanto de
ambito nacional como internacional, presidentes de fundaciones o directores de asociaciones
culturales, responsables de Proyectos de Investigacion, etc.

Los datos numeéricos que refrendan lo antedicho son los siguientes:

El 100% de los profesores del Master son doctores.

El 13,33% de los profesores del Master son Catedréaticos de Universidad.

El 53,33% de los profesores del Master son Titulares de Universidad.

El resto del profesorado se distribuye segun las siguientes categorias docentes: 13,33 % de
Contratados Doctores, 16,66% de Ayudantes, 3,33% de Profesores Asociados.

el

La antigliedad en la docencia del profesorado del Master se expresa segun los siguientes
guarismos:

1. EIl 46% de los profesores del Master tienen cinco 0 mas trienios de docencia reconocidos.
2. El 46% de los profesores del Master tiene tres o mas quinquenios de docencia
reconocidos.

En cuanto a los meéritos reconocidos en el &mbito de la investigacion, cabe destacar que el 30%
por ciento del profesorado del Master tiene tramos de investigacion reconocidos por la CNEAI
(sexenios de investigacion). Un 13,3% del profesorado del Master tiene reconocidos tres 0 mas
sexenios de investigacion (la mitad de este porcentaje, cuatro sexenios; y la otra mitad, tres). Otro
16,6 % del profesorado del Master tiene reconocido un sexenio de investigacion.

Por otro lado, los méritos académicos reconocidos por la Administracion Autondémica
(complementos autonomicos) se expresan segun los siguientes porcentajes: un 6,6% del
profesorado tiene reconocidos cinco complementos autonémicos, y otro 6,6%, cuatro tramos de
complemento autondémico. El resto del profesorado tiene reconocidos tres 0 menos tramos de
complemento autondémico; s6lo un 20% del profesorado no goza en el presente de las condiciones
laborales que le permitan solicitar tal complemento.

Por otra parte, el Centro pone a disposicion de este Master el personal de apoyo con el que cuenta.
Debe sefialarse como aportaciones importantes en este punto la presencia de un miembro del
Personal de Administracion destinado especificamente a la gestion de los convenios de practicas
con empresas y el hecho de que la Facultad ha solicitado la creacion de una Unidad de
Investigacion con sede en el propio Centro.
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Recursos, materiales y servicios

Disponibilidad y adecuacion de recursos materiales y servicios
Justificacion:

Justificacion de que los medios materiales y servicios clave disponibles (espacios, instalaciones,
laboratorios, equipamiento cientifico, técnico o artistico, biblioteca y salas de lectura, nuevas
tecnologias, etc.) son adecuados para garantizar el desarrollo de las actividades formativas
planificadas, observando los criterios de accesibilidad universal y disefio para todos.

Son responsabilidad del Vicerrectorado de Infraestructuras (http://www.us.es/viceinfraest) todas
las actuaciones relativas a las infraestructuras universitarias: politica y ejecucién de obras,
equipamiento, mantenimiento, dotacion y desarrollo de nuevas tecnologias al servicio de la
gestion, la docencia, la investigacion y las comunicaciones en todos los centros universitarios y
entre los miembros de la comunidad universitaria, asi como la eliminacion de las barreras
arquitectonicas en los centros y edificios universitarios.

Para ello cuenta con tres Secretariados.

El Secretariado de Infraestructuras, del cual dependen los Servicios de Equipamiento
(http://servicio.us.es/equipamiento/), Mantenimiento (http://servicio.us.es/smanten/), Obras y
Proyectos y Gabinete de Proyectos.

El Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias
(http://www.sav.us.es/entrada/principal.asp).

El  Secretariado de Tecnologias de la Informacion y de las Comunicaciones
(http://www.us.es/informacion/servicios/sic).

Con todos estos recursos a su disposicion el objetivo prioritario y estratégico del Vicerrectorado
de Infraestructuras (http://www.us.es/viceinfraest) es asegurar la conservacién y el Optimo
funcionamiento de todos los centros de la Universidad de Sevilla contribuyendo a que desarrollen
plenamente su actividad y logren sus objetivos mediante la prestacion de un servicio excelente
adaptandose a las nuevas necesidades.

La Universidad de Sevilla estd desarrollando —y continuara haciéndolo- una politica activa de
facilitacion de la accesibilidad a los edificios e instalaciones universitarias asi como a los recursos
electronicos de caracter institucional, siguiendo las lineas marcadas en el RD 505/2007 de 20 de
abril, por el que se aprueban las condiciones basicas de accesibilidad y no discriminacion de las
personas con discapacidad para el acceso y utilizacion de los espacios publicos urbanizados y
edificaciones.

La Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla cuenta con una serie de recursos
materiales y de servicios a disposicion de la docencia del Master en Comunicacion y Cultura, para
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el perfecto desarrollo de una docencia multimedia, inscrita en el presente mutable de los medios
de comunicacion y el desarrollo tecnolégico:

- Aulas de clases tedricas equipadas con medios audiovisuales (micro6fono, ordenador,
proyector, video, DVD, equipo de sonido, acceso a Internet),

- Aulas de Edicion digital,

- Aulas de informatica,

- Aulas de radio,

- Cabinas de Audio, visionado, duplicacion y edicion digital,

- Laboratorio de fotografia,

- Platos,

- Platé digital,

- Sala de grafismo.

Para facilitar a los alumnos tanto el visionado de materiales como la consulta de medios en el
seguimiento y el complemento de la docencia, asi como para el progreso de sus investigaciones, la
Facultad de Comunicacion pone a su disposicion los siguientes servicios:

- Biblioteca con acceso individual a ordenadores portéatiles y conexion Wi-Fi,

- Hemeroteca y Fototeca,

- Videoteca y videoteca digital,

- Servicios digitales,

- Sala Home Cinema,

- Seminarios,

- Saldn de actos y de grados.

Por su especial relevancia dentro de un master de investigacion, desglosaremos mas
pormenorizadamente los recursos que ofrece la Biblioteca de la Facultad de Comunicacion. Sus
fondos estan especializados en Periodismo, Publicidad, Comunicacién, Cine, Documentacion,
Protocolo, Relaciones Puablicas, Nuevas Tecnologias de la Informacion, Marketing y Literatura.
Se distribuyen de la siguiente forma:

- Alrededor de 37.000 documentos (obras de referencia, manuales, monografias
especializadas, folletos, tesis doctorales y un pequefio fondo de libro antiguo. La mayor parte del
fondo es de libre acceso, a excepcion de las revistas, folletos y libro antiguo que se encuentran en
depdsito. Los documentos estan ordenados por CDU (Clasificacion Decimal Universal) que los
agrupa tomando como referencia el contenido de los mismos.

- Las suscripciones de revistas suponen un total de 165 titulos en curso, a las que hay que
sumarles las revistas de las que ya no hay suscripcion pero que se conservan en el fondo.

- Un fondo amplio de material audiovisual en distintos formatos, en torno a 3.800
peliculas en formato VHS, 30 Laser Disc, un nimero aproximado de 5.000 DVDs, ademas de 800
Compact Disc de audio, entre los que destacan las bandas sonoras de peliculas.

- La Biblioteca cuenta con prensa en formato cd-rom, en concreto los diarios ABC de
Sevilla, El Pais y EI Mundo y suscripciones en red de El Pais Digital, La Vanguardia y New York
Times, asi como la base de datos Iconoce y Spots TV. Ademas del resto de prensa que se recibe a
diario en formato papel que podran ser consultados en la Sala de lectura.
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Destacan, asi mismo, los recursos electronicos al servicio del alumnado, entre los que sobresalen
dos guias de recursos. Una de ellas especializada en Periodismo y Comunicacion y la otra en
Publicidad. Ambas son accesibles desde la pagina web de la Biblioteca de Comunicacion.

Ademas, la Biblioteca de la Universidad de Sevilla ofrece al alumnado las siguientes bases de
datos:

-Archivos de Prensa (El Pais, La Vanguardia, New York Times)

- ICONOCE (Base de datos de prensa en lengua espafiola)

- CSIC (Bases de datos que recogen articulos publicados en revistas espafiolas)

- Biography Index (Biografias individuales y colectivas)

- Current Contents: Social & Behavioral Sciences (Articulos y abstracs sobre ciencias
sociales y Psicologia)

- SIRS Researcher (Contiene articulos a texto completo sobre temas sociales, histéricos y
politicos de interés mundial)

- SPOTS TV (Portal de anuncios publicitarios)

- REBIUN (Catalogo colectivo de la red de Bibliotecas Universitarias y Cientificas
Espariolas)

- FRANCIS (Referencias del ambito de las Humanidades y Ciencias Sociales)

- Current Contents: Arts & Humanities (Recoge informacion de revistas sobre Arte y
Humanidades)

- ABIl/Inform Global (Texto completo y resimenes de revistas del area econémica)

- Aranzadi (Jurisprudencia y legislacion)

- Art Abstracts (Publicaciones sobre arte a nivel mundial)

- Bibliografia de Literatura espafiola desde 1980 (Base de datos de obras de autores
espanoles e hispanoamericanos)

Prevision:

En el caso de que no se disponga de todos los recursos materiales y servicios necesarios en el
momento de la propuesta del plan de estudios, se debera indicar la prevision en la adquisicion de
los mismos.

ninguna

Convenios de Colaboracion con otras Instituciones:

Ver Anexo Il.

Resultados previstos

Valores cuantitativos estimados para los siguientes indicadores y su justificacion

Justificacion de los indicadores:

La gran demanda social que actualmente existe en los estudios de Periodismo, Publicidad y
Comunicacion Audiovisual obliga a la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla a
establecer una seleccion a partir del expediente académico del alumno. Actualmente,
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contemplando solamente el segundo ciclo de los estudios de las tres especialidades, estan
matriculados alrededor de 1500 alumnos (sumando los cursos de 4° y 59), lo que significa que en
torno a 750 alumnos terminan el primer ciclo de los estudios de Comunicacion y se matriculan en
el Segundo.

Por especialidades y dentro del Pan de Estudios en vigor (aprobado en el afio 2002), la oferta de la
facultad es la siguiente:

Periodismo | Publicidad Comunicacion | Totales por
Audiovisual curso
4° curso 308 115 103 526
5° curso 401 180 174 705
Egresados 96 23 40 159
Totales por | 805 318 317
especialidad

Teniendo en cuenta estos datos junto con la demanda de cursos de doctorado y los importantes
resultados en investigacion y defensa de tesis doctorales de los alumnos licenciados (puede
consultarse el punto 2.2 del presente proyecto), se prevé que el Master Universitario en
Comunicacion y Cultura genere un fuerte interés por parte del futuro alumno graduado en
Comunicacion. Inevitablemente este hecho conllevara una gran demanda de las plazas ofertadas.
Seré necesario, por tanto, una seleccion de los mejores expedientes académicos, lo que garantizara
la calidad del alumnado y reinvertira en los resultados obtenidos.

Tasa de graduacion: 90
Tasa de abandono: 10
Tasa de eficiencia: 90

Progreso y los resultados de aprendizaje de los estudiantes:

"El procedimiento general de la Universidad de Sevilla para valorar el progreso y los resultados
de aprendizaje de los estudiantes se recoge en el apartado 9 correspondiente al Sistema de
Garantia de Calidad (procedimiento PO1: Medicion y analisis del rendimiento académico analizar
los resultados previstos en el titulo en relacion a su tasa de graduacion, tasa de abandono y tasa
de eficiencia, asi como otros indicadores complementarios que permitan contextualizar los
resultados de los anteriores. También tiene como objetivo conocer y analizar los resultados del
Trabajo Fin de Grado o Master." ). El proposito de dicho procedimiento es conocer y... ??
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Garantia de calidad

Informacion sobre el sistema de garantia de calidad
Ver Anexo Il

Informacion adicional:

Calendario de implantacion

Cronograma de implantacion de la titulacion
Justificacion:
Este Master tiene prevista su implantacion a lo largo del curso académico 2009/10. Los plazos de

preinscripcion y publicacion de listados provisional y definitivo de alumnos admitidos seran los
que determinen la Junta de Andalucia y/o la Universidad de Sevilla a tal afecto.

Curso de implantacion:
2009/2010

Procedimiento de adaptacién en su caso de los estudiantes de los estudios existentes al nuevo
plan de estudios

Procedimiento:

Puesto que se trata de estudios de nueva oferta, no estd prevista la adaptacion de ningun
estudiante.

Ensefianzas que se extinguen por la implantacion del siguiente titulo propuesto

Ensefianzas:

Al tratarse de estudios de nueva oferta, tampoco se extinguen con ellos ensefianzas previas.
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| ANEXOS

ANEXO | : Normas de Permanencia
ANEXO II: Convenios de Colaboracion con otras Instituciones
ANEXO I11: Sistema de Garantia de Calidad
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