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1. Descripcion, objetivos formativos y justificacion del titulo (ESG 1.2)

1.1.- Descripcion general

1.1. Denominacién del Titulo | DATOS
GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL
1.2, Nivel MECES: 2

1.3. Rama:

Ciencias Sociales y Juridicas

1.4. Ambito de conocimiento:

Periodismo, comunicacion, publicidad y relaciones publicas

1.4.a) Universidad Responsable:

Universidad de Sevilla

1.4.b) Céd. RUCT y denominacién del Centro de
imparticién responsable;

41012067 - Facultad de Comunicacion

1.4.c) Centro acreditado institucionalmente No
1.6.a) Titulo conjunto: No
1.6.b) Convenio (TC nacional): (url)

1.6.c) Universidades Participantes:

1.6.d) Cédigo RUCT y Denominacién de los Centros de
imparticidn

41012067 - Facultad de Comunicacion
41015020 - Centro Universitario EUSA

1.7 Menciones/Especialidades (denominacicn y ECTS):

1.7.a) Mencién dual: No
1.7.b) Convenio Mencién dual: (url)
1.8. Nimero total de créditos: 240

Informaci6n Referente al centro en el que se imparte el Titulo:

1.9. Modalidad de ensefianza X | Presencial NUm. Plazas: 162
(marcar lo que proceda) Hibrida (semipresencial) NUm. Plazas: 0
Virtual (No presencial) NUm. Plazas: 0

1.9. Nimero total de plazas:

1.9.a) Nimero de plazas de nuevo ingreso para
primer curso:

Facultad de Comunicacion: 162
Centro Universitario EUSA: 87

1.8. Idiomas de imparticién:

Castellano

INFORMACION DEL CENTRO UNIVERSITARIO EUSA

1.1. Denominacién del Titulo

Graduado o Graduada en Comunicacién Audiovisual

Responsable del Titulo en el Centro Adscrito

Nombre: Francisco Javier

NIF: 28719458W

Apellidos; Ferndndez Noriega

Centro de imparticidn del titulo: Centro Universitario EUSA

Nimero de Plazas de Nuevo Ingreso Ofertadas para el primer curso de implantacion: 87
Modalidad de Ensefianza: | Presencial

Resto de informacién necesaria para el SET

Naturaleza de la Institucién: Privada

Naturaleza del Centro Universitario: Adscrito

Idiomas de imparticion: Castellano

Enlace a las Normas de Permanencia:

https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/aksoNEGEmMWwS99b
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Normativas de Universidad de aplicacion al Titulo

La normativa de permanencia de la Universidad de Sevilla en vigor fue aprobada por Acuerdo del
Consejo Social de fecha 17 de diciembre de 2008.

Segun lo previsto en el Reglamento General de Actividades Docentes de la Universidad de Sevilla, los
alumnos cursaran sus estudios, con caracter general, en régimen de dedicacion a tiempo completo,
pudiendo hacerlo a tiempo parcial si justifican las causas que lo motivan (estudiantes con necesidades
académicas especiales, segln lo previsto en el articulo 45 del RGAD).

El nimero de créditos minimos y maximos de matricula para cada régimen de dedicacién son:

Tiempo completo Tiempo parcial
ETCS Matricula | ETCS Matricula | ETCS Matricula | ETCS Matricula
minima maxima minima maxima
Primer curso 30 90 12 30
Resto de cursos | 30 90 12 30

1.2.- Justificacion del interés del titulo y contextualizacion

Interés académico, cientifico o profesional del mismo:

El entorno y el escenario comunicativo contemporaneo redobla el reto pedagdgico universitario
al tratarse de un escenario donde resulta cada vez mas problemaético pensar exclusivamente la
accion comunicativa en clave unidireccional, donde las barreras entre produccién y consumo se
diluyen, donde conceptos como espectador o audiencia necesitan complementarse, y donde la
discontinuidad, las evoluciones, y los cambios tecnoldgicos resultan extremadamente habituales
y constantes (Alberich, Guarinos, Mafias, 2009).

La emergencia y el desarrollo de los nuevos medios de comunicacion digital, asi como el uso
intensivo de Internet, han transformado la naturaleza de la comunicacion en las sociedades
contemporaneas, llegando a variar gran parte de sus lugares comunes tradicionales, dando lugar
a un desplazamiento radical de la accién comunicativa, y provocando el surgimiento de nuevas y
revolucionarias dimensiones y dinamicas comunicativas. Los medios de comunicacién de masas
tradicionales estan viviendo en la actualidad un proceso de refundacién de su naturaleza y de sus
fines, al que la ensefianza universitaria de la comunicacion audiovisual debe dar respuesta de
forma efectivay decidida.

La nueva sociedad de la informacion y del conocimiento debe ser asumida como un indudable
reto de presente y futuro al que intentar dar respuesta en el nuevo Espacio Europeo de Educacion
Superior. El disefio de los planes de estudio de los nuevos Titulos de Comunicacion adaptados al
EEES se presenta asi como una gran oportunidad de atender y afrontar los retos que plantea esta
nueva realidad comunicativa. Esta nueva realidad es fruto de la emergencia de Internet y del
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conjunto de las nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacion (NTIC), que provoca el
desplazamiento de modelos comunes anteriores y la necesidad de estudio y prospecciéon de
nuevas pautas para su necesaria comprension critica y pedagdgica.

Hoy, la evolucion tecnoldgica y los procesos de digitalizacion proporcionan oportunidades
revolucionarias para la creacion y la difusion de la actividad comunicativa audiovisual con un
elevado grado de autonomia e independencia. Hacer realidad un proyecto de capacitacion
audiovisual continta siendo una tarea compleja y sujeta a numerosos factores que condicionan
su realizacion, pero cada vez hay mas recursos al alcance de los jovenes y de los estudiantes
emprendedores. Hace quince afios era casi impensable que un estudiante pudiera disefiar y
experimentar los elementos basicos de una produccion cinematografica desde su casa con la
ayuda de un sistema informatico y conseguir posteriormente el apoyo de una productora, o que
grupos de acolitos o seguidores llegaran a producir y difundir sus propias versiones u homenajes
a sus referentes (habitualmente producciones de gran presupuesto), de forma modesta pero con
un nivel de creatividad y calidad técnica sorprendentes. Hoy ambas situaciones descritas resultan
crecientemente posibles y efectivas (Roig, 2004).

Del mismo modo, la emergencia y éxito popular de sistemas y tecnologias como el podcast y los
videoblogs, ejemplifican nuevamente la redefinicion de las fronteras entre mundo profesional y
mundo amateur en el sector audiovisual de nuestros dias, asi como la necesidad y utilidad de
plantear disefios curriculares receptivos a los nuevos territorios discursivos expandidos por los
crecientes procesos de produccion audiovisual en red.

Debe eludirse pues una concepcion rigida del conjunto del sector y de la cultura audiovisual.
Frente a una vision segmentada (cuando no exclusivista) del profesional/titulado en
Comunicacion Audiovisual focalizada Gnicamente en su proyeccion a través de su incorporacion
en alguna de las principales empresas productoras audiovisuales. La ensefianza universitaria hoy
de la Comunicacién Audiovisual debe tener en cuenta las posibilidades variables que inauguran la
comunicacion digital y en red. Hoy las nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacion
redefinen el concepto y la relacion entre la produccién, la distribucidn, la creacién y el consumo
audiovisual. Y de esta redefinicion surgen también no sélo nuevas oportunidades para la
proyeccion profesional sino también para la innovacion docente y pedagogica.

La ensefianza superior universitaria de la Comunicacion Audiovisual debe asi ser capaz de abordar
criticamente las distintas formas de articulacion entre Internet y los medios tradicionales.

Internet define un nuevo tipo de accién comunicativa: local-global, horizontal, de muchos a
muchos, interactiva, sin limites de espacio (dependiendo solo de la red) y asincrona en el tiempo
(Castells, 2003) que redefine el campo comunicativo en nuestras sociedades. De la mano de
Internet, el conjunto de los denominados 'nuevos medios' (New Media) tienen la capacidad de
transformar el conjunto de la practica comunicativa y de establecer nuevas formas de relacion
entre los distintos medios. Y en este contexto indudablemente revolucionario al que asistimos son
muchos los interrogantes que la ensefianza universitaria de la Comunicacion Audiovisual debe
plantearse y sobre los que ser capaz de posibilitar -y fundamentar adecuadamente- su debate
critico.



Conceptualizar, disefiar y hacer realidad una oferta formativa en Comunicacion Audiovisual
adaptada al EEES comporta hacer muchas preguntas, algunas muy viejas, otras muy nuevas. Entre
otras, y sélo como botén de muestra: ;Cémo prevenir el autismo social al que podria llegarse en
un mundo de medios de comunicacidén atomizados? ;Cémo la comunicaciéon multimedia redefine
los procesos de comunicacion de masas? ;Qué consecuencias tienen estas observaciones para las
politicas publicas en el sector audiovisual contemporaneo?

La actualizacién de las licenciaturas en Comunicacion Audiovisual debe proporcionar una
formacion que apunte y dé una respuesta formativa superior a los intensos procesos de evolucion
y cambio del audiovisual, dirigida a las jovenes generaciones que se identifican como usuarios de
los medios, y ya no sélo como receptores de éstos. Desde las universidades nos dirigimos a un
colectivo de estudiantes muy plural, diverso y apasionado por las manifestaciones mas diversas
de la cultura audiovisual, y que da lugar y se traduce en perfiles y conocimientos previos muy
dispares. Nuestros destinatarios persiguen y/o acceden al estudio superior de lo audiovisual desde
expectativas e intereses muy heterogéneos: a la previsible atraccion por la produccion, la creacion
y la difusion audiovisual le tenemos que sumar también el interés por la tecnologia y la
interpretacion y el analisis cultural.

La ensefianza universitaria de la Comunicacion Audiovisual debera adoptar asi en la actualidad un
enfoque global e integrador, capaz de proporcionar una formacioén académica y profesional para
los intensos procesos de evolucion y cambio del audiovisual, con el fin de dotar a los estudiantes
de Comunicacidn audiovisual de las herramientas y de los instrumentos tedricos y de analisis
necesarios para valorar en todo su alcance los efectos y consecuencias del proceso general de
actualizacion y/o redefinicion del escenario comunicativo contemporaneo al cual estamos
asistiendo, como consecuencia de la indudable centralidad de la comunicacion audiovisual en la
actual sociedad de la informacion y del conocimiento (Bonet, 2007).

El nuevo Espacio Europeo de Educacion Superior exige aspirar a responder y profundizar en la
comprensidn de las intensas lineas de transformacién del audiovisual contemporaneo. Taly como
mostraremos en apartados posteriores, desde las Universidades Publicas de Andalucia hemos
tratado de ser coherentes con esta aspiracion mediante el desarrollo de un importante esfuerzo
de fundamentacion tedrica y cientifica de la Comunicacion Audiovisual. En este sentido, conviene
insistir en como la tecnologizacién masiva de la sociedad contemporanea, la velocidad de los
cambios y la sobreabundancia de datos necesita gestionarse académicamente con acierto
(Echevarria, 1999). Una gestion adecuada para la cual resultara fundamental a su vez una intensa
y decidida tarea de definicion conceptual y de fundamentacion tedrica y tecnoldgica que sélo la
ensefianza académica universitaria puede y debe aportar.

El joven estatuto de licenciatura universitaria en Comunicacion Audiovisual en Espafia apenas
desde principios de los afios noventa, asi como el actual reconocimiento de los estudios
universitarios de Comunicacioén Audiovisual como de Grado 3, en cuanto al precio de crédito
aplicable, debido a su importante nivel de experimentacion y de presencia de las tecnologias en
sus materias, debe hacernos redoblar la importancia de otorgar y dotar a los estudiantes de la
base tedrica necesaria tanto para su desarrollo cientifico como para su desarrollo profesional,
capacitandolos para su autonomia critica en el complejo escenario comunicativo contemporaneo,
tanto nacional como internacional.
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En el ambito de la Comunidad Andaluza, en 1989 nace la primera Facultad de Ciencias de la
Informacion en la Universidad de Sevilla, donde se imparten ya las tres licenciaturas de
Comunicacion Audiovisual, Periodismo y Publicidad y Relaciones Publicas. En 1992, nace la
segunda Facultad de Ciencias de la Informacion de nuestra Comunidad auténoma, en este caso
en la Universidad de Malaga donde, al igual que en Sevilla, se imparten igualmente las tres
licenciaturas hasta la actualidad. Junto a la oferta académica de las Universidades de Sevilla y
Malaga, mas recientemente y en la propia Comunidad Auténoma de Andalucia (curso 2004-2005),
nacen dos nuevas licenciaturas de Ciencias de la Comunicacion de Segundo Ciclo: 1) los estudios
de Publicidad y Relaciones Publicas en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién del
campus de Jerez de la Universidad de Cadiz, donde se imparte también la diplomatura de
Empresariales y Turismo, y 2) los estudios de Comunicacion Audiovisual en la Universidad de
Granada dentro de su Facultad de Comunicacion y Documentacion, satisfaciéndose asi de forma
tardia una vieja aspiracion, tanto de sus Universidades como de sus ciudades (Granada y Jerez de
la Frontera) por acoger estudios universitarios oficiales de Ciencias de la Comunicacion.

En este contexto, dinamico y en crecimiento del conjunto de las Ciencias de la Comunicacién,
queda pendiente conseguir potenciar el posicionamiento nacional e internacional de la formacion
en investigacion en y desde Andalucia en Comunicacién Audiovisual. Pese a que los estudios de
Ciencias de la Comunicacion en Andalucia han adquirido una madurez y relevancia significativas,
sigue pendiente un mayor reconocimiento para los grupos de investigacion y destacados
académicos de nuestros centros de estudio que mantienen vinculos y lideran proyectos
innovadores de Investigacion y Desarrollo, articulando relaciones institucionales con numerosas
universidades europeas e iberoamericanas. Asimismo, las cuatro Facultades de Comunicacién
que hemos sefialado, son receptoras de un creciente nimero de estudiantes Erasmus y
latinoamericanos, albergando diversos programas de Master y Doctorado reconocidos
nacionalmente por su calidad y proyeccion internacional.

En los Gltimos diez afios, el campo cientifico y profesional de la comunicacién ha experimentado
un desarrollo y consolidacién mas que notables en el espacio autonémico de la Comunidad
Andaluza. El fortalecimiento y consolidacion institucional de los dos principales centros de
estudios profesionales en comunicacion andaluces, la Facultad de Comunicacién de la
Universidad de Sevilla y la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de Malaga,
se han visto complementados con el surgimiento de nuevas titulaciones en la Facultad de Ciencias
Sociales y de la Comunicacion de Cadiz y en la Facultad de Comunicacién y Documentacion de
Granada.

En este escenario, los estudios de comunicacién en Andalucia han adquirido una madurez y
relevancia internacional significativas. Grupos de investigacion y destacados académicos de
nuestros centros de estudio mantienen vinculos y lideran proyectos innovadores de Investigacion
y Desarrollo, articulando relaciones institucionales con otras universidades europeas e
iberoamericanas. Pese a ello, se han venido consolidando plantillas de personal docente e
investigador y programas curriculares con escasa y en muchos casos nula cooperacion
interuniversitaria dentro del espacio regional andaluz. La construccion del Espacio Europeo de
Educacién Superior perfila, sin embargo, un marco de actuacion en las politicas publicas que exige
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una mayor imbricacion de la docencia y la investigacion universitaria entre centros, grupos y
titulaciones de diferentes universidades, mas alla incluso del marco nacional.

Las Facultades de Comunicacion de Andalucia deben por lo mismo comenzar a trabajar de manera
coordinada en la planificaciéon y desarrollo de redes interdepartamentales, interfacultativas e
interuniversitarias considerando su posicion periférica, a la par que privilegiada, en el marco del
espacio regional iberoamericano y del sur de Europa. Respetando la deseada y necesaria
autonomia universitaria, las titulaciones de grado y postgrado andaluces deben comenzar a
identificar las fortalezas y sumar nuestras debilidades de caracter estructural para, en conjunto,
permitir a nuestros centros jugar un papel dinamizador y de liderazgo ante los retos de la
convergencia europea.

El trabajo académico de las ensefianzas en comunicacion en Andalucia debe procurar, en este
sentido, definir acciones concertadas con centros universitarios de otras comunidades, y de paises
de la Unidn Europea facilitando a estudiantes, profesionales y académicos de la comunicacion las
mejores condiciones para el desarrollo armdnico de estos estudios conforme a las demandas de
desarrollo y formacion del ambito de la comunicacion y la cultura andaluzas, y aunar esfuerzos en
el desarrollo comun y las politicas de formacion e investigacion en las titulaciones especificas de
las areas propias de las Ciencias de la Comunicacidén (Periodismo, Publicidad y Relaciones
Publicas, y Comunicacién Audiovisual).

Frente a la amplia oferta formativa tanto pre-universitaria como -si se nos permite la expresion-
crecientemente para-universitaria (al modo de las parafarmacias a las Farmacias), el Titulo de
Grado en Comunicacion audiovisual tiene ante si el indudable reto de articularse y definirse como
el Unico lugar donde encontrar un disefio curricular plenamente cientifico y universitario de lo
audiovisual, capaz de afrontar con éxito las profundas lineas de transformacién del conjunto del
sector audiovisual en su globalidad en la actualidad.

Con motivo del proceso de adaptacién al EEES, las Facultades de Comunicacién tenemos ante
nosotros la oportunidad de conseguir disipar las tan habituales, excesivas e injustificadas dudas
que en demasiadas ocasiones provoca sobre los estudiantes potenciales de Comunicacion
audiovisual la dispar oferta formativa existente de y sobre lo audiovisual: ciclos formativos de
grado medio y de grado superior, variopintas titulaciones privadas propias, numerosos cursos de
especializacion y de reciclaje en tecnologias audiovisuales y multimedia, existencia de masteres
no homologados y médulos de ocupacion profesional en el sector audiovisual -por citar sélo
algunos ejemplos significativos.

Sin desmerecer el interés especifico y parcial en ocasiones de esta oferta existente, el Grado en
Comunicacién Audiovisual debe redoblar su esfuerzo por posicionarse sin ambages como el lugar
central y superior de todas ellas, en definitiva, como el lugar para la capacitacion mas amplia y
cientifica sobre la accién comunicativa audiovisual en su conjunto. Sus armas para ello son
muchas. Lo es la sélida fundamentacion humanistica y social que hemos visto que define el nuevo
Grado en la estructuracidén modular comin en las Facultades andaluzas, exclusiva de éste en
relacion al resto de ofertas formativas existentes. También, la intensidad y solidez de su anclaje en
el pensamiento critico, asi como la fortaleza de su orientacion técnica y tecnoldgica, y muy
especialmente, la concepcidn holistica que posibilita su naturaleza multidisciplinar en los
estudiantes sobre el conjunto de agentes, fuerzas y lineas que definen la centralidad
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contemporanea de la comunicacidon audiovisual en la actual sociedad de la informacion y del
conocimiento.

Frente a la habitual formacidén segmentada, cuando no directamente atomizada, de determinados
factores y/o ingredientes profesionales y tecnoldgicos en el resto de la oferta formativa
audiovisual existente, la ensefianza universitaria del Grado en Comunicacién Audiovisual ofrece
en contraposicion un enfoque global Unico, capaz de proporcionar como ninguna otra la
autonomia, creatividad y amplitud de miras necesarias para afrontary desarrollarse con éxito ante
los intensos procesos de evolucién y cambio del sector audiovisual contemporaneo.

El proyecto que aqui se presenta responde y delimita algunas de estas condiciones para el
desarrollo de la formacidn, tal y como explicamos en las siguientes paginas.
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Referentes externos:
Los estudios de Comunicacion Audiovisual en Europa

Entre los paises europeos, el analisis de la situacion de los estudios de grado en Comunicacion
Audiovisual se ha concentrado en: Alemania, Eslovaquia, Finlandia, Francia, Italia, Lituania,
Portugal, Reino Unido, Republica Checa y Suecia. La seleccién ha respondido a un criterio
geografico (centroy sur de Europa, Europa anglosajonay nérdicay los paises de la antigua Europa
del este), asi como a la accesibilidad a los datos, a las iniciativas en la aplicacion del proceso de
Bolonia y al peso especifico de los estados en el concierto académico europeo. No obstante, se
hara referencia con menor detenimiento a la situacién en otros varios paises del entorno europeo.
El andlisis se ha basado principalmente en los siguientes documentos:

e el Libro Blanco de los Titulos de Grado en Comunicacion de la Agencia Nacional de
Evaluacion de la Calidad y Acreditacion (ANECA)

e los informes nacionales elaborados a raiz de la cumbre de Berlin en septiembre de 2003
(www.bologna-bergen2005.n0)
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e las paginas que en Internet poseen los Ministerios de Educacion y las Universidades de los
estados seleccionados (www.universia.es, www.universities.com,
www.allaboutcollege.com)

e el informe interno de la Universidad Autdnoma de Barcelona titulado "La adaptacion a
Bolonia de los diferentes estados miembros de la Unidn Europea" (Universidad Auténoma
de Barcelona, mayo de 2004)

1.- ALEMANIA. Los estudios de Comunicacién Audiovisual se incluyen, por lo general, dentro de los
titulos de grado mas genéricos en Ciencia de la Comunicacion, Ciencia de los Medios y Cultura de
los Medios, especialmente en los dos ultimos, en los que puede llegar a constituir la materia
principal. Tal es el caso del Instituto de Periodismo y Ciencias de la Comunicacién de la
Fachbereich de Lengua, Literatura y Ciencias de los Medios de la Universitat Hamburg, que
concentra las disciplinas propias del ambito audiovisual (cine, television, video y nuevo media) en
su programa Bachelor en MedienKultur, separandolo asi de su otra titulacion en Periodismo y
Ciencias de la Comunicacion. Las Fachhochschules de Stuttgart y Berlin son de los pocos centros
que han dotado a estos estudios de autonomia propia a través de sus Diplomas en Audiovisuelle
Medien (mas informacion en www.hdm-stuttgart.de y www.tfh-berlin.de). Existen escuelas de cine
y televisién, la mayoria de indole privada, que vienen a llenar el vacio de la ensefianza superior
hacia este campo.

2.- ESLOVAQUIA. La Facultad de Cine y Television de la Academia de Mdsica y Artes Escénicas
imparte estudios de cinco afios (un programa Bachelor de tres y un Master de dos afios) en cine,
television, video y multimedia. Las materias versan sobre guion, produccion, derecho de los
medios de comunicacion, direccion, documental, iluminacion, sonido, fotografia, edicion,
animacion, video, cdmara, historia del cine, etc (mas informacion en www.ftfvsmu.sk).

3.- FINLANDIA. En Finlandia, por contra, podemos encontrar estudios en el ambito de la
comunicacién audiovisual que constituyen bien un programa general dentro de los titulos de
Kandidaatti y Maisteri en Bellas Artes, Humanidades o Artes Visuales, mayoritariamente; o bien
una materia principal en programas mas genéricos, buscando en estos casos una mayor
especializacidn en esta particular area de conocimiento. El Departamento de Arte y Cultura de la
Universidad de Jyvaskyla imparte programas de grado en “Comunicacion Audiovisual” y “Cultura
Digital”. La Facultad de Arte y Disefio de la Universidad de Lapland oferta estudios en “Disefio
grafico” y “Cultura de Medios Audiovisuales”. Los Institutos de Cultura Audiovisual, Laboratorio de
Medios de Comunicacion e Imagen en Movimiento, Television y Disefio de Produccion, de la
Universidad de Arte y Disefio de Helsinki, organizan ensefianzas generales en “Disefio para Teatro,
Cine y Television”, “Cine y Televisidn” (esta materia principal se compone de las siguientes
disciplinas: direccion, guion, edicion y disefio de sonido, cinematografia, documental y
produccion), “Disefio grafico e Ilustracion”, “Fotografia” y “Nuevo Media”. Esta universidad cuenta
ademas con el Centro de Medios de Comunicacién “LUME”, que constituye una entidad nacional
de desarrollo e investigacion en medios audiovisuales. La Escuela Politécnica de Turku dispone de
programas genéricos en “Disefio” y “Comunicacion y Medios”. Este Ultimo posee materias
principales en “Cine”, “Animacion”, “Direccion artistica” y “Arte Digital”, entre otras. El Instituto
de Arte y Medios de Comunicacion de la Escuela Politécnica de Tampere, por su parte, contempla
un programa en “Medios Interactivos”. Mientras que el Departamento de Cine y Television del
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Instituto de Disefio de la Escuela Politécnica de Lahti, organiza los programas de grado en “Disefio”
y “Comunicacién Audiovisual”. Este ultimo cuenta con las materias principales en “Disefio
grafico”, “Disefio multimedia”, “Fotografia” y “Cine”. En otros centros como las Universidades de
Helsinki, Vaasa y Tampere, los estudios en comunicacién audiovisual constituyen materias
secundarias o, en el peor de los casos, su presencia se limita a unas pocas asignaturas dentro de
los major subjects de los programas mas generales en “Comunicacion”y “Estudios de los Medios”.

4.- FRANCIA. La gran tradicion que existe también en Francia en lo que respecta a los estudios
superiores de Cine, ha fomentado que, en este pais, aparte de las iniciativas universitarias, surjan
al amparo del Estado francés Escuelas publicas de Cine que cuentan con una gran aceptacion
entre los integrantes de la profesion. Este es el caso de la Ecole Nationale Supérieure de Métiers
de 'lmage et du Son y la Ecole Nationale Supérieure Louis Lumiére, ambas reconocidas por el
Centro Nacional de Cine. Para acceder a la formacién que imparten estas escuelas es necesario
haber realizado un primer ciclo de estudios universitarios y superar las duras pruebas de ingreso.
La ensefianza comprende una duracion de tres afios académicos y responde a la categoria de
estudios superiores de postgrado. En el caso de la Ecole Louis Lumiere hay que elegir desde el
inicio entre una de estas tres especializaciones: cine, sonido y fotografia. Por su parte, en la
primera de las escuelas tras un afio de estudios comunes, los alumnos se van especializando en
alguna de las materias impartidas por los departamentos responsables de la ensefianza:
produccion, escenario, realizacion, imagen, sonido, decorado y montaje.

Las Universidades francesas ofertan tanto estudios de grado como de postgrado en “Arts du
Spectacle” con las menciones en “Etudes cinématographiques et audiovisuelles” y “Etudes
théatrales”, que se ajustaran a partir del préximo curso académico a la nueva realidad del EEES.

Esta titulacion se corresponderia en Francia con nuestra Licenciatura en Comunicacion
Audiovisual. No es muy frecuente que, dentro de los estudios de Ciencias de la Informacion y de la
Comunicacidn, se contemplen especializaciones en comunicacion audiovisual tal y como en
Espafia se conciben. Aunque tal es el caso, por ejemplo, de las Universidades de Denis DiderotParis
VIl y Stendhal-Grenoble IlI. Estos estudios son mas tedricos que los impartidos por las Escuelas
Nacionales. No hay unas directrices generales que den uniformidad a la formacién impartida por
las distintas Universidades. Por lo general, las materias giran en torno a disciplinas tanto generales
como especializadas y técnicas: estética, historia del cine, historia del video, historia de la
television, teorias del cine y del audiovisual, lenguaje audiovisual, realizacién audiovisual, artes
plasticas, fotografia, derecho del audiovisual, historia contemporanea, psicologia, lengua
extranjera, métodos de investigacion, produccion y economia, sociologia de la comunicacion,
técnicas de sonido... Los estudiantes completan su formacion con estancias practicas de uno a
tres meses en empresas, y es obligatoria también la realizacion de un proyecto anual tutorizado.
Algunos planes de estudios citan como salidas profesionales los campos de: production,
programmation, réalisation, montage, scénarisation. Otros sefialan que su formacion faculta para
trabajar en las siguientes actividades relacionadas con los profesionales del ambito de lo
audiovisual: conception, scénario, production, analyse, critique, promotion, pédagogie du cinema
et de 'audiovisuel, gestion et administration de l'audiovisuel, animation culturelle, archivage et
documentation. Por lo general, los perfiles profesionales relacionados con el audiovisual son los
siguientes: assistant realisateur, cadreur, chef monteur, directeur de la photographie, ingenieur



A

us

du son, photographe, projectionniste, scenariste (mas informacion sobre estos perfiles en:
www.onisep.fr/national/fiches_metiers/asp/domaines/cadre.htm).

5.- ITALIA. En Italia no existe un diploma oficial de grado en comunicacién audiovisual. Estos
estudios se engloban dentro de la clase de Laurea triennale en Ciencias de la Comunicacion, donde
los alumnos reciben una educacion basica en este ambito. Son exiguos los programas que en su
titulo de laurea se han decantado claramente por la orientacion audiovisual, tal es el caso de las
universidades de Ferrara (“Comunicazione pubblica, della cultura e delle arti (immagine, musica,
spettacolo)”, “Tecnologo della comunicazione audiovisiva e multimediale”) y Milano (“Scienze e
tecnologie della comunicazione musicale”). De igual modo, dentro de los titulos de Laurea son
inusuales los itinerarios encaminados a resaltar este tipo de formacion. Entre las materias que
conforman los planes de estudios encontramos asignaturas como: psicologia de la comunicacion,
sociologia de la comunicacién de masas, fundamentos de informatica, linglistica general,
literatura italiana, critica literaria, lengua inglesa, economia, historia contemporanea, historia del
cine, historia de la musica, derecho de la informacion y de la comunicacion, ética de la
comunicacion, comunicacion digital y bases de datos, discografia y videografia musical, teoria y
técnica del lenguaje radiotelevisivo, teoria y técnica del lenguaje cinematografico, cinematografia
documental, tecnologia audiovisual, teoria y técnica del nuevo media, tecnologia digital, teoria y
técnica de la elaboracion de la imagen, disefio, técnica de elaboracion grafica en la creacion del
documental digital, cultura visual... Los alumnos han de realizar stages en instituciones y
empresas para completar su formacién, ademas de presentar un trabajo fin de carrera o superar
una prueba final de estudios. En el nivel de postgrado ya aparece con mayor claridad esa
especificacion que apenas se percibia en la ensefianza de grado. Existe una Laurea specialistica en
“Scienze dello spettacollo e della produzione multimediale”, que, entre otros aspectos, busca
preparar a los futuros profesionales del teatro, el cine, la television y la radio. Algunos titulos que
se acogen a esta clase de laurea se han centrado en algun aspecto especifico. A modo de ejemplo
podemos citar las siguientes denominaciones: “Cinema, televisione e produzione
multimediale”(Universita degli studi di Bologna), “Televisione, cinema e produzione
multimediale” (Milano), “Produzione multimediale, arte teatro cinema” (Napoli), “Cinema teatro
produzione multimediale” (Pisa), “Forme e tecniche dello spettacolo (cinea teatro televisione)” y
“Saperi e tecniche dello spettacolo teatrale, cinematografico, digitale” (Roma “La Sapienza”),
“Studi storici, critici e teorici sul cinema e gli audiovisivi (Roma Tre), “Discipline del cinema”
(Udine). Los Master también buscan suplir la ausencia de una formacién de grado en esta
especialidad: “Ideazione e produzione televisiva”, “Comunicare il cinema. Valorizzare i patrimoni
cinematografi e audiovisivi mediante festival, mostre, teche e musei”, “Comunicazione musicale
per la discografia e la radio”, “Arti e tecniche della comunicazione televisiva”, “Scrittura
audiovisiva”, “Gestione e marketing di imprese di television digitale”, “Gestione e tecnologie dei
siti web”, “Linquaqgqi, produzione, marketing della radio”, etc. En los Gltimos afios, en Italia se ha
constatado una proliferacion importante de escuelas de cine y cursos cinematograficos. La
mayoria, de indole privado, se concentra en la ciudad de Roma. Entre las escuelas de titularidad
publica la de mayor prestigio es la Scuola Nacionale di Cinema. Fundado en 1935, este centro
imparte un curso de tres afios de duracidon que equivale a una laurea triennale. El contenido de la
formacion aborda los siguientes sectores (entre los que el alumno debera elegir uno como
especializacion): direccion artistica, recitacion, vestuario (costume), fotografia, montaje,



escenificacion, escenografia, técnica de sonido, cine de animacidn, realizaciéon audiovisual,
produccidon (mas informacion en: www.snc.it).

6.- LITUANIA. Dentro de los estudios universitarios no se contempla esta especialidad. La
formacion en comunicacion audiovisual se reduce a un conjunto de asignaturas dentro de los
programas de grado y postgrado en “Comunicacion e Informaciéon”, que no contemplan un
itinerario autébnomo que le otorgue ademas mayor peso especifico en el ambito de la
Comunicacién Social.

7.- PORTUGAL. No existe una titulacion de grado especifica en Comunicacién Audiovisual. Estos
estudios se integran mayoritariamente en la mas genérica Licenciatura en Ciéncias da
Comunicagao o en Comunicagao Social, en la que figuran especializaciones vinculadas con este
area de conocimiento: “Audiovisual e Media Interactivos”, “Cinema”, “Producao e Realizagao
Audiovisual”... Unicamente la Universidad de Beira Interior, y el Instituto Politécnico de Lisboa (a
través de sus respectivas Escuelas Superiores de Comunicacion Social y de Teatro y Cine), han
puesto en funcionamiento una licenciatura referente al ambito audiovisual separada del tronco
de la comunicacion social. A partir del curso académico 2000/2001 nacian en Portugal las primeras
licenciaturas en “Cinema”, “Teatro” y “Audiovisual e Multimedia”. La Licenciatura en Cine de la
Universidad de Beira Interior posee las especializaciones en “Guionismo”, “Edicao e Sonoplastia”y
“Realizagao”. Por su parte, los estudios cinematograficos que imparte la Escuela Superior de
Teatro y Cine se compone de las ramas de “Argumento”, “Realizagao” y “Producao”.62 La carrera
en “Audiovisual e Multimedia” carece de itinerarios. Las disciplinas que podemos encontrar en los
planes de estudios son las siguientes: lengua y cultura portuguesa, logica, historia
contemporanea, historia del arte, estética, retdrica, sociologia, semiotica, economia, métodos y
técnicas de investigacion, derecho de la comunicacion, ética de la comunicacion, sociologia de la
comunicacién, economia de la comunicacion, teoria de la comunicacién, historia de los medios
de comunicacion, historia de la imagen, teoria de la imagen y de la representacion, historia del
cine, historia y teoria de la television, modelos de narrativa, disefio grafico, produccion y
realizacion televisiva, produccion y realizacion radiofdnica, realizacion y produccién en video,
realizacion cinematografica, programacion cinematografica, guionismo, géneros televisivos,
géneros cinematograficos, fotografia, filmografia, cine portugués, medios interactivos,
multimediay redes, analisis de aplicacion interactivos, taller de television, taller de Internet, taller
de animacién 2D y 3D... Los estudios se completan con practicas en empresas. Las salidas
profesionales para aquellos que cursen la carrera de cine de la Universidad de Beira Interior son
principalmente: realizacion cinematografica; redaccion de guiones, edicion cinematografica;
produccién (empresas audiovisuales, cooperativas, canales de television), consultoria (en
productoras, distribuidoras y empresas de exhibicidn); analisis y critica de cine (en revistas de la
especialidad, prensa genérica canales de television); ensefianza; investigacion; empresas de
Multimedia (cine digital y realidad virtual); industria de contenidos (Mas informacion en:
www.ubi.pt). Los pocos cursos de postgrado que se imparten, paraddjicamente, resultan un tanto
genéricos. Ya que aunque recogen aspectos individuales del ambito de la comunicacion social, no
se centran especificamente en ellos. Asi, nos encontramos con Diplomas de especializacion y
Masters en: “Cultura contemporanea e novas tecnologias”, “Comunicacao, cidadania e
educacao”, “Comunicacao e industrias culturais”, “Ciencia, cultura e comunicagao”,
“Documentario: desafio do real”.
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8.- REINO UNIDO. Hay programas de grado tanto generales como especificos en el amplio ambito
de la comunicacion audiovisual. Las titulaciones generales, “Communication Studies”, “Media
Communications”, “Media Studies”, “Media Production” y “Media Practice”, incluyen formacion
en cine, video, radio, television, fotografia y nuevos media. Los titulos especificos se caracterizan
por su amplia variedad, existiendo ensefianzas en: “Film Studies”, “Cinema”, “Broadcasting”,
“Television Studies”, “Radio Production”, “Television Production”, “Video Production”,
“Interactive Media Production”, “TV and Film Design”, “Photography”, “Scriptwriting”, “Creative
Writing”, “Writing for Media”, “Animation”, “Digital Screen Arts”, “Digital Media”... Estos estudios
a su vez pueden combinarse entre si o con algunas de las titulaciones generales (“Film and Media
Studies”, “Film and Media Production”, “Film and Television Studies”, “Film, Radio and Television
Studies”, “Film and Video”, “Film and Broadcasting”, “Radio and Television Production”, “Creative
and Media Writing”, etc.). De igual modo, se pueden asociar estas ensefianzas con otras de larama
del arte o de las ciencias sociales y humanas (sociologia, historia, periodismo, musica, teatro,
disefio grafico, etc.). En el Reino Unido las formaciones académicas son facilmente amoldables e
intercambiables con cualquier otro tipo de profesion afin, de tal modo que la extensa diversidad
en la oferta educativa hace dificil sefialar las disciplinas que configuran los planes de estudios,
aunque podemos citar como ejemplo las siguientes materias: teoria de los media, historia del cine,
guion para cine y television, disertacion, introduccion al cine y a la television, teoria y practica
audiovisual, teoria y practica cinematografica, teoria y practica del documental, animacion,
fotografia e imagen digital, edicion, post-produccion y efectos visuales, lenguaje televisivo,
técnicas de television, redaccion para audiovisual, television y cine britanico, cine europeo, cine
contemporaneo, industrias audiovisuales, comedia, cine de horror y fantasia, ética de los media,
derecho y regulacion de los media, métodos de investigacion en medios de comunicacion,
camaras e iluminacion, estudios de sonido, etc. Por lo general, en el tltimo afio se ha de presentar
un proyecto practico realizado bajo la atenta supervision de uno de los docentes del programa. La
formacion se completa con estancias en medios de comunicacién. Los estudios de postgrado
repiten muchas de las denominaciones de los BA especificos, aunque algunos tratan de concretar
aln mas. Asi hay MA en: “Screenwriting”, “Screen Documentary”, “Screen Drama Direction”,
“Digital Media”, “International Cinema”. “Film and Visual Culture”, “Television, Documentary and
Features”, “Broadcast and Film Management”, “Post Production: composing”, “Post Production:
editing”, “Post Production: sound design”.

9.- REPUBLICA CHECA. El Centro de Estudios Audiovisuales de la Facultad de Cine y Televisin de
la Academia de las Artes Escénicas de Praga, imparte formacion de grado en cine, television, teatro
y musica. Los estudios de cine y television comprenden las especialidades de animacion,
cinematografia, edicion, direccion, produccion, documental, dramaturgia y guion, fotografia y
sonido (Mas informacion en www.f.amu.cz).

10.- SUECIA. Los estudios de comunicacion audiovisual se pueden cursar en las universidades de
Goteborg, Karlstad, Lunds, Orebro, Stockholms, Sundsvall, Umea, Uppsala y Vaxjo; y las escuelas
de Halmstad, Jonkoping y Kalmar.. El programa genérico de tres afios de duracion de “Medios y
Ciencias de la Comunicacion” incluye médulos en radio, television y cine. Las Universidades de
Goteborg, Stockholms y Umea ofrecen titulos de grado y postgrado especificos en ciney television.
En las Universidades de Orebro y Karlstads, se pueden seguir estudios de cine como disciplina
menor en combinacidn con otras ensefianzas.
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11.- GRECIA. Los estudios de Comunicacion Audiovisual constituyen un grupo de asignaturas
dentro de los planes de estudios de los Diplomas y Diplomas de Especializacion de Postgrado en
“Comunicacion y Medios de Masas”, que ofrecen las Universidades de Atenas y Pantios. La Escuela
Helénica de Cine y Television “Stavrakos”, por su parte, oferta un Diploma de tres afios a tiempo
completo, reconocido por el Gobierno griego, que permite trabajar en cine, radio y television.

12.- PAISES BAJOS. Las escuelas profesionales de Periodismo (la Hogeschool van Utrecht, la
Fontys Hogeschool Katholieke Leergangen-Tilburg, la Christelijke Hogeschool Windesheim-
Zwolle, y la Evangelische School voor de Journalistiek-Amersfoort), por requerimiento del
Ministerio de Educacidn, imparten en centros anexos diversas especialidades que incluyen el Cine,
la Fotografia... En la universidad (Rijks Universiteit Groningen, Erasmus Universiteit Rotterdam,
Universiteit van Amsterdam, Katholieke Universiteit de Nijmegen), la Comunicacién Audiovisual
no posee una distincion individualizada en lo que se refiere al nivel de grado. Los alumnos
interesados en cursar este primer nivel de estudios deben matricularse en alguno de los
programas de Bachelor generales. En lo que se refiere al postgrado, Unicamente la Universidad de
Amsterdan imparte un Master especifico en “Estudios de Cine”. Por otro lado, la Academia
Neerlandesa de Cine y Televisidn, la Unica con reconocimiento imparte estudios en direccion,
edicion, guion, disefio de sonido, produccion, efectos visuales, multimedia, etc., con un enfoque
profesional.

Los estudios de Comunicacién Audiovisual en Espafia

De las comunidades auténomas que conforman el estado espafiol, once cuentan con centros en
los que se ofertan estudios de comunicacién. En concreto, Catalufia (11), Madrid (8), Valencia (5),
Castilla-Ledn (5), Galicia (3), Andalucia (2), Murcia (2), Pais Vasco (1), Navarra (1), Extremadura (1)
y Canarias (1). Practicamente todas estas comunidades auténomas que ofrecen estudios de
comunicacion lo hacen impartiendo las tres titulaciones, es decir, Periodismo, Comunicacidn
Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas. Dentro de este grupo localizamos Andalucia,
Castilla-Ledn, Galicia, Pais Vasco, Navarra, Catalufia, Valencia, Murcia y Madrid. Por el contrario,
s6lo dos ofrecen Unicamente una titulacion: Extremadura (Comunicacion Audiovisual) y Canarias
(Periodismo). Andalucia es la comunidad con mayor nimero de habitantes, pero este hecho no se
corresponde, como en el caso de Madrid y Catalufia, con un nimero amplio de facultades que
impartan titulaciones de comunicacién. Asi, en esta autonomia Unicamente hay dos centros,
Sevilla y Malaga, que suman en el global espafiol un 5%. Por el contrario, su poblacion que es de
7.357.558 asciende al 18% del total del Estado. La titulacion de Comunicacién Audiovisual es la
ofertada por un mayor nimero de centros, en concreto, en treinta: dieciséis en universidades
publicas y catorce en privadas. Desde 1999 a 2004, Comunicacion Audiovisual ha incrementado el
nimero de alumnos matriculados. El aumento de los centros que imparten estos estudios, asi
como una cierta moda entre los jévenes estudiantes son dos de los factores que han influido en
esta dinamica. Comunicacién Audiovisual, a pesar de que durante todo el periodo de estudio ha
sido la que ha contado con menor nimero de matriculados, ha sido la titulacion que
proporcionalmente ha logrado un aumento mayor.

Madrid y Catalufia son las dos autonomias que tienen un mayor numero de facultades que
imparten Comunicacion Audiovisual (27 y 20, respectivamente). Castilla-Le6n se mantiene en
tercera posicion al igual que en Periodismo, aunque con una cifra mayor (13%). Valencia y Galicia
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también cuentan con un porcentaje superior (10% cada una de estas comunidades). Andalucia se
mantiene en el 7%, mientras que Pais Vasco, Navarra y Murcia quedan reducidos al 3%. Asimismo,
hay que destacar que en Comunicacién Audiovisual aparece la Universidad de Extremadura, algo
que no sucedia en Periodismo, también con un 3%.

Existen muy pocos centros publicos universitarios donde se haya implantado ya un Grado en
Comunicacién Audiovisual segtn el nuevo marco europeo. Entre otras titulaciones actualmente
puestas en marcha se han tomado como referentes las titulaciones de Grado impartidas por las
universidades:

e Pompeu Fabra (Barcelona)
e Carlos Il (Madrid)

e Valencia

e Rey Juan Carlos (Madrid)

e Extremadura (Badajoz)

Descripcidn de los procedimientos de consulta utilizados para la elaboracién del plan de estudios.
Descripcion de los procedimientos de consulta internos:

La memoria del Grado de Comunicacion Audiovisual es resultado de los trabajos de coordinacion
y deliberacion interna que el centro ha llevado a efectos bajo el liderazgo de la Comision General
de Planes de Estudios y el voto mayoritario de la Junta de Facultad (Anexo Acta). En las
deliberacionesy acuerdos de los que se da fe en el resultado final de esta votacidn, se ha contado
con la participacion de todas las areas de conocimiento y departamentos universitarios con
docencia en la Facultad de Comunicacion, asi como con la Delegacion de Alumnos y sus
representantes. Finalmente, la Comision de Ordenacién Académica ha procedido a una
verificacion interna, previo analisis testado del Servicio de Planes de Estudios dependiente del
Vicerrectorado de Ordenacién Académica, sito en la sede central de Rectorado, antes de su
aprobacion por el Consejo de Gobierno y el Consejo Social de la Universidad de Sevilla.

El procedimiento que ha dado lugar a esta propuesta se inicié con la renovacion de la
Comisidn General de Planes de Estudios en Junta de Centro, a fin de cumplir los objetivos fijados
por el marco legal del Real Decreto que regula los nuevos estudios superiores en nuestro pais en
el marco de convergencia del Espacio Europeo de Educacion Superior. A fin de ser operativos, y
contando con el profesorado de todas las areas y departamentos implicados en la reforma de los
estudios, la Junta de Facultad constituyd tres grupos de trabajo o subcomisiones por cada uno de
los grados que actualmente se imparten en la Facultad de Comunicacion. Al tiempo, desde la
direccién del centro se solicitd a los Departamentos propuestas de materias y méodulos para su
consideracion en la Coordinadora Interdepartamental y la Subcomision de Grado
correspondiente, tomando como punto de partida y referencia el Libro Blanco y el modelo y
recomendaciones de la Conferencia Nacional de Decanos y de su Comisién Permanente, presidida
por el Dr. Javier DAVARA (Universidad Complutense), junto al Dr. Juan Antonio GARCIA GALINDO
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(Universidad de Malaga), como Vicepresidente, y la coordinacion del Decano, Dr. Francisco SIERRA
CABALLERO. En esta primera fase inicial, y a modo de documento de referencia, fue tomada
también en consideracion el informe “Indicadores de resultados de los planes de estudio de la
Universidad de Sevilla”, referidos a la Facultad, y aprobados en noviembre de 2004, como sistema
de informacién empirica sobre la valoracién y resultados efectivos de los actuales planes de
estudios en vigor desde el afio 2003.

Solicitadas las propuestas departamentales, el Decano presento, en calidad de responsable
del centro, y de acuerdo con la Presidenta de la Comisidn de Planes de Estudios, Dra. Esperanza
Alcaide, una metodologia y cronograma de trabajo para el desarrollo de las tareas necesarias que
debian contribuir a la aprobacién del plan de grado con garantias de eficiencia, calidad,
transparencia y la maxima participacion posible de todos los sectores implicados. Asi, al tiempo
que se conformaba en Andalucia la Comision de Rama de Ciencias Sociales y Juridicas que habrian
de definir acuerdos comunes entre las cuatro universidades con titulaciones de Comunicacion en
nuestra Comunidad Autdnoma, se reiniciaron las actividades de la Comision de Planes de Estudios
con la definicion de unas claras bases metodoldgicas y lineas de accidon concretas, con su
correspondiente hoja de ruta, a fin de concluir el proceso de adaptacion del Real Decreto que
regula la modificacion del sistema de organizacion docente, asi como la sistematizacion de los
procedimientos de verificacion y evaluacion de las titulaciones. En un documento de trabajo
interno difundido entre los representantes implicados en el proceso de reforma, se formalizé y
definio asi un marco logico y normas de trabajo que coadyuvaran al cumplimiento del calendario
y objetivos estratégicos del centro en el disefio de los nuevos planes de grado, a partir de los
siguientes principios rectores:

e La participacion de todos los departamentos y areas de conocimiento en la Comision, y
los tres grupos de trabajo constituidos a tales efectos, asi como de los estudiantes.

e La maxima transparencia de las propuestas, argumentos y acuerdos de los grupos de
trabajo en la Comision de Planes de Estudio, y cuando proceda, segln la hoja de ruta, en
Junta de Facultad.

e La proporcionalidad, en la reestructuracion y disefio de los planes de estudio,
considerando la plantilla tedrica real y la pertinencia de las materias a impartir.

e Lacoordinacion institucional de la Comisidn con la Coordinadora Interdepartamental.

e Eldidlogo abierto con la profesion y sectores sociales y econémicos que tienen y deben
trasladar sus propuestas y demandas a la Facultad.

e Lasincronizacion y cumplimiento de las normas y obligaciones que la Comision se dote,
tal y como queda constancia en acta de sus sesiones.

Cumpliendo estas exigencias, la Comision General de Planes Estudio aprobd la siguiente hoja de
ruta:

1. Disefio de metodologiay plan de trabajo (Febrero, 2008).

2. Elaboracién de propuestas de planes de estudio de los departamentos (marzo-abril,
2008).

3. Diagnostico evaluativo. Técnica DAFO (abril-mayo, 2008).
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8.

9.

Grupos de Trabajo de Titulaciones (Junio, 2008).

Jornadas Andaluzas de Grupo de Prospectiva Curricular (Junio, 2008).
Seminario de Disefio de Planes de Estudio. Parador de Carmona (Julio, 2008).
Junta de Facultad (Julio, 2008).

Foro de Formacion (Julio-Septiembre, 2008).

Comision Técnica. Disefio de Documento Final (Septiembre, 2008).

10.Junta de Facultad (Octubre-Noviembre, 2008).

11.Comunicacion a Rectorado (Diciembre, 2008).

Con motivo de los ajustes exigidos por los acuerdos con las otras Facultades de la region en el

marco de la politica fijada por el Consejo Andaluz de Universidades de tratar de converger en una
arquitectura comun de estudios, se adapto el calendario segln el siguiente plan de trabajo, el afio

2009,

por indicacion de la Comisién de Rama de Ciencias Sociales y Juridicas, tras acordar

emplazar a los estudios en Comunicacion al curso 2010 como fecha de inicio de los nuevos grados:

1. Jueves, 2 de abril (12:00 horas). Presentacién del informe del Consejo Andaluz, disefio del
plan de trabajo, metodologia y hoja de ruta.

2. Martes, 14 de abril (11:00 horas). Convocatoria paralela de las subcomisiones de grado.
Disefio de propuestas.

3. Miércoles, 22 de abril (10:00 horas). Sesidn plenaria de la Comision de Planes de Estudio.
4. Miércoles, 6 de mayo (10:00 horas). Coordinadora Interdepartamental.

5. Jeves, 14 de mayo (17:00 horas). Convocatoria de las subcomisiones de grado. Revision
y acuerdo de asignaturas.

6. Lunes, 18 de mayo (10:30 horas). Junta de Facultad.

7. Miércoles, 3 de junio (12:15 horas). Comision de Planes de Estudio.

8. Viernes, 12 de junio (11:30 horas). Junta de Facultad. Designacion de la Comision Técnica.
9. Trabajo de la Comision Técnica (15-26 Junio).

10. Aprobacion de Planes de Grado. Jueves, 9 de julio. Junta de Facultad.

No habiéndose garantizado los consensos necesarios para el respaldo mayoritario por parte de la

representacion estudiantil, la Junta de Facultad, previa votacion, acord6 dar un margen de mayor

tiempo de deliberacidn a las subcomisiones con participacion mas activa de los alumnos, que del

mes de julio a octubre hicieron llegar sus propuestas a las distintas subcomisiones. Al tiempo
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fueron revisadas y consultadas organizaciones profesionales y del sector. Finalmente, el plan de
grado fue aprobado en Junta de Centro, en sesidn extraordinaria, el 6 de octubre del afio en curso.

El calendario de reuniones de la Comision de Planes de Estudios ha sido el siguiente:

30/03/2007
27/02/2008
16/06/2008
10/10/2008
2/04/2009
5/05/2009
3/06/2009
5/10/2009

Descripcidn de los procedimientos de consulta externos:

La puesta en marcha del Espacio Europeo de Educacion Superior plantea como proyecto
numerosos retos y problemas de gestion y organizacion docente de la actividad universitaria
condicionando una vision mas abierta y vinculada del 4drea de conocimiento con el sector
profesional y el tejido productivo. La organizacion de los nuevos planes de estudio fue abordado,
en este sentido, como una oportunidad de replanteamiento de los estudios impartidos en el grado
partiendo del principio, como en otras areas especificas, de tratar de compatibilizar la
singularidad de los estudios en la Facultad, con la realidad de la Comunidad Auténoma, de la
propia institucidn, la Universidad de Sevilla, y sobre todo del entorno profesional en el que han de
ejercer su funcion publica los egresados de la titulacion siguiendo las siguientes fases de consulta:

1. El procedimiento de consulta externo partié de una politica de convergencia y consenso en el
seno del campo académico nacional que hiciera factible la movilidad y compatibilidad de los
estudios impartidos en las tres titulaciones reconocidas en el Libro Blanco de la ANECA. En este
empefio, el Decano dirigié mesas de trabajo en el seno de la Conferencia Espafiola de Decanos,
que agrupa a todas las facultades y titulaciones de Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas y
Comunicacion Audiovisual del pais homologadas oficialmente por el Ministerio, procurando
sistematizar un marco logico de integracion para el progreso en el conocimiento y la consiguiente
adaptacion a la metodologia y puesta en practica de los criterios de Bolonia, mediante la
definicion de una estructura general acorde con la realidad y previsibles desarrollos de nuestro
area de conocimiento en contacto con los representantes de organizaciones profesionales como
la FAPE, la AEDE y las organizaciones sindicales (Federacion Espafiola de Sindicatos de Periodistas,
fundamentalmente). En esta primera fase, el Decano lideré los trabajos de estudio y
sistematizacion de la Comision Permanente de la Conferencia de Decanos que durante tres
reuniones monograficas (Madrid-Malaga-Madrid) puso en comun los criterios basicos de
orientacion que deberian ser contemplados por los centros y universidades que imparten nuestras
titulaciones para que, en la medida de lo posible, las Facultades procuren observar algunas
recomendaciones basicas y una estructura general de denominacién, y organizacion de los
estudios, garantizando, como resultado, la mayor convergencia posible, y, en consecuencia, la
movilidad estudiantil y del profesorado. Esta gestion fue prioritaria considerando que el ambito
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universitario de la comunicacion, en los ultimos diez afios, ha experimentado un desarrollo y
consolidacion mas que notables en el espacio espafiol, con la creciente especializacion y
vertebracion descentralizada, lo que obligaba a un esfuerzo afiadido de coordinacion y acuerdo a
nivel nacional, ya que el mercado laboral es, en este punto, mucho mas homogéneo y debia ser
refrendado por un acuerdo comun de las Facultades del Estado espafiol. En la consulta, realizada
al Presidente de la FAPE, D. Fernando GONZALEZ URBANEJA, al Secretario General de la FESP, D.
Enric BASTARDES, la Conferencia acordd en su reunion ordinaria celebrada en Santiago de
Compostela, la siguiente estructura basica para todos los centros superiores de formacion en
Comunicacion:

ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIOS

DOS PRIMEROS ANOS: (36 + 24+ 60) 120 ECTS

CUADRO 1
60 CREDITOS DE FORMACION BASICA

24 CREDITOS (POSIBILIDAD DE TODAS LAS
36 de la RAMA de Ciencias Sociales RAMAS):
(CADA UNIVERSIDAD DETERMINARA QUE |- 12 CREDITOS DE COMUNICACION COMUNES A
MATERIAS, PERO TODAS ADAPTADAS A LA |LOS TRES GRADOS
COMUNICACION) - 12 CREDITOS DE LOS QUE AL MENOS 6 SEAN
ESPECIFICOS DE LA TITULACION

CUADRO 2

60 CREDITOS DE FORMACION ESPECIFICA en COMUNICACION en cada una de las titulaciones
(Hasta un méaximo de 30 créditos que abarquen dmbitos estructurales comunes a las tres
titulaciones siguiendo las directrices marcadas por el Libro Blanco)

DOS ULTIMOS ANOS: 120 ECTS

CUADRO 3: CREDITOS SEGUNDO CICLO

Trabajo de 6 créditos(recomendable) 6 12
grado

Prdcticas externas 6 créditos(recomendable), 12 6 18
Actividades extraordinarias Hasta un maximo de 6 créditos:

(actividades de representacion,
actividades culturales, actividades
solidarias y de cooperacion)

Optatividad 24 a 30 créditos
(preferiblemente de comunicacion)
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IOb//gaz‘or/'as Entre 84y 60 créditos

2. En una segunda etapa, tuvieron lugar reuniones monograficas de la Conferencia Andaluza de
Facultades de Comunicacién, presididas por el Decano, Dr. Francisco Sierra Caballero, en calidad
de Presidente y coordinador de los trabajos. Definidas las directrices propias del area de estudios
en comunicacion fijadas en la Conferencia Nacional de Santiago de Compostela, la Facultad
convocaba diversos talleres y jornadas de trabajo y formacion para que se progresara en el
conocimiento y experiencias sistematizadas de adaptacion a la metodologia y aplicacion practica
de los criterios de Bolonia, presentando experiencias mas avanzadas como las de la Universidad
Carlos Il de Madrid o la Universidad Pompeu Fabra. Durante esta etapa, qued6 constatada la
necesidad de definicion en Andalucia de una politica educativa propia de adaptacion al marco del
Espacio Europeo de Educacion Superior. Por ello, y recogiendo el sentir profesional y académico
de los participantes en los encuentros, la Conferencia Andaluza de Facultades de Comunicacion
acordé convocar las | Jornadas Universitarias de Prospectiva Curricular tituladas “La formacién en
Comunicacion desde una perspectiva andaluza”, celebradas en la Ciudad de Antequera (Malaga)
los dias 26 y 27 de junio (Se adjunta documento). El objetivo del encuentro fue definir el mapa
curricular en dialogo con la profesion y las empresas andaluzas, conformando un foro de reflexion
y analisis entre expertos en educacion, comunicélogos y profesionales del ambito de la
comunicacion de nuestra comunidad auténoma, para definir el marco general de desarrollo de las
titulaciones de grado en la adaptacion de la actividad docente y académica al nuevo modelo
normativo, contribuyendo asi, a la unidad de esfuerzos en el desarrollo formal de las politicas de
formacion e innovacion de nuestras ensefianzas. Asi, entre otros cometidos, las jornadas
cumplieron como objetivos prioritarios:

- La difusién y conocimiento entre el PDI de los modelos y desarrollo curriculares en
Comunicacion.

- El intercambio de experiencias de profesores que han adaptado y redisefiado sus materias
implementando las nuevas metodologias docentes asociadas al EEES.

- La definicion de una hoja de rutay marco légico de convergencia.
- La cooperacion interdepartamental e interuniversitaria en los programas de grado.
- Elfomento de la politica de promocidny evaluacion curricular en el drea de comunicacion.

Atalfin, el programa de estas jornadas se desarroll6 en dos dias, de intensos trabajos, en jornadas
de mafianay tarde, a partir de ponencias-marco y mesas redondas sobre los siguientes tdpicos:

.- MODELOS CURRICULARES DE LAS TITULACIONES EN COMUNICACION
|l.- DEMANDAS PROFESIONALES DE CUALIFICACION.

lIl.- POLITICAS EDUCATIVAS DE CONVERGENCIA Y ESPECIFICIDAD.

IV.- CRITERIOS DE VERIFICACION Y CALIDAD.

En sus conclusiones, los participantes en las | Jornadas Andaluzas de Prospectiva Curricular
acordaron ademas, especificamente, las siguientes tareas inmediatas:



1. Creacién de comisiones interfacultativas por centros para el desarrollo y redaccion
de la propuesta marco de mddulos comunes a la Conferencia Andaluza de
Universidades.

2. Redaccidn de una solicitud formal a la Presidenta de AUPA para incluir el area de
Comunicacién en la denominacidén de rama de Ciencias Sociales y Juridicas.

3. Remision de una solicitud formal a la Consejeria de Innovacion, Ciencia y Empresa
para el reconocimiento del maximo grado de experimentalidad en los estudios de
grado en Comunicacion acorde con las demandas explicitadas por los representantes
empresariales y profesionales en Comunicacion.

1. Aprobadas las actas de los grupos de trabajo interuniversitarios y las propuestas por
titulacion de perfiles, competencias y mddulos curriculares en las Jornadas de Antequera, la
direccion del centro mantuvo reuniones de trabajo bilaterales con el Sindicato de Periodistas
de Andalucia, a través de su Secretaria General, Dofia Dolores Fernandez (Universidad de
Granada) y el responsable de Accidn Sindical del SPA, D. Francisco TERRON, y la Federacién
Andaluza de Asociaciones de la Prensa, a través de su presidente y secretaria, D. Fernando
SANTIAGO (Presidente de la Asociacién de la Prensa de Cadiz) y Dofia Maria José GOMEZ
BIEDMA (RTVA), recabando sus opiniones y propuestas de desarrollo ademas de informar de
los avances realizados a escala de Andalucia por la Universidad de Malaga y la Universidad de
Sevilla, Unicas facultades en los que se imparte la titulacion de Periodismo.

Cabe mencionar también que, como ya se ha indicado, uno de los elementos de consulta externos
han sido los libros blancos. Durante el proceso de elaboracion de los mismos, se incluyd en las
comisiones a representantes de colegios profesionales y/o empresas e instituciones afines a la
naturaleza del titulo. Por otra parte, los médulos comunes acordados por el Consejo Andaluz de
Universidades fueron propuestos en comisiones de rama que contaban con la presencia de
agentes sociales. Estos estuvieron también presentes en las comisiones de rama que aprobaron
finalmente las estructuras modulares de los titulos.

lgualmente, la Universidad de Sevilla encargd un proyecto de analisis estratégico para la
convergencia europea que contemplaba entre sus objetivos valorar para cada una de las
titulaciones las competencias genéricas que los empleadores y agentes sociales consideraban
basicas en la formacion de los estudiantes universitarios. En dicho estudio participaron tanto
empleadores publicos y privados, como poderes publicos, colegios profesionales y asociaciones
de diverso tipo. Las conclusiones de ese estudio han servido de base para orientar las propuestas
de titulo

INFORMACION DEL CENTRO UNIVERSITARIO EUSA

El titulo se viene impartiendo desde el afio 2010 con muy buena demanda por parte del alumnado
manteniendo un excelente nimero anual de estudiantes. La incorporacion en los Gltimos afios de
nuevas vias de desarrollo audiovisual que complementan las tradicionales y que poco a poco van
estableciendo su propio lugar en el entorno audiovisual, hace que la sociedad y la formacion
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superior deba establecer vias para una profesionalizacion del sector, actualizando y apostando
por nuevas vias profesionales en el mismo.

Los medios tradicionales se han visto complementados por otros nuevosy en determinados casos,
estos nuevos entornos y plataformas audiovisuales han creado su propio ecosistema,
potenciando nuevos nichos de mercado, de empleo y de desarrollo profesional que no existia hace
apenas unos afos.

Ademas el lenguaje audiovisual ha ido calando en nuestro dia a dia, en sectores y situaciones en
los que tradicionalmente no estaba presente, desde el marketing, la comunicacién corporativay
la apuesta por el posicionamiento digital de empresas tanto desde el sector publico como privado,
la adaptacion a los nuevos dispositivos y plataformas que exigen que la comunicacion audiovisual
y la produccién de contenidos multicanal siga actualizandose y reforzando con nuevos métodos,
técnicas y soportes.

Desde el centro adscrito se mantiene una magnifica coordinacion con el centro propio, trabajando
de manera conjunta en el desarrollo del titulo y con la continua apuesta de incorporar a la
formacion del alumnado las experiencias profesionales mas actualizadas con docentes de primer
nivel académico y profesional.

Justificacion de la modificacion del nimero de plazas de nuevo ingreso:

La presente propuesta de modificacidon de la memoria de verificacion obedece a la necesidad de
actualizar el nUmero de plazas recogidas en la memoria de verificaciéon del titulo, ya que, en este
caso, el dato que aparece es el de la previsidon que se hizo en el momento de la implantacién del
mismo en el afio 2010 que fue de 150 plazas para los dos primeros cursos y de 142 para el tercero
y el cuarto en la Facultad de Comunicacidn y de 75 para los primeros cuatro afios en el Centro
Universitario EUSA.

En el curso 2016/17 se implanté el doble Grado en Periodismo y en Comunicacion Audiovisual
en la Facultad de Comunicacidn y, como puede verse en la tabla que aparece a continuacién, se
han ido aprobando en Consejo de Gobierno de la Universidad de Sevilla 20 plazas desde su inicio.
Ademas, en el curso 2013/14 se implanté el mismo doble grado en el Centro Universitario EUSA,
para el que se han venido aprobando en Consejo de Gobierno desde el curso 2020/21 12 plazas.

Por todo ello, se propone una oferta de 162 plazas en la Facultad de Comunicacién y de 87 plazas
en el Centro Universitario EUSA.

Por otro lado, segun indicaciones de la Secretaria General de Universidades, las plazas recogidas
en las memorias de verificacion de los planes de estudios que constan en el RUCT son aquellas
que son tenidas en cuenta para autorizar la oferta de plazas anual y el aumento del nimero de
plazas que suponga un incremento del 10% acordado por la CGPU tiene que realizarse mediante
el procedimiento de modificacién del plan de estudios establecido en la normativa vigente. Por
ello, siguiendo el procedimiento para la modificacién sustancial de los planes de estudios
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impartidos en centros universitarios no acreditados institucionalmente establecido en el articulo
32 del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organizacion de
las ensefianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad, iniciamos el
procedimiento de modificacidon del presente plan de estudios ante el Consejo de Universidades.

Se hace constar que, tanto la Universidad de Sevilla como el Centro Universitario EUSA, disponen
de recursos humanos y materiales suficientes para impartir el nUmero de plazas propuesto, tal
y como se ha venido demostrando a desde el curso 2016/17 desde el que se vienen ofertando
162 plazas en la Facultad de Comunicacion y desde el curso 2020/21 desde el que se vienen
ofertando en el Centro Universitario EUSA 87 plazas, ademas teniendo en cuenta que, en este
caso, en los cursos anteriores se han llegado a ofertar de manera efectiva 140 plazas. En este
mismo sentido cabe destacar que en este periodo el titulo ha renovado su acreditacidon dos
veces, mediante Resoluciones del Consejo de Universidades de fechas 15/12/2016 vy
27/07/2022.

Facultad de Comunicacion

Numero de plazas aprobadas

Grado en Comunicacién | Doble Grado en Periodismo y en

curso Audiovisual Comunicacion Audiovisual
2010/11 150 -
2011/12 150 -
2012/13 142 -
2013/14 142 -
2014/15 142 -
2015/16 142 -
2016/17 142 20
2017/18 142 20
2018/19 142 20
2019/20 142 20
2020/21 142 20
2021/22 142 20
2022/23 142 20
Centro Universitario EUSA
Numero de plazas aprobadas
Curso Grado en Comunicacién | Doble Grado en Periodismo y en
Audiovisual Comunicacion Audiovisual
2010/11 75 -

2011/12 120 -



2012/13 120 -

2013/14 120 20
2014/15 120 20
2015/16 120 20
2016/17 120 20
2017/18 120 20
2018/19 120 60
2019/20 120 20
2020/21 75 12
2021/22 75 12
2022/23 75 12

1.3.- Objetivos formativos

Principales objetivos formativos del titulo

e Conseguir que el alumnado posea conocimientos de la historia y evolucion de la
fotografia, cine, radio y television a través de sus propuestas estéticas e industriales,
ademas de su relevancia social y cultural a lo largo del tiempo. A su vez, debe relacionar
la evolucidn tecnoldgica e industrial con el lenguaje audiovisual y tener en cuenta los
conceptos tedrico-practicos de las representaciones visuales y auditivas, los sistemas de
comunicacién y transmision de conceptos y sus realidades, asi como los valores
simbolicos y culturales basicos que favorezcan una correcta interpretacion y analisis de
los signos o codigos de la imagen en toda su extension.

e Conseguir que el alumnado conozca y aplique las técnicas y procesos de produccion y
difusion audiovisuales en sus diversas fases, desde el punto de vista de la organizaciony
gestion de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios en sus diversos soportes
(cine, TV, video, multimedia, etc.), hasta su comercializacidn.

e Permitir que el alumnado acceda a los conocimientos tedrico-practicos de las estructuras
organizativas en el campo de la comunicacidn visual y sonora, asi como su evolucion y
gestion a lo largo del tiempo, incluyendo la tributacion audiovisual. Este objetivo incluye,
asi mismo, el conocimiento y la investigacion de la naturaleza e interrelaciones entre los
sujetos de la comunicacién audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios,
soportes y receptores.

e Conferir al alumnado los conocimientos y los métodos de aplicacion de las técnicas y
procesos de creacion y difusién audiovisuales en sus diversas fases, tanto en el cine como
en television, video y multimedia desde el punto de vista de la puesta en escena desde la
idea inicial hasta su acabado final.

e Conseguir que el alumnado conozca la ética y deontologia profesional asi como el
ordenamiento juridico de la informacidn, que afecta tanto a la practica profesional como
al quehacer del comunicador.



Impulsar el conocimiento del estado del mundo, asi como de su evolucién histérica
reciente en particular de las sociedades europea, mediterranea, americana y asiatica,
ademas de la comprensién de sus parametros basicos (politicos, econdémicos y
culturales).

Ensefiar los diferentes mecanismos y elementos de la construccion del guion atendiendo
a diferentes formatos, tecnologias y soportes de produccion. También se incluye el
conocimiento tedrico y practico de los andlisis, sistematizacién y codificacion de
contenidos iconicos y la informacion audiovisuales en diferentes soportes y tecnologias.
Conseguir que el alumnado conozca, identifique y sepa aplicar los recursos, elementos,
métodos y procedimientos de los procesos de construccion y andlisis de los relatos
audiovisuales tanto lineales como no lineales, incluyendo el disefio, establecimiento y
desarrollo de estrategias, asi como las aplicaciones de las politicas de comunicacion
persuasiva en los mercados audiovisuales.

Promover el conocimiento tedrico-practico y aplicacion de las tecnologias aplicadas a los
medios de comunicacion audiovisuales (fotografia, radio, sonido, television, video, cine, y
soportes multimedia).

Conferir al alumnado los conocimientos tedrico-practicos de los mecanismos legislativos
de incidencia en el audiovisual o la comunicacion, asi como el régimen juridico de su
aplicacion en las producciones audiovisuales.

Permitir que el alumnado conozca perfectamente las caracteristicas de laimagen espacial
y de las representaciones iconicas en el espacio, tanto en laimagen fija como audiovisual,
asi como los elementos constitutivos de la direccion artistica. Estos conocimientos
también abarcan las relaciones entre imagenes y sonidos desde el punto de vista estético
y narrativo en los diferentes soportes y tecnologias audiovisuales. También se incluyen los
conocimientos de los modelos psicologicos especificamente desarrollados para la
comunicacion visual y la persuasion a través de la imagen.

Desarrollar las disciplinas que permitan al alumnado conocer la planificacion sonoray de
las representaciones acusticas del espacio, asi como los elementos constitutivos de
disefio y la decoracion sonora (“sound designer”).

- Acreditacion de nivel de competencia lingiiistica

De conformidad con los acuerdos adoptados por el Consejo Andaluz de Universidades, todos los
estudiantes de titulos de Grado de las Universidades Andaluzas deberan acreditar un nivel de
competencia lingiistica en una lengua extranjera equivalente, al menos, al nivel B1 del MCERL

para la obtencidn del titulo de Grado.

Por ello, de acuerdo con el Plan de Politica Lingiistica de la Universidad de Sevilla y sus

disposiciones de desarrollo, las situaciones o actividades que podran dar lugar al reconocimiento

del nivel de competencia linguistica exigido seran las siguientes:

Nivel alcanzado mediante el aprendizaje previo de idiomas en centros acreditados,
aportando certificado valido.



b) Cursos realizados en el Instituto de Idiomas de la Universidad de Sevilla evaluados
conforme a pruebas de dominio acreditadas.

c) Superacion de pruebas de acreditacion organizadas por el Instituto de Idiomas.

d) Superacion de determinadas asignaturas de titulos de Grado evaluadas conforme a
pruebas de dominio acreditadas.

El Instituto de Idiomas de la Universidad de Sevilla pondra su oferta de estudios a disposicion de
los estudiantes que lo precisen para la formacion en el nivel de idiomas requerido en los planes de
estudio de Grado y ofertara los idiomas impartidos en la actualidad distribuidos conforme a los
niveles del MCERL: Aleméan, Arabe, Chino, Francés, Inglés, Italiano, Japonés, Portugués, Ruso y
Griego Moderno, ademas de Espafiol como lengua extranjera.

Objetivos formativos de las menciones o especialidades

(Completar solo en caso de que el plan de estudijos contemple menciones o especialidades de acuerdo a las orientaciones de la

guia de verificacion).

Estructuras curriculares especificas y Estrategias metodoldgicas de innovacion docente
especificas y justificacion de sus objetivos

(Completar solo en caso de que el plan de estudios las contemple. Incluir enlace a documento pdf.)

Perfiles fundamentales de egreso a los que se orientan las ensefianzas y profesiones

reguladas

Perfiles de egreso:

Reportero/a de television.

Fotdgrafo/a de prensa.

Técnico/as en edicién de contenidos para soportes radiofénicos,
audiovisuales y/o digitales.

Camaras de cine y televisidn.

Documentalistas de television.

Directores/as de cine.

Docentes e investigadores/as en materia de comunicacion.
Guionistas de cine y television.

profesional:

Habilita para profesién regulada: No
Profesion regulada:

Acuerdo:

Norma:

Condicién de acceso para titulo No

Titulo profesional:

2. Resultados del proceso de formacion y de aprendizaje (ESG 1.2)

Cédigo Descripcion
(C/cOM/HD)

Tipo

(Conocimientos o
contenidos (C)/
Competencias (COM)
/Habilidades o Destrezas

(HD))




Conoce un area de estudio que parte de la base de la educacién Conocimientos o
Co1 secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se contenidos

apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos

aspectos que implican conocimientos procedentes de la

vanguardia de su campo de estudio.

Conoce las teorias, métodos y problemas de la comunicacién Conocimientos o
C02 audiovisual y sus lenguajes que sirven de soporte para su contenidos

actividad, en funcién de los requerimientos fijados como

conocimientos disciplinares y competencias profesionales.

Expresa de forma adecuada los resultados de la investigacion de Conocimientos o
Co3 manera oral o por medios audiovisuales o informaticos conforme | contenidos

a los canones de las disciplinas de la comunicacion.

Identifica temas de investigacion o creacion personal innovadora Conocimientos o
Cco4 que puedan contribuir al conocimiento o desarrollo de los contenidos

lenguajes audiovisuales o su interpretacion.

Analiza criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo, asi como el | Conocimientos o
C05 panorama de la comunicacidn, considerando los mensajes contenidos

iconicos como fruto de una sociedad determinada, producto de

las condiciones sociopoliticas y culturales de una época histérica

determinada

Conoce las teorias y métodos de la comunicacion. Conocimientos o
C06 contenidos

Reconoce la comunicacion, no solo como practica profesional, Conocimientos o
co7 sino también a propdsito de su papel, trascendencia, proyecciény | contenidos

consecuencias en los terrenos de lo individual, lo social, cultural y

politico.

Conoce la estructura, funcionamiento y gestion de las empresas, Conocimientos o
Cco8 con especial atencion a los medios de comunicacion, laempresa contenidos

publicitaria y la empresa de relaciones publicas.

Conoce el estado del mundo y de su evolucién histérica reciente, Conocimientos o
Cc09 con especial atencion a Europa, Iberoaméricay el area contenidos

mediterranea, asi como de la comprension de sus parametros

basicos (politicos, econdmicos y culturales).

Conoce el ordenamiento juridico de la informacidén y de la Conocimientos o
C10 comunicacion que establece el marco para el ejercicio profesional. | contenidos

Conoce las disciplinas de la comunicacion en el entorno espafiol, Conocimientos o
Cl11 europeo e internacional, asi como de las teorias, conceptos y contenidos

corrientes que las estudian a partir del andlisis e investigacion de

los mensajes que transmiten y de su impacto social.

Identifica y analiza temas de interés dentro del campo de la Conocimientos o
C12 comunicacion que estén en relacion con los ambitos econdmicosy | contenidos

empresariales y perspectivas de analisis alternativos propuestos.

Conoce la éticay la deontologia que afectan tanto a la practica Conocimientos o
C13 profesional como a los limites de la libertad de expresidény a la contenidos

conducta ética que debe presidir el quehacer del informadory del

comunicador con arreglo al compromiso civico derivado de la

comunicacion social como bien publico.

Conoce las teorias, metodologias y técnicas necesarias para la Conocimientos o
Cl4 realizacion del Proyecto Fin de Grado. contenidos

Conoce las teorias y procesos de la publicidad y las relaciones Conocimientos o
C15 publicas y de sus principales formatos (caracteristicas, tipologiasy | contenidos

problematicas), en su relacién con los contextos sociales.




Cl6 Conoce los fundamentos y origenes de la informacion periodistica, | Conocimientos o
de su evolucidon y de su impacto en las sociedades contenidos
contemporaneas.

Cci7 Reconoce las propuestas estéticas, artisticas y narrativas de Conocimientos o
cinematografias diferentes a la estadounidense o a la europea. contenidos

C18 Conoce el hecho audiovisual, asi como las interrelaciones entre Conocimientos o
los sujetos y géneros audiovisuales que configuran el panorama contenidos
actual de los medios audiovisuales.

C19 Conocey analiza los procesos de publicidad y relaciones publicas, | Conocimientos o
asi como su evolucién diacrdnica. contenidos

C20 Conoce los diferentes soportes de la informacion (prensa, radio, Conocimientos o
television e Internet) y sus distintos lenguajes. contenidos

Cc21 Conoce las tecnologias aplicadas a la informaciény a su Conocimientos o
presentacion y disefio. contenidos

C22 Conoce las teorias, métodos y problemas de la comunicacidn Conocimientos o
audiovisual y sus lenguajes que sirven de soporte para su contenidos
actividad, en funcion de los requerimientos fijados.

C23 Analiza las estructuras, contenidos y estilos de la programacion Conocimientos o
televisiva y radiofénica espafiola asi como las distintas variables contenidos
influyentes en su configuracion y procesos tanto comunicativos
como espectaculares por ellos generados.

C24 Conoce modelos de ensefianza para el fomento de la lectura Conocimientos o
critica de los medios audiovisuales. contenidos

C25 Analiza relatos audiovisuales atendiendo a los parametros basicos | Conocimientos o
del analisis de obras audiovisuales, considerando los mensajes contenidos
iconicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

C26 Conoce las distintas etapas del Cine Espafiol y su correspondencia | Conocimientos o
con la Historia de Espaia y con la Historia del Cine Universal. contenidos
Conoce los productos y eventos audiovisuales relacionados con la | Conocimientos o

Cc27 musica de consumo en los que puede interferir el ejercicio contenidos
profesional desde la comunicacién audiovisual.

C28 Conoce las teorias, métodos y problemas de la Narrativa Conocimientos o
Audiovisual y de la Teoria del Guion en su aplicacion al discurso contenidos
cinematografico, televisivo, videografico, radiofénico o
multimedia.

C29 Conoce la Mitocritica y la Tradicion clasica como métodos de Conocimientos o
analisis para la vigencia de los mitos en la cultura de masas. contenidos

C30 Conoce las teorias que han generado los Estudios de género, Conocimientos o
Teoria Feminista y Teoria Queer, sus resultados practicos tanto contenidos
investigadores como de produccidn audiovisual.

C31 Identifica los procesos y técnicas implicadas en la direccién y Conocimientos o
gestion de empresas audiovisuales en su estructura industrial: contenidos
produccidn, distribucién y exhibicidn, asi como interpretar datos
estadisticos del mercado audiovisual.

C32 Reconoce y clasifica cualquier tipo de documento audiovisual en Conocimientos o
una base de datos, asi como los diferentes soportes audiovisuales | contenidos
utilizando métodos digitales.

C33 Conoce la fotografia desde sus antecedentes y origenes, primeros | Conocimientos o
pasos, desarrollos técnicos, consolidacién como medio y contenidos

corrientes tedricas, hasta las dimensiones actuales vinculadas a la
digitalizacién y cambios tecnolégicos.




Identifica los parametros politicos, econémicos y culturales Conocimientos o

C34 implicados en la comunicacion audiovisual. contenidos

C35 Conoce y analiza los relatos radiofdnicos, su contexto y sus modos | Conocimientos o
de generacion. contenidos

C36 Conoce y analiza los procesos tedrico-practicos de la realizacion Conocimientos o
de producciones publicitarias y documentales en los medios contenidos
audiovisuales.

coMol Emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes Competencias
de indole social, cientifica o ética. (COM)

COMO02 Expresar respeto solidario por las diferentes personasy pueblos Competencias
del planeta, asi como por los derechos humanos. (CoM)

CoMo03 Fomentar el espiritu emprendedor. Competencias

(COM)

COMO04 Conoce la importancia de fomentar y garantizar el respeto a los Competencias
Derechos Humanosy a los principios de accesibilidad universal, (com)
igualdad, no discriminacién y los valores democraticos y de la
cultura de la paz.

COMO05 Conocer el entorno econdémico, politico, social y cultural que Competencias
capacita para interactuar con la sociedad. (COM)

COMO06 Identificar adecuadamente un problema o necesidad Competencias
comunicativa desde la perspectiva de las ciencias sociales. (COM)

COMO7 Aplicar los conocimientos al trabajo o vocacidn propia de una Competencias
forma profesional y poseer las competencias que suelen (com)
demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de
argumentos y la resolucion de problemas dentro de su area de
estudio.

COoMO08 Poseer aquellas habilidades basicas de aprendizaje necesarias Competencias
para emprender estudios posteriores con un alto grado de (COM)
autonomia.

COMO09 Adaptarse a los cambios tecnoldgicos, empresariales u Competencias
organigramas laborales audiovisuales. (COM)

COoM10 Trabajar en equipo audiovisual y comunicar las propias ideas Competencias
mediante la creacién de un ambiente propicio, asi como (COM)
integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion de
resultados.

coM11 Asumir riesgos expresivos y tematicos en el marco de las Competencias
disponibilidades y plazos de la produccidn audiovisual, aplicando | (COM)
soluciones y puntos de vista personales en el desarrollo de los
proyectos.

Acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo Competencias

COM12 responsabilidades. (COM)

CoM13 Practicar sistematicamente la autoevaluacion critica de Competencias
resultados. (COM)

COM14 Realizar las tareas de manera ordenada adoptando con ldgica las Competencias
decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion (COM)
audiovisual.

COM15 Incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, Competencias
haciendo compatibles e incluso sinérgicos sus propios intereses (COM)
particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha
incorporado.




Utilizar los principios y valores constitucionales como herramienta | Competencias
COM16 de trabajo en el desempefio de actividades comunicativas. (COM)

Aplicar la investigacion en todo el proceso de comunicacién. Competencias
COoM17 (COM)

Poseer una conciencia critica en el analisis del ordenamiento Competencias
COM18 juridico y desarrollo de la dialéctica argumentativa en (com)

comunicacion.

Resolver conflictos presentados por la realizacion en directo y Competencias
COM19 retransmisiones in situ. (COM)

Asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos | Competencias
COM20 y de cualquier otra naturaleza, gestionandolos eficientemente y (com)

asumiendo los principios de la responsabilidad social.

Adaptarse a las estructuras y mecanismos legislativos Competencias
coMm21 autondmicos, nacionales e internacionales en el campo de la (COM)

comunicacion audiovisual.

Poder integrarse en empresas externas. Competencias
CcoM22 (COM)

Poder trabajar en equipo en proyectos curriculares, de Competencias
COM23 investigacion o de empresa. (COM)

Demuestra capacidad para transmitir informacion, ideas, Habilidades o
HDO1 problemas y soluciones a un publico tanto especializado como no | Destrezas (H-D)

especializado.

Utiliza adecuadamente las herramientas tecnoldgicas en las Habilidades o
HDO02 diferentes fases del proceso audiovisual para comunicar a través Destrezas (H-D)

de imagenes o discursos audiovisuales con la calidad técnica

imprescindible.

Utiliza técnicas de desarrollo de habilidades en escritura literaria Habilidades o
HDO3 creativa. Destrezas (H-D)

Aplica habilidades para la generacién de nuevos formatos y Habilidades o
HDO04 géneros audiovisuales. Destrezas (H-D)

Demuestra capacidad para disefiar investigaciones Habilidades o
HD05 motivacionales y socioldgicas aplicadas a la comunicacion. Destrezas (H-D)

Demuestra capacidad para disefiar y comunicar ideas propias, asi | Habilidades o
HDO06 como trabajar en equipo y saber integrarse en un proyecto comun | Destrezas (H-D)

destinado a la obtencion de resultados.

Demuestra capacidad para definir temas de analisis cientifico con | Habilidades o
HDO7 los que se contribuya a desarrollar los lenguajes audiovisualesy su | Destrezas (H-D)

interpretacion objetiva en los discursos publicitarios y de

relaciones publicas.

Utiliza con solvencia la lengua espafiola a fin de poder elaborar Habilidades o
HDO08 documentos para la comunicacion. Destrezas (H-D)

Planifica y aplica actividades de publicidad y relaciones publicas. Habilidades o
HDO09 Destrezas (H-D)

Aplicay utiliza herramientas, técnicas y procesos de creaciony Habilidades o
HD10 difusién en sus diversas fases, asi como de la gestion basica de Destrezas (H-D)

recursos humanos y técnicos audiovisuales.

Demuestra capacidad para entender los mensajes de texto e Habilidades o
HD11 iconicos de los medios de comunicacién. Destrezas (H-D)

Demuestra capacidad para entender los mensajes de la Habilidades o
HD12 informacion periodistica y de los procesos de construccion de la Destrezas (H-D)

agenda.




Crea textos tedricos, analiticos y criticos (escritos, audiovisuales, Habilidades o
HD13 multimedia) sobre diferentes discursos audiovisuales y Destrezas (H-D)

multimedia (cine, televisidn, videoarte, videoclip, videojuegos,

etc.)

Aplica técnicas y procedimientos de la composicion de laimagen a | Habilidades o
HD14 los diferentes soportes audiovisuales, a partir del conocimiento de | Destrezas (H-D)

las leyes clasicas y de los movimientos estéticos y culturales de la

historia de la imagen mediante las nuevas tecnologias de la

informacion.

Aplica técnicas de construccion de mensajes constituidos por Habilidades o
HD15 imagenes visuales, acUsticas y audiovisuales. Destrezas (H-D)

Aplica los modos técnicos y artisticos de la realizacion en diversos | Habilidades o
HD16 soportes y géneros. Destrezas (H-D)

Creay planifica la puesta en escena integral. Habilidades o
HD17 Destrezas (H-D)

Observa, planifica y confecciona los elementos de la Habilidades o
HD18 representacion para su futuro registro conforme al estilo del Destrezas (H-D)

proyecto audiovisual.

Aplica estrategias de busqueda y recuperacion de los distintos Habilidades o
HD19 recursos documentales dentro del &mbito audiovisual. Destrezas (H-D)

Aplica procesos y técnicas implicadas en la organizacidony gestion | Habilidades o
HD20 de recursos técnicos en cualquiera de los soportes sonoros y Destrezas (H-D)

visuales existentes.

Demuestra capacidad para el registro, procesamiento, Habilidades o
HD21 almacenamiento y reproduccion de sefiales sonoras y visuales, en | Destrezas (H-D)

cualquier tipo de plataforma, soporte, canal o medio, tanto

analdgico como digital, respetando los estandares y grado

elevado de calidad profesional.

Crea el ambiente sonoro de una produccién audiovisual o Habilidades o
HD22 multimedia atendiendo a la intencién del texto y de la narracién Destrezas (H-D)

mediante la utilizacién de banda sonora, efectos sonoros 'y

soundtrack.

Demuestra habilidades en el disefio sonoro de productos Habilidades o
HD23 audiovisuales y manejo de herramientas de audios. Destrezas (H-D)

Utiliza las técnicas y procesos en la organizacion y creacion en las | Habilidades o
HD24 diversas fases de la construccion de la produccién multimediay Destrezas (H-D)

materiales interactivos.

Utiliza adecuadamente herramientas metodoldgicas de narrativa | Habilidades o
HD25 audiovisual en visionados y para la comprensiéon de discursos Destrezas (H-D)

audiovisuales y multimedia.

Aplica con solvencia modelos de produccién y generacion de Habilidades o
HD26 contenidos multimedia. Destrezas (H-D)

Confecciona con solvencia textos, escaletas o guiones en los Habilidades o
HD27 campos del discurso cinematografico, televisivo, videografico, Destrezas (H-D)

radiofénico o multimedia, sean cuales fueren sus contenidos.

Manejay aplica recursos, elementos, métodos y procedimientos Habilidades o
HD28 de los procesos de construccion y analisis de los relatos Destrezas (H-D)

audiovisuales tanto lineales como no lineales, incluyendo el

disefio, establecimiento y desarrollo de estrategias, asi como las

aplicaciones de las politicas de comunicacién persuasiva en los

mercados audiovisuales.




Aplica técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o Habilidades o
HD29 humanos necesarios para el disefio de produccién integral de un Destrezas (H-D)
trabajo audiovisual desde los elementos escenograficosy la
imagen de marca hasta su proyecto grafico de comercializacion.

Aplica técnicas y procesos de produccidn en la organizacion de Habilidades o
HD30 eventos culturales mediante la planificacion de los recursos Destrezas (H-D)

humanos y técnicos implicados, ajustandose a un presupuesto

previo.

Utiliza técnicas y procesos en la organizacion de la produccion Habilidades o
HD31 fotografica, asi como las técnicas y procesos de creacién en el Destrezas (H-D)

campo de la imagen fija en general, tanto en entornos analdgicos
como digitales.

Aplica tecnologias y herramientas especificas al desarrollo de Habilidades o
HD32 proyectos personales o de encargo para comunicar mediante Destrezas (H-D)

imagenes o discursos audiovisuales con la calidad imprescindible.

Maneja tecnologias y herramientas especializadas. Habilidades o
HD33 Destrezas (H-D)

3. Admisién, reconocimiento y movilidad (ESG 1.4)
3.1.- Requisitos de acceso y procedimientos de admision

¢Cumple requisitos de acceso segln legislacion vigente? Si

Procedimiento y Criterios de Admision

La Universidad de Sevilla no dispone de una normativa especifica propia sobre el acceso y
admisién a los titulos de Grado, dado que, a los Unicos efectos del ingreso en los centros
universitarios, todas las Universidades publicas andaluzas se constituyen en un distrito Unico,
segun dispone el articulo 73 del DECRETO LEGISLATIVO 1/2013 de 8 de enero, por el que se
aprueba el Texto Refundido de la Ley Andaluza de Universidades.

El acceso a los titulos de Grado esta regulado en el art. 3 del Real Decreto 412/2014, de 6 de
junio, por el que se establece la normativa bdsica de los procedimientos de admisién a las
ensefianzas universitarias oficiales de Grado, sin perjuicio de lo establecido en la disposicidn
adicional cuarta, por la que se fija el calendario de implantacién.

El citado articulo dispone que podran acceder a los estudios universitarios oficiales de Grado en
las Universidades espafiolas, en las condiciones que para cada caso se determinan en el propio
Real Decreto, quienes relnan alguno de los siguientes requisitos:

a) Estudiantes en posesion del titulo de Bachiller del Sistema Educativo Espafiol o de otro
declarado equivalente.

b) Estudiantes en posesidn del titulo de Bachillerato Europeo o del diploma de Bachillerato
internacional.
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c) Estudiantes en posesion de titulos, diplomas o estudios de Bachillerato o Bachiller
procedentes de sistemas educativos de Estados miembros de la Unién Europea o de otros
Estados con los que se hayan suscrito acuerdos internacionales aplicables a este respecto, en
régimen de reciprocidad.

d) Estudiantes en posesién de titulos, diplomas o estudios homologados al titulo de Bachiller del
Sistema Educativo Espafiol, obtenidos o realizados en sistemas educativos de Estados que no
sean miembros de la Unidn Europea con los que no se hayan suscrito acuerdos internacionales
para el reconocimiento del titulo de Bachiller en régimen de reciprocidad, sin perjuicio de lo
dispuesto en el articulo 4.

e) Estudiantes en posesién de los titulos oficiales de Técnico Superior de Formacién Profesional,
de Técnico Superior de Artes Plasticas y Diseifio o de Técnico Deportivo Superior perteneciente
al Sistema Educativo Espaiiol, o de titulos, diplomas o estudios declarados equivalentes u
homologados a dichos titulos, sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo 4 del Real Decreto.

f) Estudiantes en posesion de titulos, diplomas o estudios, diferentes de los equivalentes a los
titulos de Bachiller, Técnico Superior de Formacién Profesional, Técnico Superior de Artes
Plasticas y Disefio, o de Técnico Deportivo Superior del Sistema Educativo Espanol, obtenidos o
realizados en un Estado miembro de la Unidn Europea o en otros Estados con los que se hayan
suscrito acuerdos internacionales aplicables a este respecto, en régimen de reciprocidad,
cuando dichos estudiantes cumplan los requisitos académicos exigidos en dicho Estado
miembro para acceder a sus Universidades.

g) Personas mayores de veinticinco afios que superen la prueba de acceso establecida en este
real decreto.

h) Personas mayores de cuarenta aflos con experiencia laboral o profesional en relaciéon con una
ensefianza.

i) Personas mayores de cuarenta y cinco afios que superen la prueba de acceso establecida en
este real decreto.

j) Estudiantes en posesién de un titulo universitario oficial de Grado, Mdaster o titulo equivalente.

k) Estudiantes en posesién de un titulo universitario oficial de Diplomado universitario,
Arquitecto Técnico, Ingeniero Técnico, Licenciado, Arquitecto, Ingeniero, correspondientes a la
anterior ordenacidn de las ensefianzas universitarias o titulo equivalente.

[) Estudiantes que hayan cursado estudios universitarios parciales extranjeros o espafioles, o que
habiendo finalizado los estudios universitarios extranjeros no hayan obtenido su homologacion
en Espafia y deseen continuar estudios en una universidad espafola. En este supuesto, serd
requisito indispensable que la universidad correspondiente les haya reconocido al menos 30
créditos ECTS.

m) Estudiantes que estuvieran en condiciones de acceder a la universidad segin ordenaciones
del Sistema Educativo Espafiol anteriores a la Ley Organica 8/2013, de 9 de diciembre.



Dispone asimismo que, en el ambito de sus competencias, las Administraciones educativas
podran coordinar los procedimientos de acceso a las Universidades de su territorio.

En este sentido, la Comisién del Distrito Unico Universitario de Andalucia, establece para cada
curso académico el procedimiento de ingreso en los estudios universitarios de Grado para las
Universidades Publicas Andaluzas, en la siguiente pagina web se puede consultar toda la
documentacion del proceso:

https://www.juntadeandalucia.es/economiaconocimientoempresasyuniversidad/sguit/?g=gra
dos

Perfil de ingreso

Dicho perfil corresponde a un alumno con capacidad para el trabajo en grupo, con habilidades

técnicas y creativas, con buena disposicion hacia las tecnologias, su progreso y las novedades
gue vayan apareciendo en el panorama contempordneo. Resulta conveniente un perfil
correspondiente a un alumno interesado por los medios de comunicacién, en su devenir
histérico y en la actualidad. El alumno de nuevo ingreso debera contar con a titulacién oficial
requerida sin que se le exija ningun tipo de bachillerato concreto, si bien se recomienda haber
cursado bachilleratos de Humanidades y Ciencias Sociales, y Arte. Los alumnos que posean ya
otra titulacién universitaria es conveniente, asi mismo, que cuenten con estudios relacionados
del mismo modo con las Ciencias Sociales, las Humanidades, Bellas Artes y Empresa. Se
recomienda un nivel medio de segundo idioma, preferentemente inglés.

3.2.- Criterios para el reconocimiento y transferencia de créditos

Tipos de reconocimiento Minimo Méximo Documento

Créditos cursados en Centros de 0 60 - (25 %) http://servicio.us.es/academica/sites/default/fi

formacion profesiona[ de grado les/normativa/Normativa_Rec_Transf-22-11-

superior 11_texto_consolidado.pdf

Créditos cursados en Titulos propios 0 36-(15%) | Noseaplicaaun titulo propio concreto. Las
posibles solicitudes de los estudiantes se
analizan y se resuelven de conformidad con la
normativa de la Universidad de Sevilla.

Créditos cursados por Acreditacién 0 36-(15%) | Previstoenelarticulo 9 de la normativa de

Experiencia Laboral y Profesional reconocimiento y transferencia de créditos.

Dentro del limite general, hasta 6 créditos por
ano de experiencia laboral o profesional
acreditada y relacionada con las competencias
del titulo. Se aplica preferentemente a las
materias de practicas en empresas.

Enlace a la Normativa reguladora de Reconocimiento y Transferencia de Créditos en la
Universidad de Sevilla: https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/yKP4Fx4pyKCC848

Enlace a la tabla de equivalencias de la Facultad de Comunicacién para reconocimiento de
créditos desde Ciclo Formativo de Grado Superior (CFGS):
https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-
Secretaria/TABLA%20RECONOCIMIENTO%20CICLOS%20SUPERIORES%20MODIFICADA%2019%2

0-20.pdf
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Enlace a la tabla de equivalencias de la Facultad de Comunicacidn para reconocimientos de
créditos desde el Grado en Periodismo: https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-
Secretaria/TABLA%20Equivalencia%20PER.pdf

Enlace a la tabla de equivalencias de la Facultad de Comunicacidn para reconocimientos de
créditos desde el Grado en Publicidad y Relaciones Publicas:
https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-Secretaria/TABLA%20Equivalencia%20PUB.pdf

3.3.- Procedimiento para la organizacion de la movilidad de estudiantes propios y de acogida

La movilidad de estudiantes propios y de acogida en el Grado en Comunicacion Audiovisual se
regira por la normativa vigente de la Universidad de Sevilla:
https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/SzGq7BBcpn3fBTy

Los destinos ofertados actualmente para el Grado en Comunicacion Audiovisual pueden
consultarse en el siguiente enlace: DESTINOS DE MOVILIDAD FCOM | Facultad de Comunicacion

(us.es)

4, Planificacién de las Ensefianzas (ESG 1.3)

4.1.- Estructura del plan de estudios

Breve descripcion del plan de estudios y de los procedimientos de coordinacion horizontal y
vertical en el siguiente enlace:

https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/Hs4GgnWgyicA5Ke

Tabla 1. Estructura del plan de estudios

Créditos de formacion basica 60
Créditos obligatorios 108
Créditos optativos 66
Créditos de practicas académicas externas 0
Créditos de Trabajo Fin de Grado o Master 6
Total Créditos ECTS 240

Tabla 2. Resumen del plan de estudios (estructura semestral/trimestral)

Cursos Semestre
Semestre 1 Semestre 2
Curso 1l ECTS: 6 ECTS:6
Materias/asignaturas: Historia de la Cultura Materias/asignaturas: Derecho Audiovisual
Contemporanea Tipologia (caracter): FB
Tipologia (caracter): FB Modalidad: presencial
Modalidad: presencial Lengua: castellano
Lengua: castellano
ECTS: 6
ECTS: 6 Materias/asignaturas: Historia Social de la
Materias/asignaturas: Tecnologias para la Comunicacion
Informacion Escrita Tipologia (caracter): OB
Tipologia (caracter): FB Modalidad: presencial
Modalidad: presencial Lengua: castellano
Lengua: castellano
ECTS: 6
ECTS: 6 Materias/asignaturas: Psicologia Social de la

Comunicacién Audiovisual
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Curso 2

Curso 3

Materias/asignaturas: Tendencias Literarias en la
Cultura Contemporanea

Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria de la Imagen
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria de la Publicidad y las
Relaciones Publicas

Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Semestre 3

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Guion Audiovisual
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Lengua Espafiola: Saber
Idiomatico y Competencias Comunicativas
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS:6

Materias/asignaturas: Movimientos Estéticos
Contemporaneos

Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Realizaci6n I. Fundamentos
Basicos

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Tecnologias de los Medios
Audiovisuales Il

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Semestre 5

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Edicidén y Postproduccion
Digital de Audio

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Medios de Comunicaciény
Sociedad del Conocimiento

Tipologia (caracter): OP

Tipologia (caracter): FB
Modalidad: presencial
Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Tecnologias de los Medios
Audiovisuales |

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria de la Comunicacion
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Semestre 4

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Economia de los Medios
Audiovisuales

Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Historia del Cine
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Produccién y Empresa
Audiovisual |

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Realizacién I1. [luminacién y
Multicdmara

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Sociologia y Comunicacion
Tipologia (caracter): FB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Semestre 6

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Escritura Creativa
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Historia de la Radiotelevision
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano



Curso 4

Modalidad: presencial
Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Narrativa Audiovisual
Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Produccién y Empresa
Audiovisual Il

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Puesta en Escena Audiovisual
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Realizacién I1l. Video Digital y
Postproduccién

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Semestre 7

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Cines Periféricos
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Cémic y Humor Grafico
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Disefio de Juegosy
Ludonarrativa

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Industrias Culturales
Audiovisuales

Tipologia (carécter): OB

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Historia del Cine Espafiol
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS:6

Materias/asignaturas: Metodologias de Investigacion

en Comunicacién
Tipologia (caracter): OB
Modalidad: presencial
Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Mitos e Imaginario de la
Cultura Audiovisual

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Programacion y Gestién
Televisiva y Radiofénica

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Tecnologias de los Nuevos
Medios Audiovisuales

Tipologia (caracter): OB

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria, Produccién y
Realizacion de Radio

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Semestre 8

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Educacién y Comunicacién
Audiovisual

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Estudios de Género en
Comunicacién Audiovisual

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Géneros y Formatos
Audiovisuales

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS:6



Modalidad: presencial
Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Mdsica y Cultura de Masas
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria y Técnica del
Documental y la Publicidad Audiovisual
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

Materias/asignaturas: Internet, Redes Socialesy
Medios de Comunicacion

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Practicas en Empresas
Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6
Materias/asignaturas: Teoria y Critica Audiovisual y
Multimedia

ECTS: 6

Tipologia (caracter): OP
Modalidad: presencial
Lengua: castellano

Materias/asignaturas: Documentacion Audiovisual

Tipologia (caracter): OP
Modalidad: presencial
Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Teoria y Técnica de la
Fotografia

Tipologia (caracter): OP

Modalidad: presencial

Lengua: castellano

ECTS: 6

Materias/asignaturas: Trabajo Fin de Grado
Tipologia (caracter): Trabajo fin de grado
Modalidad: presencial

Lengua: castellano

La descripcion de los modulos/materias/asignaturas debe completarse con la siguiente informacion:

Médulo 1: BASICO DE CIENCIAS SOCIALES (36 créditos)

Materia 1: Derecho
Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

basica

Semestre 2

presencial

C01, C05, 07, 14, C06, CO8, C09, C10, C11, C13

COM 01, COMO3, COMO5, COM06, COM0O7, COM12, COM14, COM16, COM18.
HDO1, HD04, HDO5, HDO8

Derecho Audiovisual

castellano

Madulo de formacion bdsica de Ciencias Sociales.

El planteamiento bdsico de este mddulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica la
necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagadgicos y de su tratamiento. La coordinacion y solidaridad entre todos estos
elementos obrard en beneficio de la coherencia global del Médulo y, naturalmente, de los
buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por parte
de los estudiantes.

La participacion de los alumnos y la interaccion entre éstos y el docente ocupan un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se
valoran especialmente.

Bloques temadticos: Estructura del Estado y del sistema normativo. Derecho de los medios
audiovisuales. Derechos de autor,



Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes
Sistemas de evaluacién
Observaciones

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente
alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h). M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 2: Psicologia
Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formaci6n y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes
Sistemas de evaluacién
Observaciones

6

basica

Semestre 2

presencial

C01, C05, C06, C07, CO8, C09, C10, C11, C12, C13, C14

COMO1, COM03, COM04; COM05, COM06, COMO07, COMO8, COM12, COM14, COM16, COM17,
COM18

HDO1, HD0O4, HDO5

Psicologia Social de la Comunicacion Audiovisual

castellano

Madulo de formacion bdsica de Ciencias Sociales.

El planteamiento bdsico de este modulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica la
necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagagicos y de su tratamiento. La coordinacion y solidaridad entre todos estos
elementos obrard en beneficio de la coherencia global del Modulo y, naturalmente, de los
buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por parte
de los estudliantes.

La participacion de los alumnos y la interaccion entre éstos y el docente ocupan un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se
valoran especialmente.

Blogues tematicos: Delimitacion conceptual y metodoldgica de la Psicologia Social de la
Comunicacion. La comunicacion eficaz. La comunicacion como influencia social. Niveles
sociales y grupales en el analisis de la comunicacion.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 3: Economia
Numero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

6

basica

Semestre 4

presencial

C01, C05, C06, C07, CO8, C09, C10, C11, C13

COMO1, COM03, COM04, COMO05, COM06, COMO07, COM08, COM12, COM14, COM16, COM17,
comi8

HDO01, HD04, HDO5

Economia de los Medios Audiovisuales

castellano

Mddulo de formacion basica de Ciencias Sociales.

El planteamiento bdsico de este modulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica la
necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comudn (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagdgicos y de su tratamiento. La coordinacion y solidaridad entre todos estos
elementos obrard en beneficio de la coherencia global del Modulo y, naturalmente, de los
buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por parte
de los estudiantes.



Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

La participacion de los alumnos y la interaccion entre éstos y el docente ocupan un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se
valoran especialmente.

Bloques tematicos: Teoria economica aplicada a la comunicacion audiovisual. Analisis por
dreas geograficas del sector audiovisual. Andlisis sectorial del sector audiovisual.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 4: Sociologia
Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

6

basico

Semestre 4

presencial

C01, €05, C06, €07, CO8, C09, C10, C11, C13, C14

COMO1, COM0O3, COM0O4, COMO05, COM06, COMO07, COM08, COM12, COM14, COM16, COM17,
COM18

HDO1, HD04, HDO5

Sociologia y Comunicacion

castellano

Modulo de formacion basica de Ciencias Sociales.

El planteamiento bdsico de este modulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica la
necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagadgicos y de su tratamiento. La coordinacion y solidaridad entre todos estos
elementos obrard en beneficio de la coherencia global del Médulo y, naturalmente, de los
buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por parte
de los estudiantes.

La participacion de los alumnos y la interaccion entre éstos y el docente ocupan un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales se
valoran especialmente.

Bloques tematicos: La sociologia como conocimiento cientifico de las sociedades. La
comunicacion humana desde la sociologia.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AFI (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 5: Historia
Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

6

basica
Semestre 1
presencial

C01, C05, Coe6, CO7, CO8, C09, C10,C11, C13, C14

COMO01, COMO03, COM04, COM05, COM06, COMO7, COM08, COM12, COM14, COM16,
COM17, COM18

HDO1, HD04, HDO5

Historia de la Cultura Contemporanea

castellano

Mddulo de formacion bdsica de Ciencias Sociales.

El planteamiento bdsico de este modulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica
la necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como



Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagdgicos y de su tratamiento. La coordinacion y solidaridad entre todos estos
elementos obrard en beneficio de la coherencia global del Modulo y, naturalmente, de
los buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por
parte de los estudiantes.

La participacion de los alumnos y la interaccion entre éstos y el docente ocupan un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales
se valoran especialmente.

Blogues tematicos: Los fundamentos de la cultura contemporanea: llustracion y
Romanticismo (1770-1848). La época del cientificismo (1848-1914). La crisis del siglo XX
(1914-). Los inicios del siglo XXI.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SEZ2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 6: Comunicacién
Ndmero ECTS:

Tipologfa:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

6

basica

Semestre 3

presencial

C01, C05, C06, CO7, CO8, C0Y, C10, C11, C13, C14

COMO1, COMO03, COM04, COM05, COM06, COMO7, COMO8, COM12, COM14, COM16,
COM17, COM18

HDO1, HD04, HDO5

Movimientos Estéticos Contemporaneos

castellano

Madulo de formacion bdsica de Ciencias Sociales.

El planteamiento bdsico de este modulo se sustenta en la estrecha relacion y, en algunos
casos, interdependencia entre las materias y asignaturas que lo componen. Ello implica
la necesidad de coordinacion y colaboracion entre dichas materias y asignaturas, como
asimismo una puesta en comun (sin obviar sus particularidades) de los materiales
pedagdgicos y de su tratamiento. La coordinacion y solidaridad entre todos estos
elementos obrard en beneficio de la coherencia global del Médulo y, naturalmente, de
los buenos resultados finales en cuanto a calidad docente y rendimiento académico por
parte de los estudiantes.

La participacion de los alumnos y la interaccion entre éstos y el docente ocupan un lugar
central en las actividades formativas ya que, incluso en las llamadas clases magistrales
se valoran especialmente.

Blogues tematicos: Introduccion a los movimientos estéticos contemporaneos. Del
Romanticismo a la pos-modernidad. La revolucion en las artes y el regreso a lo primitivo.
Imagenes de la fractura social. La destruccion del arte. El arte como militancia. Los
origenes de la abstraccion. Un nuevo arte para una nueva sociedad. Contribucion del
arte y la estética a la revolucion audiovisual.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 2: BASICO DE COMUNICACION (24 créditos)

Materia 7: Publicidad y Relaciones Piblicas

Ndmero ECTS:
Tipologia:
Organizacién temporal
Modalidad

6

basica
Semestre 1
presencial



Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes
Sistemas de evaluacién
Observaciones

C01, C15,C16, C18, C19, C20, C21

COMO1, COMO02, COMO3, COM04, COM07, COMO8, COM12, COM14

HDO1, HDO7, HDOS, HD09, HD10, HD11, HD12

Teoria de la Publicidad y las Relaciones Publicas

castellano

Mddulo de formacion basica de Comunicacion.

El estudio de la comunicacion social a partir de la comunicacion audiovisual, el
periodismo y la publicidad y las relaciones publicas; el conocimiento mas especifico de
los diferentes lenguajes comunicativos, y de los diferentes productos de la comunicacion
(informativos, de entretenimiento, publicitarios o de relaciones publicas) y de sus
distintos soportes (impresos, audiovisuales, digitales); conocimiento basico de las
tecnologias aplicadas a la comunicacion social, organizativa e interactiva; asi como el
uso de una lengua extranjera en los procesos de ensefianza-aprendizaje del presente
méadulo.

Blogues temadticos: El sistema de la comunicacion publicitaria y de las relaciones
publicas. Tipologia de la comunicacion persuasiva. Planificacion estratégica de la
comunicacion publicitaria y de las relaciones publicas. Los agentes de la comunicacion
publicitaria y de las relaciones publicas. El receptor de la comunicacion publicitaria y de
las relaciones publicas.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SEZ2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 8: Periodismo
Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias docentes
Sistemas de evaluacién
Observaciones

6

Basica
Semestre 1
presencial

C01, C15, C16, C18, C19, C20, C21

COMO01, COMOZ, COMO3, COM04, COM07, COM08, COM12, COM14

HDO1, HDO7, HDOS, HD09, HD10, HD11, HD12

Tecnologias para la Informacién Escrita

castellano

Madulo de formacion bdsica de Comunicacion.

El estudlio de la comunicacion social a partir de la comunicacion audiovisual, el
periodismo y la publicidad y las relaciones publicas; el conocimiento mas especifico de
los dliferentes lenguajes comunicativos, y de los diferentes productos de la comunicacion
(informativos, de entretenimiento, publicitarios o de relaciones publicas) y de sus
distintos soportes (impresos, audiovisuales, digitales); conocimiento basico de las
tecnologias aplicadas a la comunicacion social, organizativa e interactiva; asi como el
uso de una lengua extranjera en los procesos de ensefianza-aprendizaje del presente
moadulo.

Blogues temadticos: Las Tecnologias de la Informacion. La mecanizacion de la
informacion. Técnicas de impresion tecnologica: cambio y evolucion. El color en el
ambito de la impresion. Proceso de produccion y distribucion de una publicacion
periodistica. El continente informativo y sus formas. Reticula y arquitectura de la pagina.
Desde la Tipografia a la Cibergrafia. Disefio y normas generales de diagramacion.
Mediamorfosis: Internet y la web.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 9: Lengua



Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

6

bésica

Semestre 3

presencial

C01, C15, C16, C18, C19, C20, C21

COMO1, COMO2, COM0O3, COM04, COMO7, COM08, COM12, COM14

HDO1, HDO7, HDOS, HD09, HD10, HD11, HD12

Lengua Espafiola: Saber Idiomatico y Competencias Comunicativas

castellano

Modulo de formacion bdsica de Comunicacion.

El estudlio de la comunicacion social a partir de la comunicacion audiovisual, el
periodismo y la publicidad y las relaciones publicas; el conocimiento mas especifico de
los dliferentes lenguajes comunicativos, y de los diferentes productos de la comunicacion
(informativos, de entretenimiento, publicitarios o de relaciones publicas) y de sus
distintos soportes (impresos, audiovisuales, digitales); conocimiento basico de las
tecnologias aplicadas a la comunicacion social, organizativa e interactiva; asi como el
uso de una lengua extranjera en los procesos de ensefianza-aprendizaje del presente
moadulo.

Blogues temadticos: El lenguaje y su materializacion en la lengua como instrumento para
la comunicacion humana. Espariol general y espafiol normativo. La actualizacion de la
lengua en el hablar.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AFI1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SEZ2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Materia 10: Literatura espafiola

Ntimero ECTS:

Tipologfa:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formaci6n y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

6

basica

Semestre 1

presencial

C01, C15,C16, C18, C19, C20, C21

COMO1, COMO2, COM03, COM04, COMO07, COM08, COM12, COM14

HDO1, HDO7, HDOS, HD09, HD10, HD11, HD12

Tendencias Literarias en la Cultura Contemporanea

castellano

Modulo de formacion basica de Comunicacion.

El estudlio de la comunicacion social a partir de la comunicacion audiovisual, el
periodismo y la publicidad y las relaciones publicas; el conocimiento mas especifico de
los diferentes lenguajes comunicativos, y de los diferentes productos de la comunicacion
(informativos, de entretenimiento, publicitarios o de relaciones publicas) y de sus
distintos soportes (impresos, audiovisuales, digitales); conocimiento basico de las
tecnologias aplicadas a la comunicacion social, organizativa e interactiva; asi como el
uso de una lengua extranjera en los procesos de ensefianza-aprendizaje del presente
moadulo.

Bloques temadticos: Contexto sociopolitico y cultural desde la transicion al presente.
Panorama del teatro espariol desde 1975 hasta nuestros dias. Panorama de la lirica
espariola desde 1975 hasta nuestros dias.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6 (0-20%)

Médulo 3: ESPECIFICO DE TEORIAS E INVESTIGACION EN COMUNICACION AUDIOVISUAL (12 créditos)

Materia 11: Teoria e investigacién en Comunicacién AV

Numero ECTS:

12



Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

horas)/Metodologias docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

obligatoria

Semestrely2

Presencial

C01, C02, CO3, C04, C05, C22

COMO1, COMO02, COMO3, COM04, COM07, COM08, COM11, COM12, COM14

HDO1

Teoria de la Comunicacion, semestre 2

Teoria de la imagen, semestre 1

castellano

Modulo de Teorias e Investigacion en Comunicacion audiovisual. Conocimiento historico
de los diferentes paradigmas relacionados con las teorias de la comunicacion
audiovisual, asi como de los fundamentos técnicos y expresivos en los lenguajes
audiovisuales y multimedia. Comprension tedrica de la historia y estética de las
representaciones visuales, asi como de los géneros audiovisuales y de la cultura de
masas.

Teoria de la Comunicacion. Bloques tematicos: Investigar la comunicacion. La
comunicacion humana. Paradigmas y modelos tedricos. La produccion social de
comunicacion. Nuevas perspectivas comunicativas e informativas.

Teoria de la imagen. Bloques tematicos: El concepto de imagen. La percepcion visual. La
representacion. Analisis de la imagen.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AFI1 (60 h)/ M1y M2

SE1(0-100%), SEZ2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 4: ESPECIFICO DE HISTORIA DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL (12 créditos)

Materia 12: Historia de la Comunicacién

Ntimero ECTS:

Tipologfa:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en

12

obligatoria

Semestre2y4

presencial

C01, C04, C023, C025

COMO1, COM02, COMO03, COM04, COM07, COM08, COM12, COM14

HDO1, HD14

Historia Social de la Comunicacidn, semestre 2

Historia del Cine, semestre 4

castellano

Mddulo de Historia de la Comunicacion Audiovisual. Conocimiento de la historia y evolucion
de los diversos medios y formatos audiovisuales a través de sus propuestas estéticas e
industriales, ademds de su relevancia social y cultural a lo largo del tiempo. Al mismo tiempo
se relacionan la evolucion tecnoldgica e industrial con el lenguaje audiovisual, teniendo en
cuenta los conceptos tedricos y practicos de las representaciones visuales y auditivas, los
sistemas de comunicacion y transmision de conceptos y sus realidades, asi como los valores
simbdlicos y culturales bdsicos que favorezcan una correcta interpretacion y andalisis de los
signos o codigos de la imagen en toda su extension.

Historia Social de la Comunicacion. Bloques tematicos: La comunicacion en la Antigiiedad
Clasica y en la Edad Media. La comunicacion en la Edad Moderna. La comunicacion en la Edad
Contemporanea.

Historia del Cine. Blogues tematicos: Nacimiento del cinematdgrafo en la sociedad de las
industrias culturales. Del cinematografo al cine (1895-1914). El modo de produccion,
distribucion y exhibicion. El modo de representacion. El cine actual de la posmodernidad a la
hipermodernidad.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente
alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h)/ M1y M2



horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 5: ESPECIFICO DE TECNICAS Y REALIZACION AUDIOVISUAL (18 créditos)

Materia 13: Realizacién audiovisual

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

18

obligatoria

Semestre 3,4y 5

presencial

col1

COMO1, COMO02, COMO3, COM04, COMO07, COM08, COM12, COM14, COM19

HDOI, HDO2, HD15, HD17

Realizacidn I. Fundamentos Basicos, semestre 3

Realizacién I1. [luminacién y Multicdmara, semestre 4

Realizacién l11. Video Digital y Postproduccion, semestre 5

castellano

Mddulo de Técnicas y Realizacion Audiovisual. Conocimiento y aplicacion de las técnicas y
procesos de creacion y difusion audiovisuales en sus diversas fases, tanto en el cine como en
television, video y multimedia desde el punto de vista de la puesta en escena desde la idea
inicial hasta su acabado final. Conocimiento de las técnicas basicas de realizacion visual y
auditiva en diversos medios: cinematografico, televisivo, radiofonico, fotografico, infografico,
videografico y multimedia, y de los lenguajes de realizacion especificos de los géneros,
diferenciando la ficcion de la no ficcion y de la informacion, asi como de las técnicas de
resolucion de trabajo de realizacion en directo y diferido.

Realizacion I. Fundamentos Basicos. Blogues tematicos: El concepto de realizacion. La
planificacion. Técnicas de previsualizacion. El montaje.

Realizacion Il. lluminacion y Multicamara. Bloques temdticos: Introduccion a la escenografia.
lluminacion. Introduccion a la realizacion multicamara.

Realizacion Ill. Video Digital y Postproduccion. Bloques temadticos: Postproduccion
audiovisual digital.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h). M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 6: ESPECIFICO DE PLATAFORMAS TECNOLOGICAS AUDIOVISUALES (18 créditos)

Materia 14: Plataformas Tecnoldgicas Audiovisuales

Numero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

18

obligatoria

Semestre 2,3y 6

presencial

01, C05

COMO1, COM02, COMO3, COM04, COMO07, COM08, COM09, COM12, COM14

HDO1, HD02, HD21, HD22, HD23, HD24

Tecnologias de los Medios Audiovisuales I, semestre 2

Tecnologias de los Medios Audiovisuales II, semestre 3

Tecnologias de los Nuevos Medios Audiovisuales, semestre 6

castellano

Mddulo de Plataformas Tecnoldgicas Audiovisuales. Conocimiento tedrico-practico y
aplicacion de las tecnologias aplicadas a los medios de comunicacion audiovisuales
(fotografia, radio, sonido, television, video, cine y soportes multimedia e interactivos).

Tecnologias de los Medios Audiovisuales I. Bloques temadticos: Video (camara, lenguaje
audiovisual, grabacion y edicion, iluminacion). Audio (micréfonos, grabacion y edicion).



Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

Tecnologias de los Medios Audiovisuales II. Bloques tematicos: Fotografia y video. Produccion
sonora ENG avanzada. Edlicion de video. Edicion de sonido.

Tecnologias de los Nuevos Medlios Audiovisuales. Bloques tematicos: Nuevos medjos frente a
medios tradicionales. Storytellers UX-UI. Narracion de la experiencia de usuario en la web,
dispositivos maviles y videojuegos. Game design.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AFI1 (30 h), AF2 (30 h). M1, M2, M3 y M4

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 7: ESPECIFICO DE GUION Y NARRATIVAS AUDIOVISUALES (12 créditos)

Materia 15: Guion y Narrativas Audiovisuales

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

12

Obligatoria

Semestre3y5

presencial

C01, C04, C28

COMO1, COMO02, COM03, COM04, COM07, COM08, COM10, COM11, COM12, COM13

HDOI, HD25, HD26, HD27

Guion Audiovisual, semestre 3

Narrativa Audiovisual, semestre 5

castellano

Madulo de Guion y Narrativas Audiovisuales. Conocimiento y aplicacion de los diferentes
mecanismos y elementos del analisis y la construccion del guion atendiendo a diferentes
formatos, tecnologias y soportes de ambito audiovisual. También se incluye el conocimiento
teorico y practico de los andlisis, sistematizacion y codificacion de contenidos iconicos y la
informacion audiovisuales en diferentes soportes y tecnologias, asi como la identificacion y
aplicacion de recursos, elementos, métodos y procedimientos de los procesos de
construccion y andlisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales,
incluyendo el diserio, establecimiento y desarrollo de estrategias narrativas.

Guion Audiovisual. Bloques tematicos. Narracion y relato. Elementos de la historia.
Arquitectura del guion.

Narrativa Audiovisual. Bloques tematicos. Definicion y perspectivas. Codigos y estructuras.
Enunciacion audiovisual. Tiempo y espacio en el relato audiovisual. Componentes de la
historia.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (60 h). M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6 (0-20%)

Médulo 8: ESPECIFICO DE GESTION Y PRODUCCION AUDIOVISUAL (12 créditos)

Materia 16: Produccién y Empresa Audiovisual

Numero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formaci6n y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

12

Obligatoria

Semestre4y5

presencial

€01, C31, C32

COMO1, COMO02, COMO3, COM04, COMO07, COM08, COM09, COM12, COM15, COM20
HDO1, HD03, HD29, HD30

Produccién y Empresa Audiovisual |, semestre 4
Produccion y Empresa Audiovisual I, semestre 5
castellano



Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

Mddulo de Gestion y Produccion Audiovisual. Conocimiento y aplicacion de las técnicas y
procesos de produccion y difusion audiovisuales en sus diversas fases, desde el punto de vista
de la organizacion y gestion de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios, en sus
diversos soportes (cine, TV, video, multimedia, etc.), hasta su comercializacion.

Produccion y Empresa Audiovisual I. Bloques tematicos. Conceptos basicos y funciones. Los
profesionales de la television. Industria y contexto de la produccion en television. Elaboracion
de un proyecto para television. Contratacion de los equipos técnicos.

Produccion y Empresa Audiovisual Il. Bloques tematicos. Pre-produccion. Financiacion.
Explotacion y distribucion.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (30 h), AF2 (30 h). M1, M2, M3y M4

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 9: ESPECIFICO DE ECONOMIA, POLITICAS DE LA COMUNICACION Y CAMBIO SOCIAL (12 créditos)

Materia 17: Economia, Politicas de la Comunicacién y Cambio Social

Ntimero ECTS:

Tipologfa:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

12

obligatoria

Semestre 6

presencial

C01, C05,C12,C34

COMO01, COMO02, COM03, COM04, COM0O7, COMO8, COM12, COM14, COM15, COM21
HDO1

Programacion y Gestion Televisiva y Radiofdnica, semestre 6

Metodologias de Investigacion en Comunicacién, semestre 6

castellano

Mddulo de Economia, Politicas de la Comunicacion Audiovisual y Cambio Social.
Conocimiento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la
comunicacion visual y sonora, asi como su evolucion y gestion a lo largo del tiempo,
incluyendo la tributacion audiovisual. Conocimiento e investigacion de la naturaleza e
interrelaciones entre los sujetos de la comunicacion audiovisual: autores, instituciones,
empresas, medios, soportes y receptores. Conocimiento tedrico-practico de los pardmetros
bdsicos (politicos, economicos, culturales) aplicables al campo de la comunicacion visual y
sonora, asi como su evolucion a lo largo del tiempo. Conocimiento tedrico-practico de las
politicas autonomicas, estatales e internacionales de incidencia en el audiovisual o la
comunicacion, asi como el régimen juridico de su aplicacion en las producciones
audiovisuales.

Programacion y Gestion Televisiva y Radiofonica. Bloques tematicos: Contexto audiovisual
espariol. El sector televisivo y radiofonico en Espafia. El programador y el grupo audiovisual.
La parrilla de programacion. La audimetria. La programacion de los nuevos medios.

Metodologias de Investigacion en Comunicacion. Bloques temdticos: Fundamentos de la
metodologia de investigacion en Comunicacion. Caracteristicas de la investigacion cientifica
en Comunicacion. Métodos y técnicas de investigacion cientifica en Comunicacion.
Organizacion de la investigacion cientifica en Comunicacion.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (30 h), AF2 (30 h). M1, M2, M3y M4

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6 (0-20%)

Médulo 10: ESPECIFICO DE IMAGEN, DISENO Y CULTURA AUDIOVISUAL (12 créditos)

Materia 18: Imagen, Disefio y Cultura Audiovisual



Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

12

obligatoria

Semestre 7

presencial

01, C05

COMO01, COMO02, COM03, COM04, COM07, COMO08, COM12, COM14, COM15
HDO1, HDO6, HD10, HD14, HD31, HD32

Disefio de Juegos y Ludonarrativa, semestre 7

Industrias Culturales Audiovisuales, semestre 7

castellano

Mddulo de Imagen, Disefio y Cultura Audiovisual. Conocimiento de la imagen espacial y de las
representaciones iconicas en el espacio, tanto en la imagen fija como audiovisual, asi como
los elementos constitutivos de la direccion artistica. Estos conocimientos también abarcan las
relaciones entre imagenes y sonidos desde el punto de vista estético y narrativo en los
diferentes soportes y tecnologias audiovisuales. También se incluyen los conocimientos de los
modelos tedricos especificamente desarrollados para la comunicacion visual y la persuasion a
traveés de la imagen.

Disefio de Juegos y Ludonarrativa. Blogues tematicos: Introduccion tedrica. Worldbuilding.
Disefio de narrativa y guion de videojuegos.

Industrias Culturales Audiovisuales. Bloques temadticos: Plan de empresa. Mercado
audiovisual. Creadores y gestion de la creatividad. Presupuesto y financiacion de proyectos
audiovisuales. Identidad corporativa y creacion de marca. Recaudacion y andlisis de
audiencia. El publico y las obras.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (30 h), AF2 (30 h). M1, M2, M3y M4

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 11: HISTORIAS Y TEORIAS AUDIOVISUALES ESPECIALIZADAS (24 créditos)

Materia 19: Historias y Teorias Audiovisuales Especializadas

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

24

Optativa

Semestre 6,7y 8

Presencial

C01, C17, C23, C26

COMO1, COMO02, COM04, COMO7, COM0O8

HDO1, HD13

Historia del Cine Espafiol, semestre 6

Cines Periféricos, semestre 7

Historia de la Radiotelevisidn, semestre 6

Teoriay Critica Audiovisual y Multimedia, semestre 8

Castellano

Mddulo de Historias y teorias audiovisuales especializadas. Este mddulo conlleva referencias
especializadas a la historia y las teorias del cine, la radio y la televisién en Espafia relacionadas
con el contexto internacional. Igualmente pretende dar a conocer el cine marginado, llamado
periférico, no correspondiente a cinematografias no europeas o norteamericanas, desde el
punto de vista de los tedricos y de los creadores.

Historia del Cine Espariol. Bloques tematicos: El cinematografo en Esparia. El desarrollo de la
industria en el cine mudo. El cine en la Segunda Republica. El cine durante la Guerra Civil. El
cine bajo el Franquismo. El cine en la Transicion. Tipologia de géneros. Transformaciones
industriales en el cine.

Cines Periféricos. Blogues tematicos: Concepto de periferia en la Historia del Cine. Asia-
Pacifico. Oriente Proximo y Oriente Medio. Magreb y Africa subsahariana. Latinoamérica.
Europa. América del Norte.



Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

Historia de la Radliotelevision. Bloques temdticos: Los precursores. Historia de la radio y
desarrollo del medio. Historia de la television y desarrollo del medio.

Teoria y Critica Audiovisual y Multimedia. Blogues tematicos: La critica cinematografica y
televisiva. La critica multimedia.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AFI (60 h). M1yM2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 12: TECNICAS Y TECNOLOGIAS AUDIOVISUALES ESPECIALIZADAS (24 créditos)

Materia 20: Técnicas y Tecnologias Audiovisuales Especializadas

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

24

optativa

Semestre 6,7y 8

presencial

C01, C33,C35, C36

COMO1, COMOZ, COMO3, COM04, COM07, COM08, COM09, COM12, COM14, COM21

HDO1, HD02, HD16, HD20, HD28

Teoriay Técnica del Documental y la Publicidad Audiovisual, semestre 7

Cémicy Humor Gréfico, semestre 7

Teoriay Técnica de la Fotografia, semestre 8

Teoria, Produccidn y Realizacion de Radio, semestre 6

castellano

Mddulo de Técnicas y tecnologias audiovisuales especializadas. Este modulo contiene el
desarrollo de materias especializadas que exigen de un mayor detenimiento que el
desarrollado en las materias de los mddulos fundamentales. Permite adentrase en medios y
géneros de manera especifica: la radio, la publicidad, los documentales, la historia grdfica y la
fotografia, desde sus aspectos tedricos hasta los practicos.

Teoria y Técnica del Documental y la Publicidad Audiovisual. Blogues tematicos: Teoria y
técnica del documental. Teoria y técnica de la publicidad audiovisual.

Comic y Humor Gréfico, Bloques tematicos: Medios y comunicacion. Produccion e industria.
Contextos. Tematicas. Cultura.

Teoria y Técnica de la Fotografia. Blogues tematicos: Técnica fotogrdfica. lluminacion.
Técnicas de composicion fotogréfica. Géneros fotogrdficos. Posproduccion. Nuevas técnicas
de creacion en entornos digitales.

Teoria, Produccion y Realizacion de Radio. Blogues temadticos: Produccion radiofonica.
Realizacion y puesta en escena de contenidos radiofonicos. Géneros y formatos radiofénicos.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (30 h), AF2 (30 h). M1, M2, M3y M4

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 13: COMUNICACION AUDIOVISUAL Y CULTURAS (24 créditos)

Materia 21: Comunicacién Audiovisual y Culturas

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

24

optativa

Semestre 5,6,7y 8

presencial

C01, C05, C27, C29, C30, C34

COMO01, COM02, COMO03, COM04, COM07, COM08, COM12, COM14
HDOI1, HDO2



Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

Estudios de Género en Comunicacién Audiovisual, semestre 8

Medios de Comunicacién y Sociedad del Conocimiento, semestre 5

Mitos e Imaginario de la Cultura Audiovisual, semestre 6

MUsica y Cultura de Masas, semestre 7

castellano

Mddulo de Comunicacion audiovisual y culturas. El médulo presta especial atencion de modo
profundo a las relaciones entre la Comunicacion Audiovisual y la sociedad que la genera y a la
que puede modificar. En ese sentido la Sociologia de la sociedad del conocimiento se vuelve
objeto prioritario, asi como las relaciones de la Comunicacion Audiovisual y los Estudios de
Género. En todo ello, la profundizacion en las industrias culturales se hace necesaria en dos de
sus facetas mds comunicativas, la relacionada con los mitos e imaginarios colectivos y la
musica como objeto de consumo.

Estudios de Género en Comunicacion Audiovisual. Bloques tematicos: Concepto de género.
Teorias de género actuales. Estudios de género y comunicacion audiovisual.

Medios de Comunicacion y Sociedad del Conocimiento. Bloques temdticos: Las ciencias de y
en las sociedades. Estructuras, instituciones y procesos bdsicos. La comunicacion audio-visual
en el conocimiento de la sociedad.

Mitos e Imaginario de la Cultura Audiovisual. Bloques temdticos: El mito como imperativo
antropoldgico y cultural. Arquetipos e inconsciente colectivo. Mitocritica y mitoanalisis.
Apocalipticos e integrados. Paraisos y apocalipsis en la cultura actual. Formas reljgiosas. Mitos
e imaginarios en el audiovisual.

Mdsica y Cultura de Masas. Bloques tematicos: Musica en el audiovisual. Musica clasica.
Mdsica electronica. Industria fonografica. Produccion musical. Edicion musical.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AFI1 (60 h). M1y M2

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 14: MEDIOS AUDIOVISUALES ESPECIALIZADOS (18 créditos)

Materia 22: Medios Audiovisuales Especializados

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

18

optativa

Semestre5y7

presencial

co1

COMO1, COM02, COMO3, COM04, COM07, COM08, COM12, COM14

HDO1, HD16, HD18, HD19, HD23

Documentacion Audiovisual; semestre 7

Edicién y Postproduccion Digital de Audio; semestre 5

Puesta en Escena Audiovisual; semestre 5

castellano

Modulo de Medlios audiovisuales especializados. El modulo presta especial atencion de modo
profundo a las relaciones entre la Comunicacion Audiovisual y la sociedad que la genera y a la
que puede modificar. En ese sentido la Sociologia de la sociedad del conocimiento se vuelve
objeto prioritario, asi como las relaciones de la Comunicacion Audiovisual y los Estudios de
Género. En todo ello, la profundizacion en las industrias culturales se hace necesaria en dos de
sus facetas mas comunicativas, la relacionada con los mitos e imaginarios colectivos y la
mudsica como objeto de consumo.

Documentacion Audiovisual. Bloques tematicos: Origen de la documentacion audijovisual.
Registro de la memoria audiovisual. Estrategias de busqueda de informacion.

Edlicion y Postproduccion Digital de Audio. Bloques temadticos: Material técnico. Efectos
sonoros. Técnicas de edicion y mezcla sonora. Sonorizacion y paisaje sonoro. Postproduccion
de audjo. Masterizacion.



Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

Puesta en Escena Audiovisual. Blogues tematicos: Puesta en escena. Direccion de actores.
Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AF1 (30 h), AF2 (30 h). M1, M2, M3y M4

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6(0-20%)

Médulo 15: CREATIVIDAD AUDIOVISUAL (24 créditos)

Materia 23: Creatividad Audiovisual

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas
Contenidos propios del
moédulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién
Observaciones

24

optativa

Semestre6y8

presencial

01, C24, C26, C27

COMO1, COMO02, COMO03, COM04, COM06, COM07, COM08, COM10, COM11, COM12, COM13,
coMi14

HDO1, HDO6

Géneros y Formatos Audiovisuales; semestre 8

Internet, Redes Sociales y Medios de Comunicacion; semestre 8

Educacién y Comunicacién Audiovisual; semestre 8

Escritura Creativa; semestre 6

castellano

Mddulo de Creatividad audiovisual. Este médulo quiere fomentar la creatividad en aspectos
no tratados en las asignaturas obljgatorias, en lo relativo a la generacion de nuevos formatos
o directamente nuevos géneros audjovisuales, asimismo la generacion de contenidos
multimedia para el entorno virtual. La creatividad en la escritura y la docencia y alfabetizacion
audiovisual como diddctica para la formacion de espectadores creativos, colaboradores y
responsables debe ser incluido en el mismo.

Géneros y Formatos Audliovisuales. Bloques tematicos: Concepto de género y formato.
Géneros y formatos clasicos. Creatividad e innovacion. Generacion de nuevos formatos.

Internet, Redes Sociales y Medlios de Comunicacion. Bloques tematicos: Historia de Internet.
Arquitectura algoritimica y formatos web. Critica y mediacion digital. Big Data y redes sociales.

Educacion y Comunicacion Audiovisual. Bloques temdticos: Ensefiar como proceso
educomunicativo. Nuevas tecnologias y educacion. Alfabetizacion y redes sociales.

Escritura Creativa. Blogues tematicos: Aproximacion a la creatividad. Escritura narrativa.
Escritura dramadtica. Texto espectacular. Escritura poética. Narratividad y teatralidad en
medios audiovisuales. Escritura creativa y elaboracion de guiones.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente

alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA
AFI1 (30 h), AF2 (30 h). M1, M2, M3 y M4

SE1(0-100%), SE2(0-100%), SE3(0-100%), SE4(0-100%), SE5(0-100%), SE6 (0-20%)

Médulo 16: PROYECTO FIN DE GRADO Y PRACTICAS EN EMPRESA (12 créditos)

Materia 24: Practicas en Empresas

Nimero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formaci6n y aprendizaje

Asignaturas
Lenguas

6

optativa

Semestre 8

presencial

C01, €03, C14, C16

COMO01, COM02, COMO03, COM04, COM07, COM0S, COM12, COM14, COM22, COM23
HDO1, HD02, HD06, HD10, HD33

Practicas en Empresas; semestre 8

castellano



Contenidos propios del
médulo/materia/asignatura

Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién

Observaciones

Los contenidos de este modulo tendran que ver con el Proyecto de Fin de Grado, y con sus
propios objetivos y contenidos, ya sean curriculares, de investigacion o profesionales, en todo
caso pertenecientes al ambito de nuestras titulaciones.

La realizacion de Prdcticas Externas en empresas vinculadas o relacionadas con el sector de la
Comunicacion, tiene como objetivo el aprendizaje in situ de las rutinas profesionales y de las
técnicas de trabajo empleadas en el ambito profesional, y procurard la adecuada insercion
laboral de nuestros egresados. En lo que concierne a las actividades complementarias, éstas
dependerdn de la eleccion del estudiante y de la oferta existente.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente
alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA

AF3(0h.). M4, M5y M6

*La no presencialidad viene definida por la no asistencia a clase, pues la asignatura se
desarrollard en una entidad publica o privada con convenio con la Universidad de Sevilla.

Con respecto a las practicas en empresas, se realizaran siempre con el correspondiente
profesor tutor y con la exigencia al alumno de una memoria final de la prdctica con reflejo del
aprendizaje realizado y observaciones sobre su desarrollo. Para conocer las modalidades,
duracion, tutorias y gestion de dichas practicas, puede consultarse la normativa interna
aprobada en Junta de Facultad en noviembre de 2020 (NORMATIVA INTERNA DE PRACTICAS
EXTERNAS DE LA FACULTAD DE COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA).

Dado que en el Plan de Estudios de Grado se contemplan las Prdcticas, la Universidad de Sevilla
ofrece a sus estudiantes y titulados la posibilidad de completar su formacion académica y
adquirir una experiencia profesional a través de la realizacion de prdcticas en empresas e
instituciones. La gestion de los programas de practicas de la Universidad de Sevilla se desarrolla
a través del Secretariado de Practicas en Empresas y Empleo. Puede buscarse informacion del
servicio en la direccion electronica: https.//servicio.us.es/spee/node/32

SE5 (100%)

Practicas en empresas: Segun la Normativa reguladora de la evaluacion y calificacion de las
asignaturas (Aprobada por el Acuerdo 6.1 del Consejo de Gobierno en la sesion de 29 de
septiembre de 2009 y modificada por el Acuerdo 1.1 del Consejo de Gobierno en la sesion de 18
de marzo de 2010), la evaluacion de las prdcticas se efectuara mediante la cumplimentacion del
correspondiente informe de valoracion del tutor académico, que debe basarse en el
seguimiento llevado a cabo, el informe del tutor de la entidad colaboradora y la memoria final
del estudiante. Por tanto, la evaluacion de este modulo se realizard siguiendo los informes y
memorias presentados por el tutor de la empresa en la que el alumno haya realizado las
prdcticas, el tutor académico, de acuerdo con el Convenio de practicas a firmar, que
supervisara, igualmente, el quehacer del alumno, y el del propio alumno donde quede reflejado
el itinerario de aprendizaje en la empresa.

Requisitos previos:

Se recomienda realizar el trabajo fin de grado y las prdcticas en empresas durante el curso del
ultimo afio académico de estudios. El trabajo fin de carrera es una materia obligatoria para
superar el grado. Las prdcticas en empresas son muy recomendables, pero son una materia
optativa para los alumnos.

Materia 25; Proyecto Fin de Grado

Ndmero ECTS:

Tipologia:

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del proceso de
formacién y aprendizaje

Asignaturas

Lenguas

Contenidos propios del
mddulo/materia/asignatura

6

Trabajo Fin de Grado

semestre

presencial

C01, C03,C14, C16

COM01, COMO2, COMO03, COM0O4, COMO7, COMO8, COM12, COM14, COM22, COM23

HDO1, HD02, HD06, HD10, HD33

Trabajo Fin de Grado; semestre 8

castellano

Los contenidos de este mddulo tendran que ver con el Proyecto de Fin de Grado, y con sus
propios objetivos y contenidos, ya sean curriculares, de investigacion o profesionales, en todo
caso pertenecientes al ambito de nuestras titulaciones.



Actividades formativas
(presencialidad en
horas)/Metodologias
docentes

Sistemas de evaluacién

Observaciones

El Trabajo Fin de Grado podra ser escrito o audiovisual, como obra de produccion y emision
audiovisual de elaboracion colectiva donde cada uno de los miembros de los créditos de la
obra sera evaluado en funcion de la tarea profesional que haya desempariado en la
produccion presentada. [gualmente, el trabajo puede ser entregado de forma bilingdie, de
modo que sirva para atestiguar las competencias de idioma extranjero que el alumno debe
Justificar al finalizar los estudios de grado.

Los contenidos especificos de la asignatura pueden consultarse en el programa docente
alojado en https.//sevius4.us.es/index.php?PyP=LISTA

AF3 (0h) y AF4 (0h). M4, M5, M6y M7

*La no presencialidad viene definida por la no asistencia a clase, pues la asignatura se centrard
en el trabajo autonomo del estudiantes y acciones tutoriales.

El Trabajo Fin de Grado (TFG) exigird de parte del alumno el desarrollo de un proyecto, memoria
o estudio, en el que se aplique y desarrolle los conocimientos adquiridos durante el periodo de
formacion de la titulacion en Periodismo. El trabajo podra ser realizado individualmente o en
grupo. La presentacion del mismo solo sera posible una vez el alumno acredite la evaluacion
positiva de todas las materias previas del Grado, obteniendo los créditos necesarios para su
titulacion.

La estructura, extension y caracteristicas especificas del TFG estan recogidas en la Normativa
del Trabajo de Fin de Grado de las titulaciones adscritas a la Facultad de Comunicacion de la
Universidad de Sevilla

(https.//fcom.us.es/sites/fcom/files/NORMATIVA%20TRABAJOS %20FIN%20DE%20GRADO. pdf)

SE7 (100%)

Para la evaluacion del Trabajo de Fin de Grado, se siguen la Normativa de Trabajo Fin de
Grado de las titulaciones adscritas a la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla
(Aprobado en Junta de Facultad de 9 de julio de 2013, revisada y modiificada en Junta de
Facultad el 17 de junio de 2014 y revisada y modiificada en Junta de Facultad el 7 de
noviembre de 2017), disponible en el siguiente enlace:
https.//fcom.us.es/sites/fcom/files/NORMATIVA%20TRABAJOS%20FIN%20DE%20GRADO. pdf
Requisitos previos:

Se recomienda realizar el trabajo fin de grado y las practicas en empresas durante el curso del
ultimo afio académico de estudios. El trabajo fin de carrera es una materia obligatoria para
superar el grado. Las prdcticas en empresas son muy recomendables, pero son una materia
optativa para los alumnos.

4.2.- Actividades y metodologias Docentes

Actividades

Codigo formativas

Metodologias asociadas y definicion de la actividad Presencialidad



https://fcom.us.es/sites/fcom/files/NORMATIVA%20TRABAJOS%20FIN%20DE%20GRADO.pdf

AF1.

Clases Tedricas,
Tedrico-Practicas,
Practicas en Aulas,
Seminarios...

e  Método expositivo. M1
®  Resolucion de ejercicios y problemas. M2

En las clases expositivas se utiliza fundamentalmente como
estrategia didactica la exposicion verbal por parte del profesor
de los contenidos sobre la materia objeto de estudio.

Entre los objetivos mas comunes que pueden orientar el
desarrollo de una clase tedrica destacan los siguientes: a)
exponer los contenidos basicos relacionados con el tema objeto
de estudio (narraciones, historias de casos, resimenes de
investigacion, sintesis de resultados, etc.) b) explicar la relacion
entre los fendmenos para facilitar su comprension y aplicacidn
(generacidn de hipdtesis, pasos en una explicacion,
comparacién y evaluacion de teorias, resolucion de problemas,
etc.) ¢) efectuar demostraciones de hipdtesis y teoremas,
(discusion de tesis, demostracidn de ecuaciones, etc.) y d)
presentacidn de experiencias en las que se hace la ilustracién de
una aplicacidn practica de los contenidos (experimentos,
presentacién de evidencias, aportacién de ejemplosy
experiencias, etc.)

100%

AF2.

Practicas de
Laboratorio,
Practicas de
Informatica,
Practicas de
Campo

e  Resolucién de problemas. M3
e Aprendizaje basado en problemas. M4

Las practicas constituyen una actividad formativa en la que se
desarrollan actividades de aplicacién de los conocimientos a
situaciones concretas y de adquisicién de habilidades basicas y
procedimentales relacionadas con la materia objeto de estudio.
Esta denominacion engloba a diversos tipos de organizacion,
como pueden ser las practicas de laboratorio, practicas de
campo, clases de problemas, practicas de informatica, etc.,
puesto que, aunque presentan en algunos casos matices
importantes, todas ellas tienen como caracteristica comin que
su finalidad es mostrar a los estudiantes como deben actuar.

100%

AF3.

Practicas Externas /
Practicum,
Trabajos dirigidos
académicamente
(TFE)

e Aprendizaje basado en problemas. M4
e  Aprendizaje orientado a proyectos. M5
e Aprendizaje cooperativo en grupos pequefios. M6

Se trata de un actividad formativa en la que los estudiantes
llevan a cabo la realizacidén de un proyecto en un tiempo
determinado para resolver un problema o abordar una tarea
mediante la planificacion, disefio y realizacién de una serie de
actividades, y todo ello a partir del desarrollo y aplicacién de
aprendizajes adquiridos y del uso efectivo de recursos.

100%

AF4.

Trabajo auténomo
del estudiante

El estudio y trabajo autdnomo es una modalidad de aprendizaje en
la cual el estudiante se responsabiliza de la organizacion de su
trabajo y de la adquisicion de las diferentes competencias segun su
propio ritmo. Implica por parte de quien aprende asumir la
responsabilidad y el control del proceso personal de aprendizaje, y
las decisiones sobre la planificacion, realizacion y evaluacion de la
experiencia de aprendizaje. M7

0%

En cualquier caso, las actividades formativas y la metodologia docente asociadas a cada
asignatura deberan ser descritas en detalle en las correspondientes guias docentes, como
recoge el Reglamento General de Actividades Docentes de la Universidad de Sevilla.

4.3.- Sistemas de evaluacién
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Posibles sistemas de evaluacion:

Cédigo

Prueba de evaluacién

Descripcion de la prueba

SE1

Pruebas de duracién
corta parala
evaluacién continua

Miden objetivos especificos por lo que se hace posible un muestreo mas
amplio de la materia. El estudiante no se extiende en su respuesta ya que
se espera que éste entregue sélo los datos y la informacidn que se le exige,
por lo tanto el tiempo de desarrollo también se hace menor, permitiendo
un mayor numero de preguntas y la inclusion de contenidos mas amplios.

SE2

Pruebas de respuesta
larga

Las preguntas de respuesta abierta o extensa, se refieren al tipo de
evaluaciones que esperan un desarrollo mas amplio del contenido que
esta siendo medido. Las pruebas de desarrollo que utilizan las respuestas
abiertas esperan evaluar el dominio cognoscitivo, por parte del
estudiante, frente a uno o varios temas en particular. Generalmente, este
tipo de preguntas tienen buenos resultados a la hora de evaluar
capacidades de orden superior, ya que se espera que el estudiante realice
un mayor analisis, reflexion y sintesis de lo estudiado a fin de dar una
respuesta completa y coherente.

SE3

Pruebas tipo test

Las pruebas de respuesta fija hacen referencia a aquellas que requieren la
seleccion exclusiva de una respuesta. Este tipo de evaluaciones son
reconocidas como las pruebas de verdadero-falso, seleccién de
alternativas, ordenamiento y secuencia de un contexto, asociacion entre
elementos, entre otras.

SE4

Presentaciones orales

Son aquellas en que se pide al estudiante que defienda sus conocimientos
mediante una exposicién oral.

SE5

Trabajos e informes

Consiste en el disefio y desarrollo de un trabajo o proyecto que puede
entregarse durante o al final de la docencia de la asignatura. Este tipo de
evaluacion también puede implementarse en grupos con un nimero
reducido de estudiantes en el que cada uno de ellos se haga cargo de un
proyecto o en grupos con un mayor nimero de estudiantes que quede
dividido en pequefios equipos, cada uno de los cuales se responsabilice
de un proyecto. Este formato puede ser especialmente interesante para
fomentar el trabajo en grupo de los estudiantes.

SE6

Pruebas e informes de
trabajo experimental

Especialmente adecuado para laboratorios experimentales. Se le plantea
al estudiante unos objetivos que debe ser capaz de conseguir mediante la
ejecucion de determinadas actividades (programacion de un software,
manejo de un instrumental...).

SE7

Presentacién y defensa
del TFG

El sistema de evaluacion concreto de cada asignatura debera ser descrito en detalle en la
correspondiente guia docente, como recoge el Reglamento General de Actividades
Docentes de la Universidad de Sevilla.

4.4.- Estructuras curriculares especificas

(Completar solo en caso de que el plan de estudios las contemple. Incluir enlace a documento pdf.)



5. Personal académico y de apoyo a la docencia (ESG 1.5)

5.1.- Descripcion de los perfiles de profesorado y otros recursos Humanos

Para la elaboracion de los datos del profesorado disponible e implicado en la docencia del titulo,
que se incluye en esta adaptacién de la memoria de verificacion del titulo (2023), dado que no
se trata de un titulo nuevo, sino que viene impartiéndose desde el curso 2010/11 se han tenido
en cuenta los Planes de Organizacion Docente del curso 2021/22 (el 2022/23 aln esta en curso).

El informe estd compuesto de 5 tablas, la tabla 1 muestra el total del profesorado disponible
para la imparticion del titulo. La tabla 2.1 muestra el profesorado por departamento/area
disponible para impartir la docencia del titulo. La tabla 2.2 muestra la vinculaciéon de las
asignaturas con los departamentos/areas responsables de la docencia (sélo departamento
responsable, aunque puedan participar mas departamentos/area). La tabla 3 muestra el
profesorado detallado (anonimizado) que imparte docencia en el titulo y la tabla 4 muestra el
mismo profesorado con su carga docente en el titulo al que corresponde la memoria de
verificacidn y la carga docente que tiene en otros titulos de Grado y Mdster.

El informe completo se puede consultar en la direccién:

https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/zyCSwza3zja6Pkq

Méritos docentes del profesorado no acreditado
(La universidad deberd aportar los méritos docentes mas relevantes del profesorado no acreditado que participard en el titulo.

Se puede aportar la informacion especifica del profesorado mediante un enlace a la pagina web o documento publico
correspondiente.)

Méritos de investigacion del profesorado no doctor
(La universidad deberd aportar los méritos de investigacion mas relevantes del profesorado no doctor que participard en el titulo.

Se puede aportar la informacion especifica del profesorado mediante un enlace a la pagina web o documento publico
correspondiente).

Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contratacion

La universidad deberd describir el profesorado necesario para el despliegue del titulo no disponible en el momento de solicitar
la verificacion de la titulacion y el plan para dotarse de dicho profesorado. Se elaborard una tabla con la misma informacion que
para el personas disponible en el caso de informar de no disponer de personal y se pretenda incorporar (personal adicional
necesario para poder impartir el titulo).

Perfil del profesorado de empresa que participa en la mencién dual

(Se puede aportar la informacion especifica para cada profesor/a mediante un enlace a la pagina web o documento publico
correspondiente).

Tutela de practicas


https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/zyCSwza3zja6Pkq

(Se tendrd en cuenta lo establecido en art. 10 del Real Decreto 592/2014, de 11 de julio, por el que se regulan las practicas
académicas externas de los estudiantes universitarios)

Tabla X. Personal académico o profesional responsable de las tutorias de las practicas

Tutor/a académico/a de
Identificador Universidad / Areade Categoria académica | Dedicaciénal | launiversidad /Tutor/a
Tutor/Tutora Entidad Conocimiento / profesional titulo (horas) de la entidad
colaboradora
Comunicacién
BARRIENTOS Universidad de o , .
) Audiovisual y PCD 240 Tutora académica
BUENO, Sevilla publicidad
MONICA ublicida
CARRERAS Ly
. R Comunicacion
LARIO, Universidad de o .o
i Audiovisual y PCD 240 Tutora académica
NATIVIDAD Sevilla .
Publicidad
CRISTINA
. o Comunicacién
COBO DURAN, Universidad de o -
. Audiovisual y PCD 240 Tutor académico
SERGIO Sevilla n
Publicidad
GORDILLO . . Comunicacién
. Universidad de o Lo
ALVAREZ, i Audiovisual y PTU 240 Tutora académica
Sevilla .
INMACULADA Publicidad
GUARINOS o Comunicacién
. Universidad de o Lo
GALAN, Sevilla Audiovisual y PTU 240 Tutora académica
VIRGINIA Publicidad
HERMIDA o Comunicacién
Universidad de L. -
CONGOSTO, . Audiovisual y PTU 240 Tutor académico
Sevilla .
ALBERTO Publicidad
MARIN o Comunicacién
. Universidad de o .o
MONTIN, Sevilla Audiovisual y PCD 240 Tutora académico
JOAQUIN Publicidad
NAVARRETE . Comunicacién
Universidad de L ..
CARDERO, Sevilla Audiovisual y PTU 240 Tutor académico
JOSE LUIS Publicidad
NAVARRETE- Ly,
X X Comunicacion
GALIANO Universidad de L. -
. . Audiovisual y PCD 240 Tutor académico
RODRIGUEZ, Sevilla L
. Publicidad
RAMON
PEREZ o,
) . X Comunicacion
GOMEZ, Universidad de o -
. Audiovisual y AYD 240 Tutor académico
MIGUEL Sevilla .
. Publicidad
ANGEL
RAMIREZ N
. . Comunicacion
ALVARADO, Universidad de L .o
. . Audiovisual y PTU 240 Tutora académica
MARIA DEL Sevilla .
Publicidad
MAR
- Comunicacién
RAYA BRAVO, Universidad de o .o
i Audiovisualy AYD 240 Tutora académica
IRENE Sevilla .
Publicidad




INFORMACION DEL CENTRO UNIVERSITARIO EUSA

(Incluir texto descriptivo segtin la guia de verificacion)

Tabla 1. Resumen del profesorado asignado al titulo (incluir al menos la siguiente informacién)

Categoria Ndmero ECTS Doctores/as Acreditados/as Sexenio Quinquenio
Categoria 1 27 240 3 - -
Categoria 2

Categorian

Total 27 240 3 - -

(En la tabla siguiente de acuerdo con el RD 822/2021, la titulacion debe indicar el profesorado potencial que participard en el
titulo agrupado por areas de conocimiento. La tabla se ha de completar con cudntas areas participan en el titulo.)

Tabla 2. Detalle del profesorado asignado al titulo por drea de conocimiento.

Area de conocimiento: Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Nimero de profesorado 15
Nimero de doctores/as 3
Categorias Profesor Titular

Nimero de Profesorado acreditado

Materias / asignaturas Cines Periféricos

Cémico y Humor Grafico

Disefio de Juegos y Ludonarrativa

Edicidn y Postproduccion Digital de Audio
Géneros y Formatos Audiovisuales

Guion Audiovisual

Historia del Cine

Historia del Cine Esparniol

Industrias Culturales Audiovisuales

Internet, Redes Sociales y Medios de Comunicacion
Metodologias de la Investigacion en Comunicacion
Musica y Cultura de Masas

Narrativa Audiovisual

Practicas en Empresas

Produccién y Empresa Audiovisual |

Produccion y Empresa Audiovisual Il
Programacion y Gestion Televisiva y Radiofonica
Puesta en Escena Audiovisual

Realizacion I. Fundamentos Basicos

Realizacion Il lluminacién y Multicamara
Realizacion 1l Video Digital y Postproduccion
Tecnologias de los Medios Audiovisuales
Tecnologias de los Medios Audiovisuales I/
Tecnologias de los Nuevos Medlios Audiovisuales
Teoria de la Imagen

Teoria de la Publicidad y las Relaciones Publicas
Teoria y Critica Audiovisual y Multimedia

Teoria y Técnica de la Fotografia

Teoria y Técnica del Documental y la Publicidad Audiovisual
Teoria, Produccion y Realizacion de Radlio
Trabajo Fin de Grado

ECTS impartidos (previstos) Crédiitos ECTS totales que impartird el profesorado de ese drea en el titulo
276

ECTS disponibles (potenciales) Créditos totales disponibles por el drea de conocimiento que participa en el titulo.



276

Area de conocimiento. Derecho Administrativo

Nimero de profesorado 1

Nimero de doctores/as 0

Categorias Profesorado Titular
Nimero de Profesorado acreditado 0

Materias / asignaturas Derecho Audiovisual
ECTS impartidos (previstos) 6

Area de conocimiento: Economia Aplicada

Nlimero de profesorado 1
Nimero de doctores/as
Categorias Profesorado Titular

Nimero de Profesorado acreditado

Materias / asignaturas

Economia de los Medios Audiovisual

ECTS impartidos (previstos)

6

ECTS disponibles (potenciales)

6

Area de conocimiento: Estéticay Teoria de las Artes

Nimero de profesorado 1
Nidmero de doctores/as
Categorias Profesorado Titular

Nimero de Profesorado acreditado

Materias / asignaturas

Movimientos Estéticos Contemporaneos

ECTS impartidos (previstos)

6

ECTS disponibles (potenciales)

6

Area de conocimiento: Historia Contemporanea

Nimero de profesorado 1
Nidmero de doctores/as 0
Categorias Profesorado Titular
Nimero de Profesorado acreditado 0

Materias / asignaturas

Historia de la Cultura Contempordnea

ECTS impartidos (previstos)

6

ECTS disponibles (potenciales)

6



Area de conocimiento: Lengua Espafiola

Nimero de profesorado 1

Nidmero de doctores/as 0

Categorias Profesorado Titular

Nimero de Profesorado acreditado 0

Materias / asignaturas Lengua Espafiola: Saber Idiomdtico y Competencia Comunicativa

Trabajo Fin de Grado
ECTS impartidos (previstos) 6
ECTS disponibles (potenciales) 6

Area de conocimiento: Literatura Espafiola

Nlimero de profesorado 2
Nimero de doctores/as 0
Categorias Profesorado Titular

Nimero de Profesorado acreditado

Materias / asignaturas

Tendencias Literarias en la Cultura Contemporanea
Escritura Creativa
Mitos e Imaginario en la Cultura de Masas

ECTS impartidos (previstos) 24

ECTS disponibles (potenciales) 24

Area de conocimiento: Periodismo

Nlimero de profesorado 4

Ndmero de doctores/as 1

Categorias Profesorado Titular

Nimero de Profesorado acreditado

0

Materias / asignaturas

Tecnologias para la Informacion Escrita
Historia Social de la Comunicacion
Teoria de la Comunicacion

ECTS impartidos (previstos) 18

ECTS disponibles (potenciales) 18

Area de conocimiento: Psicologfa Social

Nimero de profesorado 1

Nimero de doctores/as 0

Categorias Profesorado Titular

Nimero de Profesorado acreditado

0

Materias / asignaturas

Psicologia Social de la Comunicacion Audiovisual

ECTS impartidos (previstos)

6

ECTS disponibles (potenciales)

6



Area de conocimiento: Sociologia

Nimero de profesorado 2
Nidmero de doctores/as 1
Categorias Profesorado Titular

Nimero de Profesorado acreditado

Materias / asignaturas

Sociologia y Comunicacion

Trabajo Fin de Grado
ECTS impartidos (previstos) 12
ECTS disponibles (potenciales) 12
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Tabla 3. Personal disponible para impartir el titulo

Denominacién del titulo: Graduado/a en Comunicacién Audiovisual

Universidad/es (si es titulo conjunto): Centro Universitario EUSA (Universidad de Sevilla)

Dedicacién al Titulo

Dedicacién a otros titulos

Universidad® Identificador | Denominac | N°ECTs Modalida Areade Nivel | Categori | Doctor/a Experiencia | Experiencia Experienci | Dedicacié | Tiempo Denominacié | Tiempo total
del idn asignatur | dde Conocimien | de al® (S/N) docente © investigador | a n(TCé (horas/semana) n de titulo/s de dedicacién
profesor/a asignatura | a ensefianz | to del idiom (afios) a® profesiona | TP)® ©) a otro/s titulo/s

a®@ Profesorado | a® (sexenios) | (afios) (horas/semana
® )
Centro | GILDIAZ, MARIA | HISTORIADE | 6 Presencial Historia Profesor 25 TC
Universitario CONCEPCION | LA CULTURA Contempora Titular
EUSA CONTEMPOR nea
N ANEA
(Universidad
de Sevilla)
Centro OTERO | TECNOLOGIA | 6 Presencial Periodismo Profesor 1 TP
Universitario ESCUDERO, S PARALA Titular
EUSA SOFIA | INFORMACIO
L N ESCRITA
(Universidad
de Sevilla)
Centro DOMiNGUFZ TECNOLOGIA | 6 Presencial Periodismo Profesor 2 TP
Universitario GARCIA, S PARA LA Titular
EUSA RICARDO | INFORMACIO
N MANUEL N ESCRITA
(Universidad
de Sevilla)
Centro RESPALDIZA | TENDENCIAS | 6 Presencial Literatura Profesor 25 TP
Universitario SALAS, LITERARIAS Espafiola Titular
EUSA INMACULADA EN LA
. CULTURA
(Umvers@ad CONTEMPOR
de Sevilla) ANEA
Centro | MARINPINILLA, | TEORIADELA | 6 Presencial | Comunicaci Profesor 1 TP
Universitario | MARIAROSARIO |  PUBLICIDAD én Titular
Y LAS

EUSA




(Universidad RELACIONES Audiovisual
de Sevilla) PUBLICAS y Publicidad
Centro PACHECO TEORIA DE LA Presencial Comunicaci Profesor 1 TP
Universitario JIMENEZ, | PUBLICIDAD 6n Titular
EUSA LAURA YLAS Audiovisual
(Universidad RE;/:]CE:E)IE/E: y Publicidad
de Sevilla)
Centro ABUJA TEORIA DE LA Presencial | Comunicaci Profesor 12 TC
Universitario RODRIGUEZ, IMAGEN 6n Titular
EUSA | MIGUELANGEL Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro | GILDIAZ, MARIA DERECHO Presencial Derecho Profesor 25 TC
Universitario ESPERANZA | AUDIOVISUAL Administrati Titular
EUSA \Ye)
(Universidad
de Sevilla)
Centro NAVARRO PSICOLOGIA Presencial Psicologia Profesor 2 TP
Universitario | LIMON,MARIA | SOCIAL DE LA Social Titular
EUSA COMUNICACI
. . ON
(ngesres‘\'/ifad) AUDIOVISUAL
Centro ABUJA TECNOLOGIA Presencial Comunicaci Profesor 12 TC
Universitario RODRIGUEZ, SDELOS 6n Titular
EUSA | MIGUELANGEL MEDIOS Audiovisual
(Universidad AUDDVISL:;'] y Publicidad
de Sevilla)
Centro |~ SANCHEZ | TECNOLOGIA Presencial | Comunicaci Profesor 13 TP
Universitario | ALVAREZ, JOSE SDELOS 6n Titular
EUSA IGNACIO MEDIOS Audiovisual
(Universidad AUDmVlSlé/;Ll y Publicidad
de Sevilla)
Centro | GARCIAPRIETO, | TEORIADE LA Presencial | Periodismo Profesor 3 TP
Universitario VICTORIA COMUngﬂ Titular

EUSA




(Universidad

de Sevilla)
Centro DOMiNGUFZ HISTORIA Presencial Periodismo Profesor 2 TP
Universitario GARCIA, | SOCIAL DE LA Titular
EUSA RICARDO COMUNICACI
L MANUEL ON
(Universidad
de Sevilla)
Centro | BAREAMUNOZ, LENGUA Presencial Lengua Profesor 1 TP
Universitario MANUEL ESPANOLA: Espafiola Titular
EUSA SABER
- IDIOMATICO
(Universidad v
de Sevilla) COMPETENCI
AS
COMUNICATI
VAS
Centro | GILDIAZ MAI?_iA MOVIMIENTO Presencial Estéticay Profesor 25 TC
Universitario CONCEPCION | SESTETICOS Teorfade Titular
EUSA CONTZ‘}:E%E las Artes
(Universidad
de Sevilla)
Centro FERNANDEZ GUION Presencial | Comunicaci Profesor 7 TP
Universitario | BARBA,PABLO | AUDIOVISUAL 6n Titular
EUSA Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro ABUJA TECNOLOGIA Presencial | Comunicaci Profesor 12 TC
Universitario RODRIGUEZ, SDELOS 6n Titular
EUSA | MIGUELANGEL AUDlO“:'/fS&iﬁ Audiovisual
(Universidad sl y Publicidad
de Sevilla)
Centro | SANCHEZ TECNOLOGIA Presencial Comunicaci Profesor 13 TP
Universitario | ALVAREZ, JOSE SDELOS 6n Titular
EUSA IGNACIO AUDlO“('/fSLﬁf Audiovisual
(Universidad s y Publicidad

de Sevilla)




Centro ABUJA REALIZACION Presencial | Comunicaci Profesor 12 TC
Universitario RODRIGUEZ, . én Titular
EUSA | MIGUELANGEL | FUNDAMENT Audiovisual
(Universidad OS BASICOS y Publicidad
de Sevilla)
Centro |~ SANCHEZ | REALIZACION Presencial | Comunicaci Profesor 13 TP
Universitario | ALVAREZ, JOSE l. 4n Titular
EUSA IGNACIO FUNDAMENT Audiovisual
(Universidad OSBASICOS y Publicidad
de Sevilla)
Centro BUSTOS ECONOMIA Presencial Economia Profesor 25 TP
Universitario LOPEZ, DELOS Aplicada Titular
EUSA MANUEL MEDIOS
(Universidad AUDDVISUQ;
de Sevilla)
Centro GARCIA |  SOCIOLOGIA Presencial Sociologia Profesor 6 TC
Universitario BERNARDEZ, Y Titular
EUSA MANUEL | COMUNICACI
(Universidad ON
de Sevilla)
Centro | GOMEZ GARCIA, | PRODUCCION Presencial | Comunicaci Profesor 12 TP
Universitario SANTIAGO Y EMPRESA én Titular
EUSA RAMON | AUDIOVISUAL Audiovisual
(Universidad ! y Publicidad
de Sevilla)
Centro TOLEDO ARAL, HISTORIA Presencial Comunicaci Profesor 11 TC
Universitario SERGIO DEL CINE 6n Titular
EUSA Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro ABUJA REALIZACION Presencial Comunicaci Profesor 12 TC
Universitario RODRIGUEZ, Ao 6n Titular
EUSA | MIGUELANGEL | ILUMINACION Audiovisual
(Universidad MULTICAMA; y Publicidad
de Sevilla) A




Centro |~ SANCHEZ | REALIZACION Presencial | Comunicaci Profesor 13 TP
Universitario | ALVAREZ,JOSE . én Titular
EUSA IGNACIO | ILUMINACION Audiovisual
(Universidad MULTICAMA; y Publicidad
de Sevilla) A
Centro TOLEDO ARAL, NARRATIVA Presencial | Comunicaci Profesor 11 TC
Universitario SERGIO | AUDIOVISUAL 6n Titular
EUSA Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro | GOMEZ GARCIA, | PRODUCCION Presencial | Comunicaci Profesor 12 TP
Universitario SANTIAGO Y EMPRESA 6n Titular
EUSA RAMON | AUDIOVISUAL Audiovisual
(Universidad . y Publicidad
de Sevilla)
Centro RODA REALIZACION Presencial Comunicaci Profesor 10 TC
Universitario MARTINEZ, Ill. VIDEO 4n Titular
EUSA ANTONIO DIGITALY Audiovisual
(Universidad POSTP(?COISE y Publicidad
de Sevilla)
Centro GARf:iA» EDICION Y Presencial Comunicaci Profesor 10 TP
Universitario | MOLTALBANY | POSTPRODU 6n Titular
EUSA CAMPOS, CCION Audiovisual
(Universidad GUILLERMO DIGT[JLD?CE) y Publicidad
de Sevilla)
Centro BARRIOS ESCRITURA Presencial Literatura Profesor 7 TP
Universitario GONZALEZ, CREATIVA Espafiola Titular
EUSA | MARIA JOSEFA
(Universidad
de Sevilla)
Centro TOLEDO ARAL, PUESTAEN Presencial Comunicaci Profesor 11 TC
Universitario SERGIO ESCENA 6n Titular
EUSA AUDIOVISUAL Audiovisual
(Universidad y Publicidad

de Sevilla)




Centro ARENADO | PROGRAMACI Presencial | Comunicaci Profesor 12 TP
Universitario SAMPIL, ONY én Titular
EUSA SANTIAGO GESTION Audiovisual
. . TELEVISIVAY ..
(Umvers@ad RADIOFONIC y Publicidad
de Sevilla) A
Centro TOLEDO ARAL, | PROGRAMACI Presencial | Comunicaci Profesor 11 TC
Universitario SERGIO ONY 6n Titular
GESTION -
EUSA Audiovisual
(Universidad TELEVISIVAY Publicidad
niversida RADIOFONIC y Publicida
de Sevilla) A
Centro TORRES VELA, METODOLOGI Presencial Comunicaci Profesor 11 TP
Universitario MARIA BELEN AS DE 6n Titular
EUSA INVESTIGAC Audiovisual
(Universidad ONEN y Publicidad
; COMUNICACI
de Sevilla) ON
Centro ABUJA TECNOLOGIA Presencial | Comunicaci Profesor 12 TC
Universitario RODRIGUEZ, SDELOS 6n Titular
EUSA | MIGUELANGEL NUEVOS Audiovisual
(Universidad MEDIOS y Publicidad
; AUDIOVISUAL
de Sevilla) ES
Centro TOLEDO ARAL, HISTORIA Presencial | Comunicaci Profesor 11 TC
Universitario SERGIO DEL CINE 6n Titular
ESPANOL -
EUSA Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro BARRIOS MITOS E Presencial Literatura Profesor 7 TP
Universitario GONZALEZ, | IMAGINARIO Espafiola Titular
EUSA | MARIA JOSEFA DE LA
L CULTURA
(UZ'VeSrs'fjlf‘; AUDIOVISUAL
e Sevilla
Centro | MARQUEZ GUIL, TEORIA, Presencial | Comunicaci Profesor 10 TP
Universitario FRANCISCO | PRODUCCION 6én Titular
JAVIER Y .
EUSA . Audiovisual
L REALIZACION .
(Universidad DE RADIO y Publicidad

de Sevilla)




Centro RODA DISENO DE Presencial | Comunicaci Profesor 10 TC
Universitario MARTINEZ, JUEGOSY 6n Titular
EUSA ANTONIO | LUDONARRA Audiovisual
. . TIVA ..
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro RAYA INDUSTRIAS Presencial Comunicaci Profesor 7 TP
Universitario TRASIERRAS, | CULTURALES 6n Titular
EUSA SERGIO | AUDIOVISUAL Audiovisual
. . ES ..
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro TOLEDO ARAL, _CINES Presencial Comunicaci Profesor 11 TC
Universitario SERGIO | PERIFERICOS 6n Titular
EUSA Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro FERNANDEZ comicoy Presencial | Comunicaci Profesor 7 TP
Universitario GARCIA, HUMOR 6n Titular
EUSA BARTOLOME GRAFICO Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro GOMEZ DE MUSICAY Presencial | Comunicaci Profesor 10 TP
Universitario LARASOSA, |  CULTURADE én Titular
EUSA JUAN JESUS MASAS Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro | SANCHEZ ~ TEORIAY Presencial | Comunicaci Profesor 13 TP
Universitario | ALVAREZ,JOSE | TECNICADEL 6n Titular
EUSA IGNACIO | DOCUMENTA Audiovisual
. . LYLA ..
(Umvers@ad PUBLICIDAD y Publicidad
de Sevilla) AUDIOVISUAL
Centro |~ SANCHEZ PRACTICAS Presencial | Comunicaci Profesor 13 TP
Universitario | ALVAREZ, JOSE EN 6n Titular
EUSA IGNACIO EMPRESAS Audiovisual
(Universidad y Publicidad

de Sevilla)




Centro GOMEZ DE TEORIAY Presencial | Comunicaci Profesor 10 TP
Universitario LARA SOSA, CRITICA én Titular
EUSA JUAN JESUS | AUDIOVISUAL Audiovisual
(Universidad MULTIMEDIZ y Publicidad
de Sevilla)
Centro TOLEDO ARAL, GENEROS Y Presencial Comunicaci Profesor 11 TC
Universitario SERGIO FORMATOS 4n Titular
EUSA AUDIOVISUAL Audiovisual
(Universidad ES y Publicidad
de Sevilla)
Centro RODA INTERNET, Presencial Comunicaci Profesor 10 TC
Universitario MARTINEZ, REDES 6n Titular
EUSA ANTONIO SOCIALES Y Audiovisual
(Universidad COMNEIB:\IOIEADCEI y Publicidad
de Sevilla) ON
Centro _ ROMERO ‘TEORl'AY Presencial Comunicaci Profesor 8 TP
Universitario | PEREZ MIGUEL |  TECNICADE 6n Titular
EUSA FOTOGRAFLiﬁ Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro | MORENODELA | REALIZACION Presencial Comunicaci Cl | Profesor 6 TP
Universitario SANTA LORA, l. 6n Titular
EUSA @kmiol_ Fgggﬁggg; Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro GARCIA |  SOCIOLOGIA Presencial Sociologia C1 | Profesor 6 TC
Universitario BERNARDEZ, Y Titular
EUSA MANUEL | COMUNICACI
(Universidad ON
de Sevilla)
Centro RODA REALIZACION Presencial Comunicaci Cl | Profesor 10 TC
Universitario MARTINEZ, . én Titular
EUSA ANTONIO | ILUMINACION Audiovisual
(Universidad MULTIC/:\MA:?( y Publicidad
de Sevilla) A




Centro RODA NARRATIVA Presencial | Comunicaci Cl | Profesor N 10 TC
Universitario MARTINEZ, | AUDIOVISUAL 6n Titular
EUSA ANTONIO Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro | MORENODELA | REALIZACION Presencial Comunicaci Cl | Profesor N 6 TP
Universitario SANTA LORA, IIl. VIDEO 4n Titular
s | fuo | vy
(Universidad " y Publicidad
- CCION
de Sevilla)
Centro BARRIOS ESCRITURA Presencial Literatura Cl | Profesor N 7 TP
Universitario GONZALEZ, CREATIVA Espafiola Titular
EUSA MARIA JOSEFA
(Universidad
de Sevilla)
Centro RODRIGUEZ _ TEORIAY Presencial | Comunicaci C1 | Profesor N TP
Universitario CALVO, JOSE | TECNICA DEL 6n Titular
EUSA MANUEL | DOCUMENTA Audiovisual
L LYLA L
(Unlvers@ad PUBLICIDAD y Publicidad
de Sevilla) AUDIOVISUAL
Centro RODA DISERO DE Presencial Comunicaci Cl | Profesor N 10 TC
Universitario MARTINEZ, JUEGOS Y 6n Titular
EUSA ANTONIO | LUDONARRA Audiovisual
L TIVA ..
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Centro RODRIGUEZ _TEORIAY Presencial | Comunicaci C1 | Profesor N 6 TP
Universitario CALVO, JOSE | TECNICADE 6n Titular
EUSA MANUEL FOTOGRAFL& Audiovisual
(Universidad y Publicidad
de Sevilla)
Num. Total % de
prof. 29 Doctores
diferentes sobre el
total de
profesorad
o diferente

del titulo




Tipo de ensefianza en la que se oferta la asignatura (presencial/hibrida/virtual)
Area de conocimiento del profesorado que imparte la asignatura

la docencia, etc....)
(6) Experiencia docente en nimero de afios no quinquenios. Cuando el tipo de ensefianza de la asignatura sea "hibrida" o "virtual" se incluird ademas el nimero de afios de experiencia docente en esta modalidad (Ejemplo:
20/4
(7) Experiencia investigadora en nimero de sexenios
(8) Dedicacidn al Titulo: TP -Tiempo parcial ; TC - Tiempo completo
(9) Incluirla denominacién de todos los titulos en los que esté implicado con docencia
Se podran afiadir tantas filas como sean necesarias para la correcta cumplimentacion de las tablas.

Se elaborara una tabla con la misma informacién en el caso de informar del Personal no disponible y se pretenda incorporar (Tabla. Personal adicional necesario para poder impartir el titulo)
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(En el caso de la formacion dual, se debe indicar el perfil del profesorado académico participante y la formacion recibida sobre dicho
modelo).

Tabla X. Detalle del profesorado de empresa asignado al titulo por drea de conocimiento. (Formaci6n dual)
Area de conocimiento: denominacién

Nimero de profesorado

Nidmero de doctores/as

Nimero de prof. nivel master

Experiencia profesional (aiios)

Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)

Méritos docentes del profesorado no acreditado

Todo el profesorado de titulo ha obtenido Venia Docend; segun lo establecido en las bases para la seleccion del profesorado aprobadas por
el Patronato de este Centro Adscrito en sesion celebrada el 18 de junio de 2012, actualizada por acuerdo de este mismo organo colegiado
de fecha 12 de diciembre de 2016 y modiificada finalmente por un nuevo acuerdo el 18 de abril de 2022. Estas bases se establecen en
conformidad con lo dispuesto en la Resolucion Rectoral, de 25 de mayo de 2016, por la que se establece el calendario y procedimiento de
tramitacion de “venias docend;” para el profesorado de los centros adscritos a la Universidad de Sevilla. Igualmente los concursos de
vacantes se basaran en el Convenio de Adscripcion y Colaboracion Académica entre EUSA y la Universidad de Sevilla asi como lo establecido
en el Reglamento de Funcionamiento del Centro y normativa de rango superior.

En dicho procedimiento se valoran los siguientes méritos:

1. Expediente académico
a.  Titulo de doctor
b.  Doctorando
¢.  Valoracion de la adecuacion de la titulacion a la plaza
d.  Otros titulos aportados relacionados con el Area de Conocimiento
e.  Otros titulos de Formacion Pedagogica
2. Acreditacion AAC, ANECA o equivalente
3. Experiencia docente
a.  Enasignaturas regladas, universitarias y relacionadas
b.  En asignaturas no universitarias o no relacionadas con la materia
¢.  Meéritos y premios por actividad docente
4. Actividad Investigadora relacionada con drea de conocimiento
a.  Becas, Premios y otros méritos de investigacion
b.  Publicacion de libros
¢.  Publicacion de capitulos o articulos en revistas
5. Experiencia y Actividad Profesional No Docente
a.  Experiencia en actividad relacionada con el area y materia
b.  Trabajo actual en actividad relacionada con el area y la materia
Valoracion de la Competencia Lingtiistica en Lengua Inglesa (asignaturas no impartidas en inglés)
Valoracion de la adecuacion docente pedagdgica en entrevista personal
Valoracion general del proyecto docente presentado para la docencia de la asignatura
Valoracion de la Exposicion Oral. Aplicacion real en contexto formativo de contenido de la asignatura.
a.  Comunicacion pedagdgica
b.  Utilizacion de los recursos diddcticos y técnicos

© % N>

c¢.  Dominio de los contenidos expuestos
10.  Valoracion de conocimientos técnicos en aquellas asignaturas que proceda

En todo este proceso participan representantes del Departamento de Centro Propio al que pertenece la asignatura designados por el
Vicerrectorado de Ordenacion Académica. Una vez concluido todo el procedimiento se desarrolla una Comision de Seleccion presidida por
un representante del Vicerrectorado de Ordenacion Académica, representantes del departamento asi'como del centro adscrito que solicita
la concesion de Venia Docendi al Excmo Sr. Rector al candidato con mejores méritos. También es necesario explicar que existe una
valoracion



minima a superar que garantice que en los casos en que se presentaran candidatos con unos méritos no suficientes, la venia no podria ser
solicitada.

Méritos de investigacion del profesorado no doctor

Parte del profesorado del centro adscrito pertenece a grupos de investigacion de centro propios de la Universidad de Sevilla desde hace
varios cursos académicos de ha aprobado por parte del centro adscrito el Programa de Apoyo a la Actividad Investigadora del Profesorado
con asignacion economica propia. En este programa se incorporan investigaciones, publicaciones y estudios de doctorado.

Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contratacién
El centro dispone del profesorado necesario para el desarrollo del titulo ya que viene impartiendo desde el afio 2010.

Perfil del profesorado de empresa que participa en la mencién dual
El centro adscrito no desarrolla hasta la fecha formacion dual.

Tutela de practicas

Las prdcticas académicas estan desarrolladas siguiendo lo establecido en el art. 10 del Real Decreto 592/2014, de 11 de julio, por el que se
regulan las précticas académicas externas de los estudiantes universitarios asi como por el Reglamento de Practicas Externas del centro
Adscrito EUSA aprobado mediante Acuerdo de la Junta de Centro de 17 de septiembre de 2019 por el que se modifica el Reglamento de
Practicas Externas aprobado en Junta de Centro el 20 de febrero de 2013.

Dicho Reglamento recoge la normativa relativa a las practicas externas de los alumnos del Centro Universitario EUSA y queda establecido
el marco legal que regula los Programas de Cooperacion Educativa, habilitando a las Universidades a establecer convenios que permitan a
los estudliantes universitarios realizar practicas formativas como parte integral de su curriculo académico o como complemento de sus
estudlos universitarios.

EUSA asume como objetivo la preparacion de los estudiantes para su futura integracion en la sociedad a través del desarrollo de sus
capacidades. Para ello, y entre otras actividades que mejoren la empleabilidad de éstos, procurard que los estudiantes, en los casos en que
los planes de estudio asi lo reflejen y, cuando no sea asi, en la medida de sus posibilidades, completen su formacion mediante practicas en
empresas, entidades e instituciones que aporten una experiencia profesional y faciliten su incorporacion al mercado de trabajo.

Para ello se define la figura del Tutor académico de practicas externas. Entre las funciones del tutor se recogen las siguientes:

1. Elaborar el Proyecto Docente de la asignatura de précticas externas contemplando los objetivos que la guian y el sistema y elementos
de evaluacion.

2. Velarporel normal desarrollo del Proyecto Docente, garantizando la compatibilidad del horario de realizacion de las practicas con las
obligaciones académicas, formativas y de representacion y participacion del estudiante.

3. Realizar una reunion individual o de grupo con el objeto de presentar la asignatura de Practicas Externas a aquellos alumnos que se
hayan matriculado en la misma.

4. Hacerun seguimiento efectivo de las practicas coordinandose para ello con el tutor de la entidad colaboradora y visto, en su caso, los
informes de seguimiento.

5. Autorizar las modiificaciones que se produzcan en el Proyecto Docente.

6. Llevara cabo el proceso evaluador de las practicas del estudiante tutelado, recabando la informacion y recopilando los documentos
necesarios para realizar la evaluacion correspondiente.

7. Guardar confidencialidad en relacion con cualquier informacion que conozca como consecuencia de su actividad como tutor.
Informar al organo responsable de las prdcticas externas en EUSA de las posibles incidencias surgidas.

9. Supervisar, y en su caso solicitar, la adecuada disposicion de los recursos de apoyo necesarios para asegurar que los estudiantes con
discapacidad realicen sus practicas en condiciones de igualdad de oportunidades, no discriminacion y accesibilidad universal.

10.  Proponer la rescision de las précticas previa presentacion por escrito de una justificacion razonada al responsable del centro de las
prdcticas externas.

11.  Apoyar la captacion y conservacion de entidades colaboradoras para la realizacion de las practicas externas curriculares.

Con respecto al profesional responsable de las tutorias en la entidad colaboradora, deberd cumplir con las siguientes obligaciones:
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Acoger al estudiante y organizar la actividad a desarrollar con arreglo a lo establecido en el Proyecto Docente.

Supervisar sus actividades, orientar y controlar el desarrollo de la prdctica con una relacion basada en el respeto mutuo y el
compromiso con el aprendizaje.

Informar al estudiante de la organizacion y funcionamiento de la entidad y de la normativa de interés, especialmente la relativa a la
seguridad y riesgos laborales.

Coordlinar con el tutor académico de précticas de EUSA el desarrollo de las actividades establecidas en el programa de la asignatura,
en el caso de las practicas curriculares, y en el anexo al convenio de cooperacion educativa, en el de las extracurriculares y
extraoficiales, incluyendo aquellas modificaciones del plan formativo que puedan ser necesarias para el normal desarrollo de la
practica, asicomo la comunicacion y resolucion de posibles incidencias que pudieran surgiren el desarrollo de la misma y en el control
de permisos para la realizacion de examenes.

Elaboracion del informe y encuesta final de las prdcticas para cada estudiante.

Proporcionar la formacion complementaria que precise el estudiante para la realizacion de las practicas.
Proporcionar al estudiante los medios materiales indispensables para el desarrollo de la practica.

Facilitar y estimular la aportacion de propuestas de innovacion, mejora y emprendimiento por parte del estudiante.

Guardar confidencialidad en relacion con cualquier informacion que conozca del estudiante como consecuencia de su actividad como
tutor.

Prestar ayuda y asistencia al estudiante, durante su estancia en la entidad, para la resolucion de aquellas cuestiones de cardcter
profesional que pueda necesitar en el desemperio de las actividades que realiza en la misma.

Tabla X. Personal académico o profesional responsable de las tutorfas de las practicas

Identificador L . Areade Categoria académica / Dedicacién al Tutt?r/ a afcademlco/ At
Universidad / Entidad L . a la universidad /Tutor/a de
Tutor/Tutora Conocimiento profesional titulo (horas) .
la entidad colaboradora
Tutor . . El tutor varia seglin la
Centro Adscrito EUSA | Todo el Grado Coordinador del Grado | 14 horas /sem . g
entidad colaboradora

Se adjunta el Reglamento de Practicas Externas del Centro Universitario EUSA (puede consultarse en
el siguiente enlace: https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/LRNP9Q6CS49pA9q), aprobado con
Acuerdo de Juntade Centro el 17 de septiembre de 2017, en el que se detalla la gestion de las practicas
y se establece la regulacion, procedimientos asi como las funciones de los intervinientes.

5.2.- Perfil basico de otros recursos de apoyo a la docencia necesarios

El personal responsable de los procesos de matriculacion y expedientes del alumnado sera el de las secretarias

de cada una de las facultades implicadas. Dicho personal contard con el apoyo de los responsables

especializados del Rectorado de la Universidad de Sevilla.

La relacion del Personal de Administracidn y Servicios de la Facultad de Comunicacion es la siguiente:

Empleado Puesto trabajo Unidad
YOLANDA LUCAS MACIAS ASIMILABLE AYUDANTE BASE DE Biblioteca Area
BIBLIOTECA Comunicacion
CARMEN M. GALLO TORRES AYUDANTE BIBLIOTECA Biblioteca Area

Comunicacién

MARIA DOLORES RODRIGUEZ BRITO | JEFE SECCION AREA DE Biblioteca Area

COMUNICACION Comunicacién



https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/LRNP9Q6CS49pA9q
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ANA MARIA RUIZ LOPEZ

TECNICO ESPECIALISTA DE
BIBLIOTECAS, ARCHIVOS Y MUSEQOS

Biblioteca Area
Comunicacion

ISABEL MARIA OBANDO ZAPATA

TECNICO ESPECIALISTA DE
BIBLIOTECAS, ARCHIVOS Y MUSEQOS

Biblioteca Area
Comunicacién

MARIA DEL CARMEN DOMINGUEZ
MARCHAN

TECNICO ESPECIALISTA DE
BIBLIOTECAS, ARCHIVOS Y MUSEOQOS

Biblioteca Area
Comunicacién

MARIA DOLORES ANDRADES
ESCALANTE

TECNICO ESPECIALISTA DE
BIBLIOTECAS, ARCHIVOS Y MUSEOQOS

Biblioteca Area
Comunicacién

MARIA JOSEFA LUNA CHICA

TECNICO ESPECIALISTA DE
BIBLIOTECAS, ARCHIVOS Y MUSEOS

Biblioteca Area
Comunicacion

NATALIA ISABEL LUQUE HIERRO

TECNICO ESPECIALISTA DE
BIBLIOTECAS, ARCHIVOS Y MUSEQOS

Biblioteca Area
Comunicacion

RODRIGO RUIZ DE VILLEGAS
LOBATON

TECNICO ESPECIALISTA DE
BIBLIOTECAS, ARCHIVOS Y MUSEQOS

Biblioteca Area
Comunicacién

CRISTINA LLANOS RODRIGUEZ

AUXILIAR O ADMINISTRATIVO

Departamento
Comunicac.Audiov.y

Publicidad

RAFAELA GOMEZ SOLIS GESTORA DEPARTAMENTO Departamento
Comunicac.Audiov.y
Publicidad

MARIA REYES MONTES SANCHEZ GESTORA DEPARTAMENTO Departamento Periodismo
|

MARIA NOEMI JIMENEZ PI GESTORA DEPARTAMENTO Departamento Periodismo

MARIA FERNANDA MARTIN MUNOZ

ADMINISTRADORA DE GESTION DE
CENTRO UNIVERSITARIO

Facultad de Comunicacién

IRENE ROMERO ARROYO

ASIMILABLE AUXILIAR O
ADMINISTRATIVO

Facultad de Comunicacion

JOAQUIN MARIO CARBONELL
POSTIGO

ASIMILABLE AUXILIAR O
ADMINISTRATIVO

Facultad de Comunicacion

MARIA DEL ROCIO CORDERO SALAS

ASIMILABLE AUXILIAR O
ADMINISTRATIVO

Facultad de Comunicacién

NINFA MARIA POZO ALCON

ASIMILABLE AUXILIAR O
ADMINISTRATIVO

Facultad de Comunicacién
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PURIFICACION PRIETO SANZ

ASIMILABLE AUXILIAR O
ADMINISTRATIVO

Facultad de Comunicacién

LOURDES LOPEZ FERNANDEZ

ASIMILABLE GESTOR DE CENTRO
UNIVERSITARIO

Facultad de Comunicacién

CARLOS ALBERTO GUERRERO FABRA

ASIMILABLE PUESTO
SINGULARIZADO ADMINISTRACION

Facultad de Comunicacién

MARIA JOSE PEREZ FLORIDO

ASIMILABLE PUESTO
SINGULARIZADO ADMINISTRACION

Facultad de Comunicacién

MARIA VICTORIA ALVAREZ LABRADOR

ASIMILABLE PUESTO
SINGULARIZADO ADMINISTRACION

Facultad de Comunicacién

ISABEL MARIA MORENO BUJEZ

ASIMILABLE RESPONSABLE
SECRETARIA CENTRO

Facultad de Comunicacion

LUIS GARCIA GAMERO

AUXILIAR O ADMINISTRATIVO

Facultad de Comunicacion

ARACELI CONTRERAS PATRON

COORDINADOR SERVICIOS DE
CONSERJERIA

Facultad de Comunicacion

JUAN ANTONIO FERNANDEZ RUIZ

ENCARGADO DE EQUIPO APOYO TICA
LA DOCENCIA

Facultad de Comunicacién

JOSE LUIS RODRIGUEZ GUTIERREZ

ENCARGADO DE EQUIPO DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

FRANCISCO GARDUNO MATITO

ENCARGADO EQUIPO DE
CONSERJERIA

Facultad de Comunicacién

JOSE MORGADO VICENTE

ENCARGADO EQUIPO DE
CONSERJERIA

Facultad de Comunicacion

MARIA DOLORES LEON CASADO

GESTORA DE CENTRO
UNIVERSITARIO PRACTICAS

Facultad de Comunicacion

ANTONIO ENRIQUE TORREGLOSA
HERRERA

TECNICO AUXILIAR DE LABORATORIO
INFORMATICA

Facultad de Comunicacién

ENRIQUE JOSE ALMISAS SALAS

TECNICO AUXILIAR DE LABORATORIO
INFORMATICA

Facultad de Comunicacién

MARIA JOSE MARTINEZ FERNANDEZ

TECNICO AUXILIAR DE LABORATORIO
INFORMATICA

Facultad de Comunicacion

ABEL PRATS DE PRADO

TECNICO AUXILIAR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacidon
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ANA SABORIDO MONGE

TECNICO AUXILIAR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

ENRIQUE TOSCANO BENITEZ

TECNICO AUXILIAR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

JOSE ANTONIO MARTIN DEL VILLAR

TECNICO AUXILIAR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

JUAN ANTONIO MORENO BENITEZ

TECNICO AUXILIAR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

JUAN JOSE LOPEZ ESCUDERO

TECNICO AUXILIAR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

ANA INES REYES VILLALTA

TECNICO AUXILIAR DE SERVICIOS DE
CONSERJERIA

Facultad de Comunicacion

MARIA DE LOS REYES MUNOZ GARCIA

TECNICO AUXILIAR DE SERVICIOS DE
CONSERJERIA

Facultad de Comunicacion

MARIA DEL CARMEN COTAN LOPEZ

TECNICO AUXILIAR DE SERVICIOS DE
CONSERJERIA

Facultad de Comunicacién

ROSARIO DE FATIMA NUNEZ LOPEZ

TECNICO ESPECIALISTA DE
INFORMACION/CONSERJERIA

Facultad de Comunicacién

JUAN JOSE MORENTE BERRAQUERO

TECNICO ESPECIALISTA DE
LABORATORIO INFORMATICA

Facultad de Comunicacién

LUIS VELA MORILLA

TECNICO ESPECIALISTA DE
LABORATORIO INFORMATICA

Facultad de Comunicacion

AGUSTINA MARTIN SANCHEZ

TECNICO ESPECIALISTA DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacion

ANTONIO FERNANDEZ RUIZ

TECNICO ESPECIALISTA DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

FLORENTINA SANCHEZ MARTIN

TECNICO ESPECIALISTA DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

JUAN RAMON BURGOS CANTOS

TECNICO ESPECIALISTA DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacion

LUIS MORENO RODRIGUEZ

TECNICO ESPECIALISTA DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacion
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JOSE LUIS FERNANDEZ DE PABLO-
BLANCO

TITULADO GRADO MEDIO DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

Facultad de Comunicacién

INFORMACION DEL CENTRO UNIVESITARIO EUSA

Otros recursos humanos disponibles.-

SEXO
TIPO DE CONTRATO P.A.S.
Mujer Hombre
Completa 5
Indefinido
Parcial 1
Completa 2
Temporal .
Parcial 1
TOTALES 9

6. Recursos para el aprendizaje: materiales e infraestructuras, practicas y servicios (ESG 1.6)

6.1.- Justificacion de la adecuacion de los medios materiales y servicios disponibles

La Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla cuenta con unas infraestructuras sobradamente
capaces y de tecnologia punta para el desarrollo tanto de las clases presenciales como de los trabajos

personales de los alumnos. La docencia sera siempre multimedia. El equipamiento con el que se cuenta

es:

- Aulas de clases tedricas equipadas con medios audiovisuales (micréfono, ordenador, proyector, video,
DVD, equipo de sonido, acceso a Internet): 20 Aulas con capacidad para 2.500 alumnos (125 alumnos c/u.),
9 Seminarios con capacidad para 190 alumnos.

- Aulas de Edicion digital.

- Aulas de informatica: 4 Aulas con capacidad para un total de 300 alumnos.

- Aulas de radio: 2 Aulas con capacidad para 20 alumnos c/u.
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- Cabinas de Audio, visionado, duplicacién y edicidn digital.
- Laboratorio de fotografia.

- Platos.

- Plato digital.

- Sala de grafismo.

Para facilitar a los alumnos tanto el visionado de materiales como la consulta de medios en el seguimiento
y el complemento de la docencia, asi como para el progreso de sus investigaciones, la Facultad de
Comunicacidn pone a su disposicion los siguientes servicios:

- Biblioteca con acceso individual a ordenadores portatiles y conexion Wi-Fi.
- Hemeroteca y Fototeca.

- Videoteca y videoteca digital.

- Servicios digitales.

- Sala Home Cinema.

- Seminarios.

- Saldn de actos y de grados.

La Biblioteca de la Facultad de Comunicacién cuenta con fondos especializados en Periodismo,
Publicidad, Comunicacién, Cine, Documentacion, Protocolo, Relaciones Publicas, Nuevas Tecnologias de
la Informacion, Marketing y Literatura. Se distribuyen de la siguiente forma:

- Alrededor de 37.000 documentos (obras de referencia, manuales, monografias especializadas, folletos,
tesis doctorales y un pequefio fondo de libro antiguo. La mayor parte del fondo es de libre acceso, a
excepcion de las revistas, folletos y libro antiguo que se encuentran en depdsito. Los documentos estan
ordenados por CDU (Clasificacion Decimal Universal) que los agrupa tomando como referencia el
contenido de los mismos.

- Las suscripciones de revistas suponen un total de 165 titulos en curso, a las que hay que sumarles las
revistas de las que ya no hay suscripcion pero que se conservan en el fondo.

- Un fondo amplio de material audiovisual en distintos formatos, en torno a 3.800 peliculas en formato
VHS, 30 Laser Disc, un nimero aproximado de 5.000 DVDs, ademas de 800 Compact Disc de audio, entre
los que destacan las bandas sonoras de peliculas.

- La Biblioteca cuenta con prensa en formato CD-ROM, en concreto los diarios ABC de Sevilla, El Pais y El
Mundo y suscripciones en red de El Pais Digital, La Vanguardiay New York Times, asi como la base de datos
Iconoce y Spots TV. Ademas del resto de prensa que se recibe a diario en formato papel que podran ser
consultados en la Sala de lectura.

Destacan, asi mismo, los recursos electrénicos al servicio del alumnado, entre los que sobresalen dos guias
de recursos. Una de ellas especializada en Periodismo y Comunicacion y la otra en Publicidad. Ambas son
accesibles desde la pagina web de la Biblioteca de Comunicacion.

Ademas, la Biblioteca de la Universidad de Sevilla ofrece al alumnado las siguientes bases de datos:
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-Archivos de Prensa (El Pais, La Vanguardia, New York Times)

- ICONOCE (Base de datos de prensa en lengua espafiola)

- CSIC (Bases de datos que recogen articulos publicados en revistas espafiolas)

- Biography Index (Biografias individuales y colectivas)

- Current Contents: Social & Behavioral Sciences (Articulos y abstracs sobre ciencias sociales y Psicologia)

- SIRS Researcher (Contiene articulos a texto completo sobre temas sociales, histéricos y politicos de
interés mundial)

- SPOTS TV (Portal de anuncios publicitarios)

- REBIUN (Catalogo colectivo de la red de Bibliotecas Universitarias y Cientificas Espafiolas)

- FRANCIS (Referencias del ambito de las Humanidades y Ciencias Sociales)

- Current Contents: Arts & Humanities (Recoge informacion de revistas sobre Arte y Humanidades)
- ABl/Inform Global (Texto completo y resimenes de revistas del area econémica)

- Aranzadi (Jurisprudencia y legislacion)

- Art Abstracts (Publicaciones sobre arte a nivel mundial)

- Bibliografia de Literatura espafiola desde 1980 (Base de datos de obras de autores espafoles e
hispanoamericanos)

La Universidad de Sevilla cuenta con un Servicio de Mantenimiento centralizado, dependiente de la
Direccion General de Espacio Universitario, cuyo objetivo prioritario y estratégico es asegurar la
conservacion y el dptimo funcionamiento de todos los centros de la Universidad de Sevilla contribuyendo
a que desarrollen plenamente su actividad y logren sus objetivos mediante la prestacion de un servicio
excelente adaptandose a las nuevas necesidades. Entre sus funciones figuran:

« Aseguramiento y control del correcto funcionamiento de las instalaciones que representan la
infraestructura basica de los Centros y Departamentos.

« Acometer programas de mantenimiento preventivo.

« Realizar el mantenimiento correctivo de cualquier tipo de defecto o averia que se presente en la
edificacion y sus instalaciones.

« Promover ante los drganos correspondientes las necesidades en cuanto a obras de ampliacion o reforma
de instalaciones que sean necesarias.

Son responsabilidad de la Direccién General de Espacio Universitario (http://institucional.us.es/viceinfra)
todas las actuaciones relativas a las infraestructuras universitarias: politica y ejecuciéon de obras,
equipamiento, mantenimiento, asi como la politica de sostenibilidad y eficiencia energética de la
Universidad.

Para ello cuenta con los Servicios de Equipamiento, Mantenimiento y Obras y Proyectos y con el Gabinete
de Proyectos y Arquitecto de la Universidad de Sevilla.


http://institucional.us.es/viceinfra
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Con todos estos recursos a su disposicion, el objetivo prioritario y estratégico de la Direccion General de
Espacio Universitario es asegurar la conservacién y el 6ptimo funcionamiento de todos los centros de la
Universidad de Sevilla contribuyendo a que desarrollen plenamente su actividad y logren sus objetivos
mediante la prestacién de un servicio excelente adaptandose a las nuevas necesidades.

La Universidad de Sevilla esta desarrollando -y continuara haciéndolo- una politica activa de facilitacion
de la accesibilidad a los edificios e instalaciones universitarias asi como a los recursos electronicos de
caracter institucional, siguiendo las lineas marcadas en el RD 505/2007 de 20 de abril, por el que se
aprueban las condiciones basicas de accesibilidad y no discriminacién de las personas con discapacidad
para el acceso y utilizacion de los espacios publicos urbanizados y edificaciones.

Mas informacion sobre las infraestructuras de la Facultad de  Comunicacion:
https://alojawebapps.us.es/fichape/Doc/RRMM/rrmm_192.pdf

6.2.- Gestidn de las Practicas externas

En general, la mayoria de las titulaciones oficiales de grado y postgrado contemplan la posibilidad de
completar la formacion académica de los alumnos y adquirir una experiencia profesional a través de la
realizacion de practicas en empresas e instituciones.

La gestion de los programas de practicas de la Universidad de Sevilla se desarrolla a través del Secretariado
de Practicas en Empresas y Empleo (http://alojaservicios.us.es/spee/) en colaboracién con los centros
universitarios.

El Secretariado de Practicas en Empresas y Empleo (SPEE) de la Universidad de Sevilla, dependiente
organicamente del Vicerrectorado de Transferencia del Conocimiento, se creé con objeto de fortalecer el
papel creciente que las practicas estaban jugando en el desarrollo formativo de los estudiantes
universitarios en la Universidad de Sevilla. La apuesta por complementar un curriculo formativo y hacerlo
mas proximo a la insercidn laboral se convertia en objetivo clave para contribuir a que estos adquirieran
una madurez educativa-laboral efectiva, acercando la Universidad a los nuevos paradigmas educativos
planteados desde el marco del Espacio Europeo de Ensefianza Superior (EEES).

Las practicas son una herramienta esencial para que la formacion del alumnado se ajuste de forma real a
las posibles salidas profesionales con las que habra de enfrentarse una vez finalice sus estudios. Para ello
la Universidad de Sevilla cuenta con un amplio y variado plantel de empresas que colabora con la
formacion de nuestros estudiantes de Grado y Master.

Segun la normativa vigente las practicas académicas externas son aquellas actividades formativas
realizadas por los estudiantes universitarios y supervisadas por la Universidad de Sevilla, cuyo objetivo es
permitir a los estudiantes aplicar y complementar los conocimientos adquiridos en su formacion
académica, favoreciendo la adquisicion de competencias que le preparen para el ejercicio de actividades
profesionales, faciliten su empleabilidad y fomenten su capacidad de emprendimiento.

Estas practicas podran realizarse en la propia Universidad o en entidades colaboradoras, tales como
empresas, instituciones y entidades publicas y privadas en el ambito nacional e internacional. Son
practicas regladas o académicas generalmente gestionadas por los Centros universitarios y dirigidas a
estudiantes.

Se establecen dos modalidades de practicas académicas externas:


http://alojaservicios.us.es/spee/

1. Las practicas curriculares se configuran como aquellas actividades académicas del plan de
estudios de cada titulacion y tiene la duracion en créditos ECTS que se le asigne en el mismo,
a razon de 25 horas de practicas por cada crédito de la asignatura.

Las practicas curriculares pueden realizarse en empresas en el extranjero si asi lo solicitan los
alumnos y previa firma del convenio. Para ello existe un modelo tipo de convenio
internacional.

2. La modalidad de practicas extracurriculares es aquella a la que los estudiantes podran
adscribirse de modo voluntario durante su periodo de formacion y que, aun teniendo los
mismos fines que las practicas curriculares no forman parte del correspondiente plan de
estudios. No obstante, seran contempladas en el Suplemento Europeo al Titulo conforme
determine la normativa vigente.

Las practicas extracurriculares podran realizarse en empresas e instituciones en el extranjero
si asi lo solicitan los alumnos y previa firma del convenio. Para ello existe un modelo tipo de
convenio internacional.

Para la realizacion de las practicas académicas externas, a cada estudiante se le asignara un tutor
académico, por parte de la universidad, y un tutor profesional, por parte de la empresa/institucion.

Tutor/a académico/a: Sera, para las practicas curriculares, miembro docente de la Universidad con
preferencia del propio centro universitario en el que se encuentre matriculado el estudiante y, en todo
caso, afin a la ensefianza a la que se vincula la practica. Su designacion se hara de conformidad con el
procedimiento establecido en cada centro. En el caso de las practicas extracurriculares, sera
preferentemente un profesor de la Universidad que imparta docencia en la misma rama de conocimiento
de la ensenanza cursada.

Sus obligaciones son las siguientes:

1. Velar por el normal desarrollo del Proyecto Formativo, garantizando la compatibilidad del horario de
realizacion de las practicas con las obligaciones académicas, formativas y de representacion y
participacion del estudiante.

2. Hacer un seguimiento efectivo de las practicas coordinandose para ello con el tutor de la entidad
colaboradora y visto, en su caso, los informes de seguimiento.

3. Autorizar las modificaciones que se produzcan en el Proyecto Formativo.
4. Llevar a cabo el proceso evaluador de las practicas del estudiante tutelado.

5. Guardar confidencialidad en relacién con cualquier informacién que conozca como consecuencia de su
actividad como tutor.

6. Informar al 6rgano responsable de las practicas externas en la Universidad de las posibles incidencias
surgidas.

7. Supervisar, y en su caso solicitar, la adecuada disposicion de los recursos de apoyo necesarios para
asegurar que los estudiantes con discapacidad realicen sus practicas en condiciones de igualdad de
oportunidades, no discriminacion y accesibilidad universal.

8. Proponer la rescision de las practicas previa presentacion por escrito de una justificacion razonada al
responsable del centro de las practicas externas.

9. Apoyar la captacion de entidades colaboradoras para la realizacion de las practicas externas
curriculares.
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Tutor/a profesional: sera designado por la entidad colaboradora y debera ser una persona vinculada a la
misma, con experiencia profesional y con los conocimientos necesarios para realizar una tutela efectiva,
sera el encargado de acoger al estudiante y organizar las actividades a desarrollar con arreglo al proyecto
formativo, asi como coordinar con el tutor académico de la Universidad el desarrollo de las actividades.
Sus obligaciones son las siguientes:

1. Acoger al estudiante y organizar la actividad a desarrollar con arreglo a lo establecido en el Proyecto
Formativo.

2. Supervisar sus actividades, orientar y controlar el desarrollo de la practica con una relacién basada en
el respeto mutuo y el compromiso con el aprendizaje.

3. Informar al estudiantado de la organizacion y funcionamiento de la entidad y de la normativa de interés,
especialmente la relativa a la seguridad y riesgos laborales.

4. Coordinar con el tutor académico de la Universidad el desarrollo de las actividades establecidas en el
programa de la asignatura, en el caso de las practicas curriculares, y en el anexo al convenio de
cooperacion educativa, en el de las extracurriculares, incluyendo aquellas modificaciones del plan
formativo que puedan ser necesarias para el normal desarrollo de la practica, asi como la comunicaciony
resolucion de posibles incidencias que pudieran surgir en el desarrollo de la mismay el control de permisos
para la realizacion de exdmenes.

5. Emitir el informe y encuesta final de las practicas para cada estudiante, segin modelo facilitado por la
Universidad.

6. Proporcionar laformacion complementaria que precise el estudiante para la realizacion de las practicas.
7. Proporcionar al estudiante los medios materiales indispensables para el desarrollo de la practica.

8. Facilitar y estimular la aportacion de propuestas de innovacion, mejora y emprendimiento por parte del
estudiante.

9. Facilitar al tutor académico de la Universidad el acceso a la entidad para el cumplimiento de los fines
propios de su funcion.

10. Guardar confidencialidad en relacidon con cualquier informacidén que conozca del estudiante como
consecuencia de su actividad como tutor.

11. Prestar ayuda y asistencia al estudiante, durante su estancia en la entidad, para la resolucion de
aquellas cuestiones de caracter profesional que pueda necesitar en el desempefio de las actividades que
realiza en la misma.

La Universidad de Sevilla tiene una Normativa de Practicas Académicas Externas que se puede consultar
en el siguiente enlace: https://www.us.es/sites/default/files/2019-05/15Acuerdo10.1.pdf, en la que se
establecen el procedimiento de gestion, los efectos académicos y administrativos y los aspectos de
evaluacion y acreditacion, entre otros, tanto de las practicas curriculares como de las extracurriculares.

La Universidad de Sevilla dispone de un gran nimero de acuerdos para practicas con distintas empresas e
instituciones que se van incrementando curso a curso.

Informacidn actualizada sobre practicas en la web de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de
Sevilla: https://fcom.us.es/practicas

Tabla X. Informacién sobre Pricticas externas


https://www.us.es/sites/default/files/2019-05/15Acuerdo10.1.pdf
https://fcom.us.es/practicas

N° de créditos de practicas académicas N"total de plazas‘ ofertadas (desgl9sa3r ensu
externas obligatorias: 0 cas'o, lés'plazas si se ofertan las practicas en 0
varios idiomas):
N° de créditos de practicas optativas (de N® total de plazas. ofertadas (desgl(’)se?r ensu
especialidad, mencién o itinerario): 6 casp, l:.;\s.plazas si se ofertan las practicas en 160
varios idiomas):
Convenios (archivo comprimido o descargable con las evidencias)
Convenio (archivo N° personas tutoras en la
Ndmero de Plazas
Denominacién de la entidad comprimido o descargable | entidad colaboradora
ofertadas para el titulo
con las evidencias) diferentes
ACHERON FILMS S.L. 6 * 2
ADI ENERGIA 1 * 1
AERODYNAMICS MALAGA S.L. 2 * 5
AGENCIA ANDALUZA DE *
INSTITUCIONES CULTURALES 2 H
AIR Music Group 1 * 2
ALFONSO SERRANO ALCALA 1 * 2
And&Or S.L.U. 2 * 10
Andrés Mellado Segado 1 * 1
ARTCOM 1 * 1
Arturo Fernandez Leal 1 * 2
ASOC SEVILLANA DE JAZZ *
ASSEJAZZ ' 2
ASOCIACION COMPROMISO ARTE *
Y CULTURA > 3
ASOCIACION CULTURAL SEVILLA *
SON SUS PUEBLOS 2 '
ASOCIACION DE AMISTAD CON EL *
PUEBLO SAHARAUI SEVILLA ' 3
Asociacion de Comerciantes de *
Creu Coberta ' '
ASOCIACION DE EMISORAS *
MUNICIPALES Y CIUDADANAS DE
ANDALUCIA DE RADIO Y ' 3
TELEVISION (EMA-RTV)
ASOCIACION DE INGENIEROS DE *
TELECOMUNICACIONES DE ' 3



https://servicio.us.es/academica/sites/default/files/servicios/planes/Convenios_Practicas_Fcom.pdf

ANDALUCIA OCCIDENTAL
(ASITANO)

Asociacién de Mujeres Activa

2 1
Diversidad
ASOCIACION ENTRE AMIGOS DE
SEVILLA ' 2
Asociacién Libre de Prensa
Alcalarefia ! 2
Atlantis Target, S.L. 3 1
AYUNTAMIENTO DE MAIRENA DEL
ALJARAFE ' 2
Azcatec Technology, S.L. 1 9
BABIDI-BU LIBROS SL 7 3
Biblioteca de la Universidad de
Sevilla 2 !
CANALCOSTA 1 6
Carlos Pérez Infantes 5 1
CBMEDIA 1 3
CBMEDIA SERVICIOS DE
PRODUCCION ,S.L ' 3
CICONIA CONSULTORES
AMBIENTALES S.L. 2 °
Civiencia S.L. 8 3
COCEMFE SEVILLA, FEDERACION
PROVINCIAL DE ASOCIACIONES
DE PERSONAS CON 4 7
DISCAPACIDAD FiSICAY
ORGANICA
COINTER ELECTRONICAS.L. 2 3
CONSEJERIA DE SALUD 3 +100
CONSEJO SUPERIOR DE
INVESTIGACIONES CIENTIFICAS 1 35
(CSIC)
CORDOBA BUENAS NOTICIAS 2 1
DEX MEDIA PRODUCCIONES S.L. 2 1
Direccién de Comunicacion de la

17 7

Universidad de Sevilla




EDITORIAL CAMPO DE

5 4
GIBRALTAR, S.A.U.
EFIC 2 3
Elena Antén Rodriguez 5 2
Enrique Gordillo Avella 1 1
Esmoli21 S.L. 1 2
EXCMO. AYUNTAMIENTO DE LA
RINCONADA ' >3
FEDERACION ANDALUZA ENLACE 3 6
Flamencos Online, S.L. 2 1
Gardeneas.com 4 1
Grupo ICC Soluciones

84 2
Profesionalesy Tecnoldgicas, SLU
Huelva television 4 1
HUMANOLOGY 1 1
ICAS - Ayto de Sevilla 12 22
IDCQ HOSPITALES Y SANIDAD S.L. 2 18
INGENIERIA, INSTALACION Y
DESARROLLO SOLAR, S.A.( IDESA) ' s
INSTITUTO DE MUSICAY
CONOCIMIENTO ¢ '
Instituto Universitario de
Estudios sobre América Latina ¢ ’
INTERMEDIA PRODUCCIONES S.L. 8 1
Javier Oliver Garcia 1 1
khalma 7 1
La Colmena Training Center, S.L. 1 1
La No Agencia S.C. 1 1
LEBRIJATV.SL 1 2
MAGNETIKA PRODUCCIONES S.L. 1 1
Maria Espejo Mufioz 1 1
MarujaLimoén 1 2
MasterClass Hispana SL 1 1
MEDIAEVENTS CONSULTING, S.L. 7 4
Microlibre Producciones, S.L. 1 2
NATTUM ECOTOUR, S.L. 4 3
Noruco sl 2 2
Onda Capital 95.1 FM 28 1




ORQUESTA DE SEVILLA, S.A. 1 3
Pecado Films S.L. 4 6
Petplan Iberica SL 4 1
Pielde Tambor AIE 2 3
Play Producciones 3 1
PRODUCCIONES CIBELES S.L 3 3
PROINCA TRAINING CENTRE, SLU 1 2
Promomark Creatividad y Gestion

S.L. 2 '
PROYDE 2 3
Radio Montijo 94, S.L. 1 2
RECICLATEX SOCIEDAD

COOPERATIVA ANDALUZA ' '
Regla Maria Gdmez Tejada 3 1
Reposteria Mascotas S.L. 2 1
Revista Investigacion en la

Escuela ' '
Roberto Sanchez Del Valle 1 1
Rocio Aguado Romero 1 1
SAFA BLANCA PALOMA 1 19
SCIENTIA SYSTEMS, S.L. 6 1
Servicios Informativos de la

Facultad de Comunicacién de la 3 1
Universidad de Sevilla

Sociedad Artistico Musical "ARS

XXI" ' '
SPAIN INTERNSHIP 2 5
TALLER DE EDUCACION 8 1
TESELA COMUNICACION S.L. 1 1
The Salmon Factor Marketing and

Consulting S.L. H '
Tutrolife, S.L. 4 4
UNIVERSIDAD DE SEVILLA -

EDITORIAL UNIVERSIDAD DE 1 9
SEVILLA

Universidad de Sevilla-

Secretariado de Recursos 3 4

Audiovisuales y NN. TT. (SAV)




workINcompany s.l. 3 * 2

6.3.- Prevision de dotacion de recursos materiales y servicios

(Completar solo en caso de ser necesarios nuevos recursos y servicios para el correcto desarrollo e implantacion del titulo)

INFORMACION DEL CENTRO UNIVESITARIO EUSA

6. Recursos para el aprendizaje: materiales e infraestructuras, practicas y servicios (ESG 1.6)

6.1.- Justificacion de la adecuacion de los medios materiales y servicios disponibles

Espacios, Equipamiento Informatico y Tecnologico segin uso:
EUSA cuenta en la actualidad, junto con toda la infraestructura que da servicio a la organizacion administrativa del Centro,
con los siguientes recursos tecnologicos aplicados especificamente a sus actividades académicas:

e Fguipamiento de uso especificamente académico distribuido en cinco Aulas de Informatica dotadas de:
o 105 equipos informaticos de diversos modelos: 42 PC y 94 equipos de Mac.

Impresoras laser.

Videoproyectores.

Acceso a Internet mediante conexion wifi 1TB (Cisco System).

Concentrador/Switch 100/1000 propio situado en armario RACK.

Mobiliario para alumnos y profesores adecuado a su aforo.

14 aulas con sistema de camara y video para video conferencias o formacion en remoto.

O O O O O O

e Fquipamiento de uso especificamente académico distribuido en veintinueve Aulas de uso general dotadas de
o Equipo informatico modelos: Portatiles, PC, Apple Mac y Mac-Mini
o  Videoproyector.
o Acceso a Internet mediante conexion wifi.

e Salon de actos con videowall, equipamiento de sonido y conexion internet.
e  Servicio de biblioteca y videoteca

e  /reade coworking

e  (Cafeteria y drea de descanso

e  Comunicaciones:
o Conexion Adamo 1000 Megas simétricos.
o Conexion Movistar 600 Megas Simétricos.

e Detalle del equipamiento Informatico y Tecnoldgico:

Ordenadores:

Microprocesador/Modelo -Memoria RAM-Unidades

Ordenadores Pentium doble niicleo -4 GB- 21
Ordenadores i3- 4 GB- 21
Apple Macintosh 21”- 4 GB - 32
Apple Macintosh 21” - 8 GB 31



Apple Mac-Mini - 16 GB - 31

Ordenadores portdtiles:

Microprocesador/Modelo  Memoria RAM Unidades
Portdtiles i3 4 GB Minimo 24
Monitores:

Marca / Tecnologia Pulgadas Unidades

Philips /LCD 24” 73

Ipad de los alumnos:

o AppleiPad-10.2

Software Aulas:
Windows

Mac

Google Chrome
Davinci

Audacity

Blender

Microsoft Office 2010
Virtual Box

Paquete Adobe CC
Virtual Box

Maquinas Virtuales:
Contabilidad 2018

Monitor Informdtica
Office

Millenium

AREA UNIDADES MODELO
VIDEO / FOTOGRAFIA 4 CAMARAS DE VIDEO JVC 150
3 CAMARAS DE VIDEO JVC 190
4 CAMARAS DE VIDEO PANASONIC AG- AC30
4 CAMARAS DE VIDEO PANASONIC AG-UX90
7 CAMARAS DE VIDEO PANASONIC HC-V180
3 CAMARAS DE VIDEO OSMOS

1 CAMARAS DE VIDEO GO PRO HERO 3



ILUMINACION

SONIDO

11

19

17

20

21

CAMARAS DE VIDEO BLACKMAGIC URSA
CAMARAS DE FOTOS CANON
OBJETIVO 18-55

OBJETIVO 18-135

TRIPODES BENRO

TRIPODES MANFROTTO

SLIDER

SOPORTES DE HOMBRO PARA DSLR
FLY CAM

SKATER DOLLY

MONOPIE

ROTULAS MANFROTTO

FOCOS LED
FOCOS TUNGSTENO - BUTANITO
PAYAS

FOCOS FRESNEL
ANTORCHAS LED

FILTROS DE LUZ

DIFUSOR - REFLECTOR

TELAS DE CHROMA

CANON DE SEGUIMIENTO
BARRICUDAS

TRIPODES DE ILUMINACION

GRABADORAS ZOOM H4
GRABADORAS ZOOM H5
GRABADORAS ZOOM H2
ZEPELING

MICROFONO DE CANON - SENNHEISER



PLATO TV - VIRTUAL

RADIO

15

24

MICROFONO DE CANON - RODE

EMISOR- RECEPTOR INALAMBRICOS RODE
MICROFONOS DINAMICOS

MICROFONO DE ESTUDIO

MICROFONO LAVALIER

MESAS DE MEZCLA BEHRINGER

PERTIGAS DE AUDIO

PIES DE MICRO

ANTIVIENTO

CASCOS DE AUDIO

CUBILETE /DADO/ ANTIVIENTO

EMISOR- RECEPTOR SENNHEISER
MICROFONO LAVALIER

MESA DE AUDIO

IN EAR RECEPTOR DE ESCUCHA
MESA DE REALIZACION TRICASTER
RACK AUDIO PARA 4 MICROFONOS
FOCOS DE LUZ FRIA FLUORESCENTE

ALTAVOZ ESCUCHA FOLDBACK

PARRILLA LUZ FRIA

SISTEMA REALIZACION BLACK MAGIC ATEM
MICROFONOS LAVALIER

INTERCOM 4 PETACAS + RACK X2

MESA DE SONIDO YAMAHA

MESA DE MEZCLAS DE AUDIO
SISTEMA ZARA RADIO

MONITORES DE ESCUCHA



ESTUDIO DE GRABACION

6.2.- Gestidn de las Practicas externas

Tabla X. Informacién sobre Pricticas externas

MICROFONO CONDENSADOR NEUMANN
MICROFONO CONDENSADOR AKG

MICROFONO DINAMICO BATERIA

MICROFONO BOMBO BATERIA

SET MICROFONOS BATERIA

MICROFONOS DE CINTA

MICROFONO DE VALVULAS

TECLADO YAMAHA

GUITARRA ELECTRICA

BATERIA

BAJO ELECTRICO

GUITARRA ACUSTICA

AMPLIFICADORES DE GUITARRA

AMPLIFICADOR DE BAJO

CONTROLADOR PROTOOLS DIGIDESIGN COMMAND 8
AVID DIGIDESIGN 192 I/O DE PROTOOLS
LICENCIA PROTOOLS 8 HD

PREVIO MICROFONO OCHO CANALES
ORDENADOR MAC PRO CON SISTEMA PROTOOLS
AMPLIFICADOR DE AURICULARES

PATCH PANNEL

N° de créditos de practicas académicas
externas obligatorias:

N° total de plazas ofertadas (desglosar en su
caso, las plazas si se ofertan las practicas en 0
varios idiomas):

N° de créditos de practicas optativas
(de especialidad, mencidn o itinerario):

N° total de plazas ofertadas (desglosar en su
caso, las plazas si se ofertan las practicas en 62
varios idiomas):
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Denominacién de la NUmero de Plazas Convenio (archivo comprimido o
entidad ofertadas para el titulo descargable con las evidencias)

Convenios (archivo comprimido o descargable con las evidencias)

N° personas tutoras en la
entidad colaboradora
diferentes

Desde este enlace puede consultarse el modelo de convenio asi como su anexo. Estan disponibles los
convenios con las entidades colaboradoras. No se adjuntan por recoger datos de los representantes de las
entidades colaboradoras.

Se adjunta el Reglamento de Practicas Externas del Centro Universitario EUSA (puede consultarse en
el siguiente enlace: https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/LRNP9Q6CS49pA9q), aprobado con
Acuerdo de Juntade Centro el 17 de septiembre de 2017, en el que se detalla la gestion de las practicas
y se establece la regulacion, procedimientos asi como las funciones de los intervinientes.

6.3.- Prevision de dotacion de recursos materiales y servicios

Descrito anteriormente.

7. Calendario de implantacién

7.1.- Cronograma de implantacion

Curso de implantacion: 2010-2011

La presente adaptacion de la memoria al formato establecido por el Real Decreto 822/2021, de 28 de
septiembre, asi como las modificaciones que conlleva, sera de aplicacion a partir del curso 2023/24.

Justificacion:

El calendario de implantacion del Grado en Comunicacion Audiovisual sera el siguiente:
-Curso 2010/2011: primer curso

-Curso 2011/2012: segundo curso

-Curso 2010/2013: tercer curso

-Curso 2013/2014: cuarto curso

Del mismo modo, en el curso 2010/11 comenzara la extincion progresiva del actual titulo de Licenciado
en Comunicacidn Audiovisual. De conformidad con lo previsto en el Reglamento General de Actividades
Docentes de la Universidad de Sevilla, una vez extinguido cada curso los estudiantes podran optar por
contiunuar sus estudios por el plan en extincion, para lo cual, una vez extinguido cada curso se
organizaran tres convocatorias de examen en cada uno de los tres siguientes cursos, de las que el


https://drive.google.com/file/d/13l6gdXjLqN4v90uWA2sR7z6OanYdzRWH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18OiP1fia6Sg9JMCbjq1L66svUJpUVg78/view?usp=sharing
https://hdvirtual.us.es/discovirt/index.php/s/LRNP9Q6CS49pA9q
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estudiante podra presentarse a dos de ellas. También podran optar por adaptarse al nuevo plan de
estudios del titulo de Grado, para lo cual se aplicardn los mecanismos de adaptacién previstos en el
apartado siguiente.

INFORMACION DEL CENTRO UNIVESITARIO EUSA
El curso académico de implantacién del primer curso sera el 2010/2011.

La implantacién del nuevo Titulo de Grado en el Centro Universitario EUSA serd progresiva curso a curso;
es decir, en 2010/2011 se implantara el primer curso del Grado, en 2011/2012 se impartira también el
segundo curso, en 2012/2013 se implantara el tercer curso y, en 2013/2014, se impartiran, finalmente,
los cuatro cursos.

Cronograma:

Curso académico Se imparte

2010-2011 Curso 12 del Grado en Comunicacién Audiovisual

2011-2012 Curso 12 del Grado en Comunicacién Audiovisual
Curso 22 del Grado en Comunicacion Audiovisual

2012-2013 Curso 12 del Grado en Comunicacién Audiovisual
Curso 22 del Grado en Comunicacion Audiovisual
Curso 32 del Grado en Comunicacién Audiovisual

2013-2014 Curso 12 del Grado en Comunicacion Audiovisual
Curso 22 del Grado en Comunicacién Audiovisual
Curso 32 del Grado en Comunicacién Audiovisual
Curso 42 del Grado en Comunicacién Audiovisual

7.2.- Procedimiento de adaptacion
TABLA DE EQUIVALENCIAS CON RESPECTO AL PLAN QUE SE EXTINGUE
La propia Comisidn de Seguimiento de implantacion y desarrollo del plan de estudios se encargara

de estudiar los casos especiales que presenten particularidades en materia de convalidaciones.

TABLA DE ADAPTACION - COMUNICACION
AUDIOVISUAL

Troncales y obligatorias (plan 2002) Asignaturas del titulo de Grado

Primer Ciclo
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Lengua Espafiola:Normay Uso,( T-9)

Lengua Espafiola: Saber Idiomatico 'y

Competencia Comunicativa

Tecnologia de los Medios Audiovisuales (T-12)

Tecnologia de los Medios Audiovisuales | y I

Teoria de la Comunicacion (T-9)

Teoria de la Comunicacién

Estructuray Procesos Sociales (T- 7.5)

Sociologia y Comunicacion

Tecnologia Informacion Escrita (T- 6)

Tecnologias para la Informacion Escrita

Teoria de la Informacion (T-9)

Teoria de la Comunicacién

Teoria de la Publicidad y de las RR.PP. (T-9)

Teoria de la Publicidad y de las RR.PP.

Documentacion Informativa (T-6)

Documentacion Audiovisual

Historia de la Comunicacion Social I(T-4.5)

Historia Social de la Comunicacion

Formas de la Comunicacién Publicitaria (T-6)

Sin correspondencia

Historia Comunicacion Social Il (T-4.5)

Historia del Cine

Introduccion a la Redaccion (T-6)

Sin correspondencia

Historia de la Cultura contemporanea (T-6)

Historia de la Cultura contemporanea

Estética de la Comunicacién (Obl.-6)

Movimientos Estéticos Contemporaneos

Psicologia Social de la Comunicacién (Obl.6) Psicologia Social de la Comunicacién
Audiovisual

Literatura Hispanica Actual (Obl.-6) Tendencias  Literarias en la  Cultura
Contemporanea

Historia del Cine Espafiol (Obl.-9)

Historia del Cine Espafiiol

Historia del Cine Universal (Obl.-12)

Sin correspondencia

Construccion del Guion (Obl.-4.5)

Guion Audiovisual

Economia de los Medios Audiovisuales (Obl.-4.5)

Economia de los Medios Audiovisuales

Innovaciones Tecnoldgicas de los Medios

Audiovisuales (Obl-6)

Tecnologias de los Medios Audiovisuales

Cultura e Industria Cultural (Obl.-4.5)

Industrias Culturales Audiovisuales

Modelos Narrativos y Dramaticos (Obl.-4.5)

Sin correspondencia

Optativas Primer Ciclo

Historia del Mundo Actual (4.5)

Sin correspondencia

Introduccion a la Economia (4.5)

Sin correspondencia

Introduccion a la Teoria de la Imagen (4.5)

Teoria de la Imagen
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Comunicacion Intercultural (4.5-C2)

Métodos y Estrategias de Investigacion Social

(4.5)

Metodologias de Investigacion en Comuicacion

Literaturay Comunicacion (4.5)

Sin correspondencia

Historia de Espafia Actual (4.5)

Sin correspondencia

Lengua Espafiola: Teoria y Andlisis de la

Construccion de Textos (4.5)

Sin correspondencia

Movimientos Artisticos Contemporaneos (4.5)

Sin correspondencia

Comunicaciony Desarrollo (4.5)

Sin correspondencia

Introduccion a la Fotografia (4.5)

Sin correspondencia

Técnicasy Practicas de Investigacion Social (4.5)

Sin correspondencia

Ecologia de la Comunicacion (4.5)

Sin correspondencia

Literatura y Espectaculo Audiovisual (4.5)

Sin correspondencia

Sociologia de la Cultura (4.5)

Sin correspondencia

Estructura de la Programacion en Radio y TV

(4.5)

Programacion y  Gestion  Televisiva vy

Radiofénica

Exclusion Socialy Medios de Comunicacion (4.5)

Sin correspondencia

Guién en Radioy TV(4.5)

Sin correspondencia

Segundo Ciclo - Troncales y Obligatorias

Narrativa Audiovisual (T-12)

Narrativa Audiovisual

Produccion (T-12)

Produccion y Empresa Audiovisual l y |l

Realizacion | (T-7.5)

Realizacién I. Fundamentos Basicos

Teoria e Historia de la Fotografia (T-4.5)

Teoriay Técnica de la Fotografia

Realizacién Il (T-7.5)

Realizacion Il. lluminacidon y MulticAmara

Empresa Audiovisual (T-9)

Sin correspondencia

Realizacion Il (T-12)

Sin correspondencia

Historia de la Radioy TV (T-6)

Sin correspondencia

Derecho de la Informacién (T.7)

Derecho Audiovisual

Filmologia (T-6)

Sin correspondencia

Introduccion a la Semidtica (Semidtica General

y Aplicada) (Obl.-4.5)

Sin correspondencia
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Narrativa Radiofdnica (Obl.-4.5) Sin correspondencia

Documentacién Audiovisual (Obl.-4.5) Documentacion Audiovisual

Estructura y Cambio Social de la Comunicacion | Medios de Comunicaciéon y Sociedad del

de Masa (Ob.6) Conocimiento

Funcidn Social y Responsabilidad de los Medios | Sin correspondencia

(Obl.-4.5)

Optativas Segundo Ciclo

Ciney Literatura (4.5) Sin correspondencia

Métodos de la Historia del Cine (4.5) Sin correspondencia

Musica en el Espectaculo Audiovisual (4.5) Musicay Cultura de Masas

Realizacion de Documentales (4.5) Teoriay Técnica del Documental y la Publicidad
Realizacion Publicitaria (4.5) Audiovisual

Técnicas del Lenguaje Fotografico (4.5) Sin correspondencia

Comunicacion Digital (4.5) Sin correspondencia

Estética Contemporaneay de la Realidad Virtual | Sin correspondencia

(4.5)

Produccion Especializada (4.5) Sin correspondencia

Aplicaciones Interactivas (4.5) Diseno de Juegosy Ludonarrativa
Criticade Ciney TV (4.5) Teoriay Critica Audiovisual y Multimedia
Historia de la Radio y la TV en Espafia (4.5) Historia de la Radiotelevision

INFORMACION DEL CENTRO UNIVESITARIO EUSA

El Centro Universitario EUSA utilizara las tablas de adaptacion/convalidacion para el reconocimiento
de créditos que la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla (centro propio) ha
establecido.

7.3.- Enseiianzas que se extinguen

3065000 - Licenciado en Comunicacion Audiovisual (Plan 2002). Facultad de Comunicacion.

8. Sistema Interno de Garantia de la Calidad (ESG 1.1/1.7/1.8/1.9/1.10)

8.1.- Sistema interno de garantia de calidad
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(La universidad debera incluir el enlace a la pagina web o documento puiblico que contenga el SIGC que aplica al titulo que se propone y
toda la documentacion asociada a él)

Informacion general sobre el sistema de garantia de calidad en la web de la Universidad de Sevilla:
http://at.us.es/sist-garantia-calidad-titulos

Informacion sobre el sistema de garantia de calidad del Grado en Comunicacion Audiovisual en la web de
la Facultad de Comunicacién: https://fcom.us.es/titulos/sistema-de-garantia-de-la-calidad/sistemas-de-
garantia-de-calidad-grados

Protocolo de Coordinacion Vertical y Horizontal del Grado en Comunicacidn Audiovisual de la Universidad
de Sevilla: https://alojawebapps.us.es/fichape/Doc/COOR/Coordinacion192.pdf

8.2.- Medios para la informacion publica
(La universidad informard de los medios de informacion publica del plan de estudios con los que cuenta y que utilizardn para atender las
necesidades del estudiantado, segtin memoria de verificacion).

Enlace a la informacidn sobre el titulo en la web Universidad de Sevilla: https://www.us.es/estudiar/que-

estudiar/oferta-de-grados/grado-en-comunicacion-audiovisual

Enlace a la informacion sobre el titulo en la web de la Facultad de Comunicacidn:
https://fcom.us.es/titulos/grados/grado-en-comunicacion

A. Sistema de Orientacion y Tutoria de la Universidad de Sevilla

El Plan de Orientacién y Accidn Tutorial (POAT) de la Universidad de Sevilla, esta concebido
como el conjunto de los POATs de sus centros propios, dado que la idiosincrasia de cada uno
determina que la orientacidn y la accion tutorial se concrete en acciones ajustadas a las necesidades
especificas del alumnado y de los titulos que se imparten en ellos.

Estos Planes ofrecen al estudiantado la ayuda, acompafiamiento y herramientas necesarias
para que puedan afrontar con éxito los retos académicos, personales y profesionales que plantea la
vida universitaria.

Sus objetivos son: atraer a nuevos estudiantes, prevenir el abandono de los estudios, asesorar
en todas aquellas cuestiones relacionadas con su trayectoria académica, facilitar el desarrollo de
competencias transversales y fomentar el aprovechamiento de oportunidades formativas,
favorecer la elaboracion de un proyecto profesional y vital, fomentar la participacion en todos los
aspectos de lavida universitaria (formacion, gestion, investigacion, cultura, ...) y facilitary acompafar
el proceso de transicion a estudios posteriores y/o al mundo laboral.

El POAT se define como un programa de acciones coordinadas que integra actividades de
tutoria, informacion, orientacién preuniversitaria, orientacién académica, orientacion personal y
orientacién postuniversitaria para preuniversitarios, estudiantes de Grado, Master y Doctorado,
estudiantes entrantes de movilidad nacional e internacional y estudiantes con necesidades
académicas especiales.

Direccion web: https://www.us.es/estudiar/orientacion-universitaria



http://at.us.es/sist-garantia-calidad-titulos
https://fcom.us.es/titulos/sistema-de-garantia-de-la-calidad/sistemas-de-garantia-de-calidad-grados
https://fcom.us.es/titulos/sistema-de-garantia-de-la-calidad/sistemas-de-garantia-de-calidad-grados
https://alojawebapps.us.es/fichape/Doc/COOR/Coordinacion192.pdf
https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-grados/grado-en-comunicacion-audiovisual
https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-grados/grado-en-comunicacion-audiovisual
https://fcom.us.es/titulos/grados/grado-en-comunicacion
https://www.us.es/estudiar/orientacion-universitaria
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Salon de Estudiantes

Es uno de los eventos de mayor relevancia que programa la Universidad de Sevilla con el
objetivo de apoyar la transicion del alumnado preuniversitario a la siguiente etapa como
universitario. Son miles de estudiantes los que anualmente visitan este evento. Los futuros
estudiantes tienen la oportunidad de conocer de primera mano nuestras titulaciones, asi como
nuestra amplia oferta de servicios y posibilidades de participacion en la vida universitaria.

El Saldn incluye, ademas, informacion y actividades vinculadas a los estudios de Posgrado,
convirtiéndose asi en herramienta estratégica global para la orientacion.

Jornadas de puertas abiertas

Los Centros organizan estas Jornadas para dar a conocer al alumnado preuniversitario su
oferta académica, instalaciones y servicios.

Participacion en ferias nacionales e internacionales

La Universidad de Sevilla, a través de los Vicerrectorados de Estudiantes y Proyeccion
Institucional e Internacionalizacidn, se acerca a los futuros estudiantes en sus lugares de procedencia
participando en eventos de orientacion tanto en la Comunidad Auténoma Andaluza, en otras
Comunidadesy en el extranjero, tanto de manera presencial como virtual.

En estos eventos, ademas, se presentan los distintos servicios disponibles y todas las
posibilidades de participacion en la vida universitaria.

Jornadas de orientacion para orientadores

Como complemento, se organizan las Jornadas de Orientacion Preuniversitaria dirigidas a
orientadores, tutores y responsables de los Centros de Secundaria, como apoyo a laimportante labor
orientadora que llevan a cabo en sus centros. Durante las Jornadas reciben informacién actualizada
del devenir de los procesos de ingreso, admision, becas, servicios de la Universidad de Sevilla.

B. Informacién en internet

Con el fin de apoyar al alumnado a configurar de forma adecuada y personalizada su
formacion y trayectoria académica, la Universidad de Sevilla elabora materiales de informacion y
orientacién destinados al alumnado que accede a la Universidad, entre los que se encuentra la Guia
de Titulaciones de la Universidad de Sevilla, accesible desde la direccion web:

https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-grados

Igualmente, la Universidad de Sevilla pone a disposicion en su Portal web informacion sobre
Master Universitario, destinado a estudiantes potenciales de posgrado, que incluye informacién
sobre acceso a las titulaciones de postgrado de la Universidad, guia de titulaciones, planes de estudio
y asignaturas, perfil esperado, criterios de acceso, especialidades, centros responsables, TFM y
practicas, becas, alojamiento y actividades de orientacion.

Direccion web: https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-masteres



https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-grados
https://www.us.es/estudiar/que-estudiar/oferta-de-masteres
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Asimismo, en el Portal web de la universidad existe un apartado con informacion especifica
sobre Acceso, Admision y Matricula, Becas y Ayudas y Premios y Distinciones.

Direcciones web:

https://www.us.es/estudiar/acceso-a-la-us

https://www.us.es/estudiar/becas-ayudas

Se destaca la existencia de un canal especifico, telematico, centralizado en el Area de
Orientacion Universitaria y Participacion Estudiantil, dedicado a la atencién exclusiva a estudiantes.
Se trata del Centro de Atencidn a Estudiantes (CAT), consistente en:

- Un Portal web con informacion al dia sobre todas las materias ya mencionadas: Oferta
Académica, Acceso, Admisidn, Matricula, POAT, Becas, y, sobre todo, con el despliegue para la
Participacion Estudiantil, Formacién Transversal y actividades de diferente naturaleza
planificadas para los estudiantes.

Direccién web: https://cat.us.es/

- Unservicio telematico de respuesta a consultas para los estudiantes, atendido por un equipo de
profesionales especializado, que reciben miles de consultas anualmente.
Enlace

- Un asistente virtual, chatbot CATi, basado en Inteligencia Artificial, que responde de forma
inteligente a las consultas que realizan los estudiantes y es capaz de enviar consultas al propio
CAT si el usuario lo desea.

Por otro lado, en el procedimiento P9 del Sistema de Garantia de Calidad del Titulo (apartado
9) se establecen los mecanismos que se deben seguir en la Universidad de Sevilla para publicar la
informacion sobre el plan de estudios, su desarrollo y sus resultados, con el fin de que llegue a todos
los grupos de interés (miembros de la comunidad universitaria, futuros estudiantes, agentes externos
y la sociedad en general). La aplicacién de dicho procedimiento garantiza, entre otras cuestiones
relacionadas con la difusion del titulo, la existencia de un sistema accesible de informacion previa a
la matriculacién.

C. Revistay folletos de orientacion dirigidos a estudiantes potenciales

El Vicerrectorado de Estudiantes de la Universidad de Sevilla edita folletos informativos de su
amplia oferta de estudios de Grado y Master. Sus contenidos se presentan en formato papel y en
formato electrénico, accesibles en los diferentes portales indicados.

D. Informacidn especifica del Centro

Plan de Orientacidn y Accién Tutorial: https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-
OrdenacionAcademica/PROYECT0%20POAT%20GENERAL.pdf

ACCIONES
o ACTO DE BIENVENIDA PARA ALUMNOS DE NUEVO INGRESO


https://www.us.es/estudiar/acceso-a-la-us
https://www.us.es/estudiar/becas-ayudas
https://cat.us.es/
https://servicio.us.es/catdes/contacto
https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-OrdenacionAcademica/PROYECTO%20POAT%20GENERAL.pdf
https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-OrdenacionAcademica/PROYECTO%20POAT%20GENERAL.pdf
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o Conel apoyo de Decanato, asi como con el soporte de Delegacion de Estudiantes, se
realizan actos de acogida y bienvenida consistentes en:
= Recepcion del alumnado
= Charlainformativa con varios intervinientes (vicedecanos, directora de
biblioteca, delegacion de alumnos, personal de medios e informatica...)
= Ronda de preguntas
* Visita guiada fisica o virtual
o OBJETIVOS
* Ensefiar al estudiantado que auin no han comenzado su andadura universitaria
en qué consiste la Facultad de Comunicacion y cudles son los estudios que en
ella pueden cursarse.
= Familiarizar a las y los estudiantes de primer y segundo curso con el centro
(infraestructura basica), sus normas (normativas de funcionamiento), sus
instalaciones (aulas, medios técnicos...), su funcionamiento (pautas oficiales y
oficiosas), sus servicios (Delegacion de alumnos, copisteria, salas de visionado,
torneos...), etc.
o Dirigida a:
= Estudiantes preuniversitarios
= Estudiantes de Grado
= Estudiantes de movilidad Nacional
= Estudiantes de movilidad Internacional
o JORNADAS DE ORIENTACION E INFORMACION PARA LA REALIZACION DE PRACTICAS EN
EMPRESAS
o Desde el Vicedecanato de Practicas Externas y Extensidn Universitaria se articularan
unas Jornadas de Orientacion e Informacidn sobre las posibilidades que ofrece la
asignatura de PRACTICAS DE EMPRESA en los diferentes grados ofertados en la Facultad
de Comunicacién. Se orientaran en torno a informacion oficial sobre las distintas
posibilidades, la normativay las reglas que deberan seguir los alumnos que opten por
esta asignatura, asi como una mesa redonda donde alumnos con experiencia en la
Practicas orienten a los nuevos compafieros.
o OBJETIVOS
= Darinformaciony formacion a lasy los estudiantes de 4° curso de todos los
Grados acerca de la normativay las pautas de realizacion de las practicas de
empresas.
= Darinformaciony formacion a las y los alumnas/os de los diferentes Masteres
sobre la normativay las pautas de realizacion de las practicas de empresas.
o Dirigidaa:
= Estudiantes de Grado
» Estudiantes de Master Universitario

Guia de supervivencia en la FCOM: https://fcom.us.es/sites/fcom/files/2019-
11/GU%C3%8DA%20S%C3%9APER-VIVENCIA%20FCOM%202019.pdf



https://fcom.us.es/sites/fcom/files/2019-11/GU%C3%8DA%20S%C3%9APER-VIVENCIA%20FCOM%202019.pdf
https://fcom.us.es/sites/fcom/files/2019-11/GU%C3%8DA%20S%C3%9APER-VIVENCIA%20FCOM%202019.pdf
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Manual de preguntas frecuentes sobre el Trabajo de Fin de Grado:

https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-
OrdenacionAcademica/TFQU%C3%89%20FOLLET0%20(actualizado%20junio%202022).pdf

E. Sobre el perfil de ingreso

Dicho perfil corresponde a un/a alumno/a con capacidad para el trabajo en grupo, con habilidades
técnicas y creativas, con buena disposicion hacia las tecnologias, su progreso y las novedades que
vayan apareciendo en el panorama contemporaneo. Resulta conveniente un perfil correspondiente a
un alumno interesado por los medios de comunicacion, en su devenir histérico y en la actualidad.
El/la alumno/a de nuevo ingreso debera contar con la titulacion oficial requerida sin que se le exija
ningun tipo de bachillerato concreto, si bien se recomienda haber cursado bachilleratos de Ciencias
Sociales o0 Humanidades y Arte. Es conveniente que la/os alumna/os que posean ya otra titulacion
universitaria asimismo cuenten con estudios relacionados del mismo modo con las Ciencias Sociales,
las Humanidades, Bellas Artes y Empresa. Se recomienda un nivel medio de segundo idioma,
preferentemente inglés.

8.2.1. Apoyo y Orientacion a Estudiantes, una vez matriculados

A. Acogida de Estudiantes

A continuacion, se presentan las principales actividades que se realizan para darle la bienvenida a la
Universidad de Sevilla al alumnado de nuevo ingreso:

Jornadas de bienvenida y acogida

Los Centros organizan sus particulares jornadas de acogida al inicio de cada curso académico,
donde muestran los servicios de cada centro y el estudiantado disfruta compartiendo con sus nuevos
companieros.

Programa de mentorizacion

Los estudiantes de cursos superiores participan en el Programa de Mentoria apoyando a los
estudiantes de cursos iniciales en sus primeros pasos por la universidad.

Ademas de la propia actividad de mentorizacidn, se planifican acciones formativas especificas
para los estudiantes mentores, adquiriendo estos conocimientos y competencias transversales que

completan su formacion.

Curso de Competencias Digitales en la Universidad de Sevilla: CODIUS

Dirigido a estudiantes de nuevo ingreso en titulaciones de Grado en Centros Propios de la
Universidad de Sevilla. Este curso potencia las habilidades digitales imprescindible para la mejora del


https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-OrdenacionAcademica/TFQU%C3%89%20FOLLETO%20(actualizado%20junio%202022).pdf
https://fcom.us.es/sites/fcom/files/users/user-OrdenacionAcademica/TFQU%C3%89%20FOLLETO%20(actualizado%20junio%202022).pdf
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proceso de aprendizaje y permite obtener los primeros dos créditos optativos para su
reconocimiento.

Direccién web https://bib.us.es/cursos _orientacion

B. Seguimiento y orientacion de estudiantes

El Area de Orientacién Universitaria y Participacién Estudiantil ofrece un servicio presencial y
telefénico, personalizado, de orientacion con el objetivo de apoyar a los estudiantes en su transicion
hacia estudios de niveles superiores y vida profesional.

También promueve la participacion estudiantil en sus diferentes ambitos: representacion
estudiantil, formacién transversal, aula de debate, mentoria, asociacionismo, proyectos, divulgacion,
etc., todo ello conforme al Plan de Participacion Estudiantil.

El Secretariado de Practicas en Empresas y Empleo (http://servicio.us.es/spee/) dependiente
del Vicerrectorado de Transferencia del Conocimiento, y con el Servicio de Practicas en Empresasy la
Unidad de Orientacion e Insercion Profesional (http://servicio.us.es/spee/empleo-servicio-
orientacion) como unidades dependientes del mismo, facilitan la conexidn entre los estudiantes de
la Universidad de Sevilla, de Grado y Master, y los recién egresados con el mundo laboral. Para ello se
tramitan las practicas en empresas e instituciones, que son una primera aproximacion al mismo.
También es responsabilidad del Secretariado la coordinacion con los Centros de los programas de
practicas en empresas curriculares, incluidos en los Planes de Estudio de los titulos oficiales y propios
de la Universidad de Sevilla.

El Servicio de Asistencia a la Comunidad Universitaria (https://sacu.us.es/) se ofrecen a los
alumnos asesoramiento y asistencia técnica pedagdgica (https://sacu.us.es/spp-prestaciones-
pedagogica) y asesoria psicologica (https://sacu.us.es/spp-prestaciones-psicologica). Esta asesoria,
ademas de atencién individualizada para todos los miembros de la comunidad universitaria,
desarrolla las siguientes actividades:

« Rendimiento Académico: Desde la Asesoria Psicoldgica se propone un curso para la mejora del
rendimiento académico, donde se facilitaran las estrategias necesarias para optimizar el tiempo
de estudio de los estudiantes. A lo largo del curso académico se imparten diversos seminarios en
el Pabellén de Uruguay.

« Asesoramiento Vocacional: Este tipo de asesoramiento va dirigido a aquellos estudiantes que se
encuentran en situacion de incertidumbre respecto al desarrollo de su carrera universitaria. Su
objetivo es clarificar las expectativas, metas y creencias que se tienen con respecto a la titulacion
(tanto de los estudios que se cursan como de los que se pretenden realizar) y la puesta en
funcionamiento de actividades que puedan ayudar a la persona en el proceso de toma de decision
para una eleccion mas realista y eficaz de los estudios a realizar en la Universidad de Sevilla.

La Universidad de Sevilla tiene como objetivo estratégico conseguir la integracion plena y
efectiva de todas aquellas personas de la comunidad universitaria que presenten algin tipo de
discapacidad, tanto en el acceso y permanencia en la Institucion como en su posterior integracion en
el mundo laboral y en la sociedad. Para ello dispone de un Plan Integral de Atencion a la Necesidades
de Apoyo para Personas con Discapacidad o con Necesidad de Apoyo por Situaciéon de Salud
Sobrevenida que puede consultarse en el siguiente enlace: https://sacu.us.es/ne-plan-integral.
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Asimismo, la Universidad de Sevilla cuenta con una unidad de igualdad para el desarrollo de
las funciones relacionadas con el principio de igualdad entre mujeres y hombres, asi como con un
Plan de Igualdad que sistematiza y concreta las medidas dirigidas, por un lado, a evitar cualquier tipo
de discriminacion por razén de sexo y, por otro, a establecer acciones con las que promover la
igualdad efectiva entre mujeres y hombres, que puede consultarse en el siguiente enlace:
http://igualdad.us.es/?page id=817.

INFORMACION DEL CENTRO UNIVESITARIO EUSA

8.2.- Medios para la informacion publica
El centro dispone de pagina web ww.eusa.es con informacion general del titulo asi como otros
apartados relacionados con el ambito académico y otros servicios complementarios como son,
orientacion para alumnos, resto de oferta académica del centro, departamento de empleo y
empresas, sistema de admision, drea de practicas profesionales, ventajas y beneficios de los
estudiantes, y documentacion académica del titulo.

Ademas el titulo dispone de una plataforma virtual con diversa informacion académica como
calendario del curso, horarios de clases, horarios de examenes, documentacion de interés, trabajos
fin de grado, proyectos docentes, presentacion de documentos e instancias, becas y solicitudes,
International office, peticion de préstamos de libros y material audiovisual,...

Se incorpora el plan de estudios, horarios y profesorado. Se hace la relacion del plan de estudios,
curso por curso, incorporando programa e informacion de cada asignatura, descriptores, temario
desarrollado y cronologia de imparticion. De igual forma aparece ficha descriptiva del profesor de
cada una de las asignaturas a cursar.

lgualmente se incorpora informacion general del Titulo donde se especifica que el Titulo que obtienen
los alumnos que se graduen, es oficial de la Universidad de Sevilla y se presenta informacion sobre
complementos de formacion propios adicionales para una preparacion optima del alumnado con
actividades culturales, deportivas y de ocio. En este apartado se incorpora la siguiente
documentacion académica.

ANECA: Informe Final de la Evaluacion para la Verificacion del Grado en Comunicacion Audiovisual
enlaUs

Diversos enlaces a la Web de la US
Sistema de Garantia de Calidad US
Informacion de EUSA en la web de la US
Titulacion Grado en Comunicacion Audiovisual US

Registro de Universidades, Centro y Titulos (RUCT) del Plan de Estudios del Grado en
Comunicacion Audiovisual


http://igualdad.us.es/?page_id=817

EUSA Procedimientos Implantacion y Extincion del Grado en Comunicacion Audiovisual
EUSA Sistema Garantia de Calidad del Grado en Comunicacion Audiovisual

EUSA TFG - Normativa Interna Reguladora del Trabajo Fin de Grado

Horarios Grado en Comunicacion Audiovisual (Primer Semestre)

Horarios Grado en Comunicacion Audiovisual (Segundo Semestre)

US Memoria Verificacion Grado en Comunicacion Audiovisual - Facultad de Comunicacion

La web asi' como la plataforma virtual incorporan toda la informacion y el equipo docente cuenta con
un espacio propio en Classroom donde se vuelca toda la informacion, novedades, y comunicaciones
para que todo el equipo cuente con la informacion de manera actualizada e inmediata. Esta
plataforma es actualizada por el PAS y Jefatura de Estudios de manera que toda la informacion esta
actualizada en todo momento.

Apoyo y orientacion a estudiantes, una vez matriculados

En la web https.//www.eusa.es/orientacion/ aparece toda la informacion relativa a los servicios de orientacion dirigido a estudiantes asi’
como otros dirigidos a familias y centros educativos.

En esta web https.//www.eusa.es/orientacion-alumnos/ el alumnado puede obtener informacion sobre Jornadas de Orientacion
académica y profesional, Guia de estudios oficiales, Manual de competencias, y toda la oferta de formacion complementaria transversal

8.3.- Anexos
(Se podra incluir otra informacion relevante para el titulo)

Informe previo de la comunidad auténoma
No procede.
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